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This book takes an in-depth look at value creation in the
field of popular culture. Building on Bourdieu’s notion
of capital, the concept of magic capital is introduced.
Something comes to life through the media spotlight,
resulting in it being publicly available, circulated, and
celebrated. The fact that something is available to many
people at once makes it appealing to individuals, who
start projecting their energy and emotional commitment
onto it. The subsequent hype and energy can be described
as magic capital. As a form of capital defined by media
attention and presence in the public eye, magic capital
resides in the field of popular culture and is closely
linked to economic capital.

Rather than applying a set concept, the book is con-
cerned with getting to know magic capital, mapping out
its substance on a theoretical as well as an empirical
level. Empirically the magic capital is illustrated through
two TV-shows, selling lifestyle, personalities, and music
to media consumers in two different cultural contexts.
Serving to illustrate the production of magic coming
into play in various settings, the case studies demon-
strate how cultural values and beliefs are exploited to
achieve financially convertible magic capital.

Shedding light on the interplay between cultural values
and symbolic and economic value, the book emphasizes
the need for something to be perceived as valuable, for
it to be able to function effectively in a market. The
value of something is defined by recipients’ belief in the
value of that same something.
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1983 var jag tio ar. Carola Haggkvist var sexton och slog
igenom i ”Melodifestivalen” med *Framling”. For Carola
blev framtridandet i Malmo borjan pa en lang artist-
karridr. For mig blev det borjan pa en rad fixeringar vid
kinda ansikten, som jag beundrade i dessas egenskap av
representanter for underhallningsbranschens olika sekto-
rer. I min varld var Carola dir och da magisk. Jag kopte
allt jag kom 6ver som hade med henne att géra och laste
ihardigt Bibeln i hopp om att liksom min idol bli tro-
ende. Carolabilder blev ett begrepp och nagot som jag
och min kusin bytte med varandra. I bockerna om
Carola larde jag mig allt om pappa Jan, mamma Anita,
den simmande storasystern Susanne och uppvixten
hemma i kedjehuset i Norshorg. Jag relaterade alla mina
egna forehavanden till Carola och var n6jd med att vi
fyllde r med bara tva dagars mellanrum. Nir folkparks-
turnén genombrottssommaren passerade Grebbestad
stod jag och kusinen identiskt klidda i Musse-Pigg-
T-skjortor och piratbyxor pa forsta parkett och gladde
oss at att vi ndstan stdrt pad armslingds avstdnd fran

pappa Jan.

Tio ar senare hade egentligen inte mycket dndrats. Idoler
hade passerat revy, dven om jag gjort ett nummer av att
hélla mig lojal med tidigare forebilder ocksa sedan dessa
ersatts av nya formagor. Jag hade tagit studenten och
bodde for ett &r med mina forildrar och broder i New
York. Med fast hand, stora loften och milda hot for-
médde jag min da fyradriga bror att stanna och leka med
mig, Sean Penn och dennes blott tvddriga dotter i deras
ligenhet beldgen i var uppgdng. Utbytet vad min bror
anbelangar limnade mycket att dnska, ndgot han inte
var sen att papeka, till min tacksamhet pa svenska. Att
spela TV-spel med Sean Penn i hans ligenhet under tack-
manteln av min brors barnvakt hade litt kunnat te sig
patetiskt dven om foremadlet for intresset varit min med-
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spelare. S3 var nu dock inte ens fallet. Sean Penn var
bara en bricka i min beundran av hans fore detta fru
Madonna. Som ex-make blev Sean Penn magisk genom
association. Och pd detta siatt kom jag att tillgodogora
mig min idol 6ver ett Super Mariospel. Konsumtions-
tillfallen i stjarnekonomin kan vara sd mycket mer dn en
skivlyssning, ndgot som denna tilldragelse inte var ensam
om att demonstrera for mig.

VARDE — RELATIVT OCH KONTEXTBUNDET

Hur ofta har man inte presenterats for erbjudanden av
detta slag: "Prenumerera pa tidningen sa far du en viska
vird 199 kronor gratis”. Och inte lika ofta, men oftare
pa senare tid, undrat: Hur vet avsindaren att vdskan ar
vird just 199 kronor? Ar det produktionskostnaden,
material, fasta tillgangar, loner och arbetsgivaravgifter
som bestamt viskans virde eller ar det nyttan en sddan
viska for med sig for ndgon som kommer 1 besittning av
den? Och ar nyttan (och darmed vardet) lika stor for
alla? Eller ar det, som det later av annonsen, helt enkelt
sd att virdet pa en svensk marknad for en viska av den
kaliber som 1 annonsen avses uppgar till 199 kronor?

I nationalekonomiska sammanhang sdgs priser pa varor
och tjdnster i en marknadsekonomi bestdmda genom
utbud och efterfrdgan. Nar utbudet av en viss vara eller
tjanst 4r mindre dn efterfrigan skjuter priset pd varan
eller tjansten i fraga i hojden. Ibland kan det vara forad-
lingsprocessen konsumenten betalar for, det arbete som
lagts ned pa att bearbeta produkten. En produkts mark-
nadsvirde behover dock inte ha ndgon uppenbar kopp-
ling till knapphet eller arbetsinsats. Diamanter dr exem-
pel pa en vara, vars pris saknar fast férankring i rdvaru-
och bearbetningskostnader. Humankapitalexempel pi
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bristande samband mellan insats och ersittning tar infor
samhillsmedborgare och konsumenter skepnad i bolags-
chefer, manliga proffsfotbollsspelare och Hollywood-
aktorer och -aktriser. Dessas arvoden lever ett eget liv,
fjarran frén den resursknapphet andra aktiva inom
respektive gebit har att forhalla sig till. S4 finansierade
fotbollsspelande svenska VM-silvermedaljoser sitt idrot-
tande med hel- eller deltidsforvarv i andra arbetsmark-
nadsdomaner och skotte fotbollsspelet pa fritiden. Sa
hankar sig majoriteten skddespelare fram i en vardag
med fa materiella beréringspunkter med i Hollywood
etablerade representanter for samma skrd. Hur kan det
komma sig att forutsattningarna skiljer sig sa radikalt
at? Ar det for att Arnold Schwarzenegger i jimforelse
med genomsnittskollegan dr en exceptionell skidespe-
lare? De milsvida skillnaderna mellan representanter for
samma yrkeskar forklaras inte sdllan med att efterfragan
pa de mer vilbetalda ir storre. Om detta stimmer, om
efterfrigan dr storre pa den ena av tva likvirdiga pro-
dukter, vad kan det da bero pa? Hur skapas den férmo-
dat overvildigande efterfrigan? Min tes dr att det i
manga branscher pagér ett intensivt magifieringsarbete
kring specifika produkter, vars konsumentupplevda
varde dr angeldget att bibehalla.

Den hir avhandlingen handlar bland annat om att skapa
virde kring ndgot som ir till forsdljning. Berittelsen om
detta har jag forlagt till popularmusikbranschen. Valet
av detta filt kan bast beskrivas som en forening mellan
mina egna personliga intressen (dar populidrkulturella
uttryck av allehanda slag, inte minst musik och TV intar
en framskjuten plats) och fortjanstfullheten hos under-
hallningsbranschen nir det galler att illustrera ett feno-
men jag identifierat, fascinerats av och velat beskriva.
Fenomenet dr virdeskapande och dess kulturella kon-
text. Jag har valt att beskriva hur man skapar virde
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kring det kommersiellt viardelosa, med siktet installt pa
musikbranschen och mer specifikt aktorskategorin artis-
ter. Inte for att uppmirksamma artister som talanglosa
eller i avsaknad av artistiska kvaliteter utan for att fram-
hélla att artister vid en viss tidpunkt saknar varde hos
en bred skivképande massa genom att de ar okdnda. Det
kan sdgas finnas en synlighetspremie i samhallet, som
gor de synliga mer varda an de osynliga, allt annat [ika®.
Vigen fran ovirderad till viardefull handlar kanske
mindre om mitbara foriandringar hos en utbjuden pro-
dukt an om allmanhetens perception av densamma®. Hur
konstruktionsprocessen i vilken upplevelsen av virde
skapas kring en produkt (i det har fallet en artist) gér «ill,
ar nidgot som jag med denna text vill undersoka. Med det
sagt dr avsikten med foreliggande text att utifran ete dis-
kursanalytiskt perspektiv uppmirksamma en magisk dis-
kurs som jag tror mig ha identifierat pd det populir-
musikaliska produktionsfiltet.

RELEVANS

I manga branscher bidrar magifieringsprocesser till att
rattfirdiga penningstréommar kring en individ eller pro-
dukt. Kdnslan av att "de 4r varda det” formedlas till
dem som mojliggor produktens (artistens/ foretagsleda-
rens etc) varde genom en mangd praktiker, som kan han-
foras det jag identifierar som en magisk diskurs. Inom
exempelvis popularmusikindustrin ligger det i otaliga
aktorers intresse att artisters, kan det te sig som, orimligt
hoga, upplevda varde bibehalls. Den kommersiellt fram-
gangsrika artisten agerar inkomstkélla for ett helt nat-
verk av aktorer. Ett vardeskapande som pa samma gang
producerar och legitimerar ett varde ter sig under sddana
forhdllanden behovligt. Skapandet av magi kring pro-
dukter kan ses som ett satt att dstadkomma denna
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dubbla effekt; att pa en marknad samtidigt skapa ett
ekonomiskt viarde och tron pa detta varde. For astad-
kommandet av ekonomiskt virde genom tro kravs i regel
forstaelse for den kontext inom vilken vardet ar tankt ate
astadkommas. Kommunikationen av det som skall ska-
pas viarde kring maste anpassas efter kontexten for att
uppfattas som virdefullt av aktorerna i denna och diri-
genom fa varde. Medvetenhet om hur kommersiellt viarde
skapas i relation till en kontext hiavdar jag ar relevant
for verksamma i och utanfér underhallningsbranschen.

Fenomenet virdetillskrivning genom magifiering ar
intressant langt bortom musikindustrins granser. For
branscher saval som positioner dar prissdttningen pd
arbetskraft tycks problematisk att med “rena sakargu-
ment” motivera ar omradet relevant. I fall dar ersdttning
blir féremal for extern diskussion hanvisas ocksd ofta till
det dir oforklarliga, men, sidgs det, ack sa viktiga, lilla
extra. Att ndgon har ”det” tillampas som forklaringsmo-
dell oavsett om det handlar om en karismatisk foretags-
ledare eller en fotomodell med ndgot odefinierbart
magiskt 1 blicken.

INGANGAR OCH UPPTAKT
TILL MITT AVHANDLINGSOMRADE

Hittills i denna text har jag introducerat mig sjilv med
utgdngspunkt i mitt lekmannaintresse for personifierad
magi. Jag har nu tinkt gd vidare med en beskrivning av
hur jag kommit att landa i mitt valda avhandlingsom-
rdde. Flera parallella iakttagelser har tjanat som utgangs-
punkter for mina studier. Tillsammans har dessa skapat
ingdngar till mitt problemomréde, frin vilka frigestall-
ningar efter hand utkristalliserats.
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Ett av de forsta intryck som vackee mitt intresse kom sig
av att jag borjade folja "Fame Factory”, en talangjakts-
sapa i svenska TV3:s regi. Som TV-tittare slogs jag av
hur jordndra och vardaglig framstéllningen av de hopp-
fulla artistimnena var jamfort med vad jag blivit van
vid fran TV-kanalen MTV och i denna forekommande
artister i en jamforbar mittfarepopgenre. Medan pop-
stjdrnorna i videorna pd MTYV figurerade omsorgsfullt
ljussatta, iordningstéllda och till perfektion retuscherade
sags stjarnaspiranterna i "Fame Factory” somndruckna
sleva mejeriprodukter vid frukostbordet i Skara dar
TV-serien spelades in. Vid den hir tiden hade jag just
avslutat en artikel om lanseringen av en kvinnlig skivde-
butant vid ett transnationellt storbolags dotterkontor i
Sverige. | arbetet med denna hade jag ldst in mig pd hur
skivbranschen var organiserad och funnit att den var
uppbyggd pa ett sitt som medfort utvecklingen av ett
visst slags framstillning av artister, som dverensstimde
med det som visades pd MTV. ”Star system” kallades
detta system, som i stort handlade om att med hjilp av
olika kringaktiviteter konstruera ett litet antal artister
som megastjarnor, storre an livet sjalvt’. Strategin
syftade till att f& ett fatal utvalda akter atr ekonomiskt
bara en bransch dir forlustprojekten dominerade och i
snitt endast en av tio lanseringar gick med vinst*. Den
pd tio som lyckades med detta konststycke maste sdledes
bli en ansenlig forsdljningssuccé for att kunna kompen-
sera for och finansiera bolagens forlustsatsningar.

Artistlanseringen hos de normerande storbolagen med
det hos dessa etablerade stjarnsystemet verkade inte
applicerbar péa fallet ”Fame Factory”. Av TV-serien ska-
pades ett viarde som tycktes skilja sig frin normen betrif-
fande savil ursprung som beskaffenhet. Jag hade ocksa
uppmirksammat det lokala och nationella fokus som
forefoll karakteristiskt for seriens innehill. Tanken fod-
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des att prova att analysera ”Fame Factory™ i relation till
dess kulturella kontext. Denna kunde avgrinsas utifran
olika bevekelsegrunder, men, vagledd av det jag sett av
serien, foll valet s sminingom pa nationell diskurs,
Praktiskt omsatt kom jag att analysera ”Fame Factory”-
konceptet relaterat till en svensk diskurs. Samridigt har-
med lit jag de praktiker och den diskurs som jag identi-
flerat som norm pa popularmusikmarknaden, i mitt fall
personifierad av den internationella musik-TV-kanalen
MTYV, bli foremal for en tolkning med amerikansk dis-
kurs som utgdngspunkt. Ett dragande av detta slag
omfattade inringandet av en amerikansk respektive en
svensk identitet pa nationell nivd. Kring detta vicktes
vetenskapsfilosofiska fragor, som jag for en vidare dis-
kussion om i avhandlingens metodavsnitt.

Ytterligare en ingdng till mitt problemomrade emane-
rade fran reflektioner kring min personliga mediekon-
sumtion, mer specifikt min faiblesse for massevenemang
och mediehindelser. Val och preferenser hirvidlag hade
fatt mig att borja fundera. Varfor gick jag hellre pa bio
an hyrde film pd video? Varfor spelade jag ogarna in TV-
program for att se dem senare? Varfér kande jag mig
nedstdmd snarare dn upprymd och entusiastisk infor
prospeketet att digital-TV skulle géra det mojligt ate titta
pd vilka program man ville nar man ville, utan fasta
sandningstider? Och varfér, trots att jag inte var tillnar-
melsevis intresserad vare sig av fotboll eller friidrott,
kunde jag helt gd upp i och lata mig absorberas av eve-
nemang som fotbolls-VM och sommar-OS? Efter viss
sjalvrannsakan blev det enda svar som kandes 6verty-
gande det att jag lever genom energin som genereras i det
gemensamma produktions- och konsumtionsfaltet for
massevenemang och kollektiva upplevelser. Det faktum
atr ett falr kan fa nagor atr bli ndgot mycket stérre an de
inblandade parterna tilltalade mig bade som avhand-
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lingsforfattare och evenemangsivrare. Upplevelsen av att
ett falt far liv i och genom mediernas stralkastarljus for
att sedan upphora att vara nar bevakningen upphor.
Foreteelsen att personer eller berattelser lever sa linge de
skapas och dterskapas 1 ett kollektivt medvetande, vilket
i bruset av intryck endast tycks kunna ske genom mas-
siv massmedial uppmarksamhet. S& kom intresset for
fales energi att bli en vikrig ingdng till mina studier. Nar
nagot far och ges liv av filtet uppstar en energi som jag
anser kan liknas vid magi. Magi alstras i processer dar
avvigningen mellan att och vad visa respektive inte visa
spelar en nyckelroll. Faltets delaktiga skapar en illusion
dar framhdllande/undanhaillande och nirhet/distans
utgor centrala begrepp.

I EN MEDIEKONSUMENTS OGON

Mot bakgrund av att &tminstone tva av mina tre nimnda
problemingédngar hirrérde frén min roll som mediekon-
sument kandes det rimligt att anvidnda detta seende som
utgdngspunkt for fortsatta studier. De intryck som kon-
sumenten moter 1 sin egenskap av medieanvidndare blev
foljaktligen det jag sokte sammanstilla, beskriva och
analysera.

SYFTE OCH FRAGESTALLNINGAR

P4 en generell niva ar syftet med min avhandling att stu-
dera virdeskapande i kulturell kontext. Kulturell kon-
text avser hir inte kultur i den bemirkelse som ocksa
forekommer i studien, namligen populdarkultur, utan
tex levnadsmonster, social kultur sdsom en nationell kul-
tur. Viardeskapande har i avhandlingen avgransarts till
studiet av ackumulering av magiskt kapital, ett begrepp
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som dr en vidareutveckling av Pierre Bourdieus kapital-
begrepp. Att i moter med empiri mejsla fram mitr tenta-
tivt formulerade magiska kapitalbegrepp har varit cen-
tralt f6r avhandlingens syfre. Fokus har legar pa att teo-
retiskt utveckla begreppet magiskt kapiral snarare dn pa
att prova ett fardigt begrepp empiriskt. Fran avhand-
lingsarbetets borjan har jag arbetat utifrdn plattformen
att magiskapande genomsyrar det falt for popularmusik
som star i avhandlingens empiriska centrum. Jag har
velat belysa hur denna magiproduktion kommer till
uttryck i specifika kulturella kontexter. Hur allminna
kulturella virden pa en minsta-gemensam-nimnare-niva
exploateras i skapandet av kontextdifferentierad magi
har blivit mitt studieomrade. De fragor detta intresseom-
rade har kanaliserats till 4r foljande:

Hur kan magiskt kapital forstds teoretiskt i relation till
dess produktions- och konsumtionssystem? Hur relate-
rar kulturell kontext till magiproduktion?

VILKA SAMTALAR JAG MED?

Nu till fragan om vem jag i denna avhandling samtalar
med. Jag tangerar med min avhandling flera omraden
och forskningsinriktningar. Definierade med fragestill-
ningar och bidrag i dtanke kan ett antal tankbara sam-
talspartners frin olika akademiska discipliner identifie-
ras. Empiriskt talar jag med dem som delar mitt intresse
for populidrkultur och popularkulturella produkters rela-
tion till socialisation och samhillelig och individuell
identitet. Teoretiskt talar jag med dem som liksom jag
intresserar sig for legitimitet och kontext och for virde-
skapandeprocesser som funktion av perception och kon-
textuellt anpassad kommunikation.
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INFOR FORTSATTNINGEN

Det har blivit hog tid att skrida till verket mot de malsitt-
ningar jag hér dtagit mig. Innan jag gor det vill jag saga
ndgra ord om hur jag lagt upp boken i termer av kapitel-
indelning och innehéll. Nista kapitel, bokens andra, ger
en empirisk bakgrund till mitt forgrundsfall ”Fame
Factory”. Fallet kontextualiseras i tid och rum. P4 detta
kapitel foljer ett metodkapitel, i vilket min ontologiska
och epistemologiska position redogors for tillsammans
med mitt praktiska tillvigagangssitt. Med metodramen
redovisad vidtar i kapitel fyra en teoriframstillning,.
Liasaren presenteras har for ett antal for projektet
barande teorier och tankegangar. For att tydliggora teo-
riernas anvindning avrundas kapitlet med ett avsnitt om
hur teorierna tillaimpas i avhandlingen. Kapitel fem
behandlar celebritetsdiskursens historia och utveckling.
I det sjatte kapitlet moter lasaren "Fame Factory”-empi-
rin. Kapitel sju foljer upp nirmast foregdende kapitels
empiriska berdttelse genom att inrikta sig pd ndgra valda
spar av analytiskt intresse. Aven kapitel atta utgor en
empirisk introduktion, denna gang av MTV-produktio-
nen ”The fabulous life of...”, som i avhandlingen far
illustrera en marknadsnorm. P4 detta kapitel foljer ett
om nationell diskurs, i vilket en svensk respektive
amerikansk diskurs tecknas. Avhandlingen mynnar ut i
ett analys- och slutsatskapitel dir inslag fran de tidigare
kapitlen forenas. Med detta sagt, lit oss paborja
kartlaggningen av det magiska kapitalets iscensittning.
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1. Rein et al, 1997. Enligt Rein och hans kollegor existerar en syn-
lighetspremie (dven kallad berémmelsepremium). Denna premium
asyftar skillnaden mellan vad en kindis tjanar i egenskap av kandis och
vad han/hon skulle ha tjinat i en alternativ for vederbérande bista
sysselsdtening utanfor kandissfiren. Omvant uterycke skulle man
kunna siga att synlighetspremien dr den alternativkostnad okinda
minniskor betalar for att inte vara beromda.

2. Se t ex Jonsson, 2005 och Thrift, 2005

3. Bla Burnett, 1990

4. Wilson, 1987
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I foljande kapitel ges bokens huvudsakliga fallstudie
”Fame Factory” en kontext att verka inom. Syftet ar att
ge en bakgrund till det ekonomiska och mediala klimat
som radde vid tillkomsten for programformatet ”Fame
Factory”. Kapitlet tar sin borjan i en genomgang av rela-
tionen mellan populdarmusikbranschens marknadsstruk-
tur, produktionsvillkor och marknadsstrategier. Darefter
tas det symbiotiska forhdllandet mellan populirmu-
sikbranschen och TV-mediet upp. En skildring av ndgra
ekonomiska och mediala férutsittningar som sammanfoll
med tillblivelsen av ”Fame Factory” avrundar kapitlet.

MUSIKINDUSTRINS OLIGOPOLISTISKA STRUKTUR

Populdrmusikmarknadens oligopolistiska strukeur ut-
vecklades under 1930-talet och har sedan dess varit for-
hdrskande’. Marknaden for skivproducerande foretag
dominerades lange kraftigt av fem internationella fore-
tag; japanska SONY, europeiska BMG och EMI samt de
bdda amerikanska bolagen Warner och Universal. Sedan
Sony och BMG 2004 gick samman har antalet giganter
reducerats till fyra och maktkoncentrationen 6kat ytter-
ligare. De fyra stora skivbolagsjattarna kontrollerar mer-
parten av marknaden och har sin egen varldsomspan-
nande tillverknings-, distributions- och marknadsfo-
ringsapparat’. Tillsammans behirskar de 80-90% av
den totala marknaden’.

Kontroll 6ver import och distribuering av skivor dr en
viktig killa till de transnationella bolagens starka stall-
ning. Fér mindre, oberoende bolag ar det i regel svart
och kostsamt att distribuera sina produkter. Dessa bolag
far i huvudsak sina marknadsandelar genom att sluta
produktions- och distributionsavtal med de stora eller
med oberoende studior och produktions/distributions-
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anlaggningar. Skivbolagen i denna kategori utgor saledes
bade konkurrenter och underleverantérer till de s k
majorbolagen®. Liksom andra kulturproducerande orga-
nisationer verkar popularmusikproducerande foretag pa
en marknad praglad av stor osdkerhet och dikterad av
svarforutsagbar och foranderlig skivkoparsmak. Pop-
skivor har som regel mycket kort livslingd. En forkros-
sande majoritet av den musik som ges ut nar heller ald-
rig radiovigorna. I gengild spelas den musik som fak-
tiskt tar sig till radiostationernas spellistor desto oftare.
Osikerheten kring vilka skivor som kommer att bli kom-
mersiellt framgdngsrika leder till att skivbolagen dras
med en kronisk ¢verproduktion®’. En etablerad strategi
for att bemastra osidkerheten pa denna kulturproduce-
rande marknad ar att fokusera pd "namnet” bakom ett
skivslipp och marknadsféra det som en stjarnas verk.
Stjarnsystemet kan delvis ses som framdrivet i glappet
mellan ekonomisk verklighet och skivindustrins krav pa
16nsamhet. Populdrmusikproduktion dr férbunden med
stora skalfordelar, vilket skapar incitament att satsa pa
storsiljare. Skivor dar kostsamma att spela in, men vil
tillverkade dr de billiga att trycka och distribuera i mass-
upplaga'. I en miljo priglad av expanderande produk-
tion ar ett enda verk av begrdnsat ekonomiskt virde
aven om det blir en bastsaljare. Organisationen kraver
istallet kontinuitet i forsaljningsmonstret''.

Populirmusikindustrins marknadsstruktur och produk-
tionsvillkor borgar for en bransch dar stora pengar sat-
sas pd ett litet fatal artister, vilka lanseras som megastjar-
nor. Marknaden domineras av de transnationella bola-
gen, vilka i sin tur domineras av ett litet antal storsil-
jande megastjarnor, som bir skivbolagen ekonomiskt.
Megastjarnor dr ett fenomen som framst forknippas med
de stora skivbolagen, dd mindre bolag inte har resurser
for hanteringen av, i kommersiell bemarkelse, riktigt

22



stora akter. Sddan hantering har enligt mitt hypotesfor-
ankrade formenande till stor del bestdtt i att skapa magi
kring stjarnorna, nagot som i dess normerade operatio-
nalisering traditionellt varit kostsamt. Med detta resone-
mang kan en betydande andel av popmusikindustrins
intakter hinforas produkter for vilka magiskapande ut-
gjort en central del i konstruktions- och forsaljningspro-
cessen. Den normerande magiproduktionen artikuleras
gentemot skivkoparledet i skapande av avstind och
ouppnaelighet, praktiskt omsatt i exempelvis konsertar-
rangorers dramaturgiskt suggestiva upplagg med artister
som antrar scenen forst nar publikhavet natt extatisk
hojd. Branschinternt manifesteras magi genom repro-
duktion i foretagskulturen av dikotomiparet kreator-
organisator samt av diskursen om den karismatiska
individen. Magiskt kapital produceras i syfte att om-
vandlas till och ractfardiga omsattningen av ekonomiskt
kapital. De ur majorbolagens forutsateningars hirledda
uttrycken for magiskapande kan ses som sammanflatade
och samverkande med en amerikansk kulturell diskurs,
som dominerar den internationella musikbranschen.

MUSIKINDUSTRINS SITUATION
I ETT NYFOTT MILLENNIUM

1990-talet innebar dramatiskt andrade marknadsvillkor
for skivindustrin med en medialt omtalad branschkris
som konstaterad foljd. Fran och med r98o-talet hade
ett antal sammanslagningar mellan skivbolag och andra
medieforetag sdval som mellan hard- och mjukvarutill-
verkare genomforts. I dessas fotspar foljde som marknads-
foringsstrategi media tie-ins, varigenom en och samma
produkt kom att saluforas i olika mediala skepnader.
Bocker, filmer, skivor och videor hjilpte till att mark-
nadsfora och salja varandra’®. Sjunkande skivforsaljning
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gjorde omsattningen av kringprodukter allt viktigare for
kommersiell overlevnad. Att artister var kommersiellt
gangbara inte bara pd skiva utan dven i andra medier blev
saledes ett kriterium att for skivbolagen noggrannare
beakta vid signering av nya akter. Detta forfarande med-
verkade till en forskjutning av fokus fran musik till
artist, dar artister, snarare an musiken de representerade,
kom att utgora den utbjudna produkten. Stora investe-
ringar i att skapa forestallningen om megastjarnor
genom intensiv marknadsforing av ett fatal skivkontrak-
terade akter skedde i vixande grad pa bekostnad av inve-
steringar i nya, okdnda artister'’. Fran skivbolagens per-
spektiv 6kade den relativa betydelsen av artisten medan
musiken som artisten representerade blev en i en rad av
produkter som artisten skulle silja. Samtidigt som multi-
mediala foretagssammanslagningar forstarkte fokus pa
megastjarnor, som var storre an sin musik, holl bland
konsumenter ett forhallningssatt till musikkonsumtion i
en motsatt riktning pd att vaxa fram. Manga av dem som
traditionellt hade utgjort musikbranschens fraimsta mal-
grupp surfade omkring pd natet, laddade ned smakprov
fran olika artister och valde de latar de tyckte bast om
utan att nodvandigtvis ta hansyn till vem som framforde
dem. Intresset hos den forviantade kundkretsen for att
betala for musiken minskade i takt med att tekniken
mojliggjorde bekvam och kostnadsfri atkomst av skivor
via internet. Tekniska innovationer och med dessa resul-
terande attitydforandringar hos den traditionellt mest
skivkopande generationen bidrog saledes till en kontinu-
erlig minskning av antalet sdlda skivor. Parallellt med
forsaljningsnedgangen tycktes skivinkop delvis vara pa
vdg att forlora sin engagerande karaktar. Det hogtidliga
i att 6ppna en plomberad skiva, ldsa pa skivkonvolutet
och sld sig ned for en forsta genomlyssning holl mdhanda
pa att blekna bort.
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Producent- och konsumentsidan utvecklades under
1990-talet och borjan av 2000-talet alltsd pa manga satt
at olika hall, ett glapp, som skivbolagsbranschen visade
sig sen och ovillig att hantera. Under sin relativt korta
historia har skivindustrin inte gjort sig kind som nagon
progressiv bransch. Motstdndet mot ny teknik har ofta
varit patagligt och man har demonstrerat en troghet nar
det galler att anpassa sig till andrade omviarldsforhal-
landen*. Det kan ddrfor tyckas ironiskt att branschen
med cd-formatets marknadsintrade fick ett uppsving och
sedan dess har overlevt delvis genom forsiljning av
gamla karaloger med artister som Elvis och Beatles®’. Att
samlingsskivor med klassiker kommit att svara for en
betydelsefull del av skivindustrins omsittning kan pa
lang sikt bli forodande. En dldrande kundkrets i kombi-
nation med ett uppvaxande slikte som vant sig vid gra-
tiskonsumtion av musik indikerar en dyster framtid for
skivbolag i dessas befintliga skick. De omvilvande for-
andringarna av skivindustrins marknadsforutsattningar
har genererat behov av fornyelse inom branschen. Sadan
kan komma till uttryck i alternativa sitt att distribuera
och marknadsfora musik eller genom forsiljning av
musiken i, genom och tillsammans med andra medier
och produkter. Vad giller utvecklingen av nya distribu-
tionsformer har de etablerade skivbolagsgiganterna
mdnga ginger fitt se sig omsprungna av mindre bolag
eller enskilda upphovsmakare som visat pa langtgdende
kreativitet och battre anvint den nya teknikens mojlig-
heter till sin fordel'®. Betrdffande breddningen av musik
som produkt har den kommersiella musikindustrin varit
bittre representerad. I vixande grad har populirmusik
kommit att ingd som sekundarprodukt i andra produk-
ter, sasom vid forsaljningen av ringsignaler till mobiltele-
foner eller av TV-programformat.
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Populdrmusik — min definition

Populirmusik ir ett sd pass grundldggande empiriskt
begrepp i denna avhandling att en precisering av ordets
innebérd i den hidr aktuella kontexten maste till. For
populirmusik existerar en mangd olika, ofta overlap-
pande definitioner. Dessa utgar fran och ligger tyngd-
punkt vid olika dimensioner hos begreppet. Jag har valt
att fokusera pa fyra aspekter som av Simon Lindgren
(2005) lyfts fram som sarskiljande {6r popularkultur.
Enligt Lindgren ar popularkultur kommersiell, lactill-
ganglig, inte intellektuellt kravande och folklig. Nagot
fortydligat definieras populdrkultur av att den dr férbun-
den med en marknad dir ekonomiska &verviganden
gors, den bygger pa framstillningar av vardagsnira eller
konventionella inneboérder, vilket mojliggor identifika-
tion med innehéllet for en stor grupp manniskor. Vidare
handlar populidrkultur om rekreation och forstroelse och
kraver inte forberedelser for sitt tillgodogorande. Slut-
ligen utmirks popularkulturen av att den "ger folk vad
folk vill ha” och darfor i nigon mening kan sdgas reflek-
tera mdinga manniskors behov och 6nskningar’.
Inspirerad av denna populdrkulturella bestimning kom-
mer jag hddanefter i brukandet av ordet populdrmusik
att referera till radioanpassad listmusik, som produce-
ras med forsiljningssiffror i dtanke och riktar sig till en

bred publik.

MTYV som norm

1981 sinde den amerikanska musik-TV-kanalen MTV
for forsta gangen. Premiirvideon hette ”Video killed the
radio star”, en titel s talande som nigon for en TV-
kanal som skulle komma att expandera globalt som en
faktor populidrmusikbranschens aktiva miste forhalla sig

2.6



till. Den ursprungliga amerikanska MTV-versionen har
efter den amerikanska starten successivt kompletterats
med filialer p&d andra kontinenter; MTV Asia, MTV
Latin America, MTV Europe och 2005 MTV Africa.
Dominerande diskurs har fortsatt utmarkts av att poang-
tera samtida ungdomskulturs globala karaktar. Tidiga
MTYV kan ses som en vidareutveckling av kommersiell
radio med tillskottet bilder adderat till konceptet.
Radions upplagg med uppspelningen av hitlatar presen-
terade av radiopratare med en diskjockeyfunktion 6ver-
togs av MTV, dar presentatdrerna kom att kallas V]:s
(videojockeys). Videon tillkom som ndgot av ett maste
for den artist som i stor skala ville borja finnas i main-
streammusikkonsumenters medvetanden och képbeslut,
Videon som uttrycksmedel och skyltfonster 6kade kra-
ven pd artister att fungera visuellt. Forvaltades videome-
diet vdl kunde det utnyttjas till egen fordel. Forvalt-
ningen forutsatte dock betydande investeringar, da
videor av den standard som MTV férvantade sig skulle
visa sig vara en kostsam historia.

For att en artist skall hamna pa MTV krivs en video av
en teknisk kvalitet férenad med ansenliga kostnader. P4
sd vis bidrar MTV till majorbolagens dominans och nor-
merande stdllning genom att det hoga kostnadsliget
effektivt agerar intrddesbarriir for alternativ, vare sig det
handlar om musikens form och innehall eller organisa-
tionsalternativ, som inte dr forenliga med kostnader av
det slag en musikvideo medfor. Jamsides med kostnads-
hinder utgér mainstreamningen av MTV:s musikaliska
innehdll en viktig portvakt. Nyskapande tillits inom
vissa, mycket kommersiellt definierade, granser. Dessa
tydliggors inte minst vid TV-kanalens arliga prisutdel-
ningsgala MTV Video Music Awards (VMA:s), vid vil-
ken priser delas ut i kategorier, som varierar med vad
som for tillfillet saljer bdst. P4 senare ar har detta inne-
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burit en musikstilsmassig forskjutning av fokus fran
rock, via grunge till hip hop och R’n’B.

Med tiden har MTV innehéllsmassigt rort sig bort fran
den bildsatta kommersiella radio man fran borjan leve-
rerade till att utveckla mer reguljira programkategorier,
vars koppling till musik frimst bestar i att formaten roll-
besitts med representanter frdn musikindustrin och
andra underhallningsbranscher. Att serierna befolkas av
ett spektrum av allt ifrdn gladiatorer och basketspelare
till TV-stjarnor och artister markerar att musik-TV-
kanalen breddats till att omfatta underhallning mer
generellt. Bland programmen mairks pa senare tid en
genre med kandisars konsumtionsvanor i fokus. Pro-
gram som tillsammans kan sidgas konstituera denna
genre gir att indela i tvd grupper; en som mer oférblom-
merat dgnar sig it framstallningen av konsumtion och
livsstil och en annan som upptrader som dokusdpor om
kandisars privata relationer, men som 1 praktiken viger
merparten av sitt innehall at skildringen av livsstil uti-
fran ett konsumtionsperspektiv.

Det som visas pd MTV ar i mangt och mycket majorbo-
lagens produkter, mer specificerat de produkter som
majorbolagen satsat pa i facket megastjarnor. Mot bak-
grund av majorbolagens marknadsdominans havdar jag
att dessa kan ses som norm pé det falt till vilket mitt pro-
jekt ar forlagt. Storbolagens produktionsvillkor, prakti-
ker och resulterande produkter kommer sdledes att i
avhandlingen betraktas som normerande inom populir-
musikbranschen. Vid sidan av denna utgangspunkt kom-
mer jag dven att anta att en amerikansk kulturell dis-
kurs dominerar och ar normerande pa den internatio-
nella populirmusikmarknaden. Trots att branschens
komplexa och hoggradigt internationaliserade dgande-
struktur inte entydigt pekar i sidan riktning anser jag
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antagandet rimligt. Detta utifrén ett synsatt som riktar
uppmadrksamheten pa innehdllet i den proklamerat uni-
versella kultur, som man dgnar sig 4t att producera och
cirkulera och som utgor en central del i anspraket om
en krympande virld, som MTV gjort till sitt. MTV gor
ansprak pa att ha en universell personlighet, men byg-
ger sitt innehdll fran traditionellt amerikanska konven-
tioner. Kanalen har blivit normen mot vilken andra
musikkanaler relateras och som dven artister konstrueras
1 relation till.

LAGET VID TILLKOMSTEN AV "FAME FACTORY”
— MEDIEKLIMAT OCH MUSIKBRANSCH

Kommande textavsnitt syftar till att ge en inblick i det till-
stand som i musik- och TV-formatsbranschen rddde vid
tidpunkten for TV-programmet ”Fame Factorys” tillbli-
velse. Av orienteringen kan uttydas att programmet lag
rdte i tiden bade med avseende pd att programformatet
dokusdpa hade natt en mognadsfas och att skivindust-
rin med dess ekonomiska kris och forandrade levnads-
villkor (i form exempelvis av 6kat 6msesidigt samarbete
mellan olika medier och 6kad fokus pa forsaljning av
varor genom och med hjalp av olika medier) stod infor
krav pd andra former av organisering och marknadsfo-
ring. Skildringen av det mediala och ekonomiska klimat
som “Fame Factory”-formatet blev till och realiserades i
foljs upp av en narmare presentation av programidén.

TV-mediet som magiskapare och kulturbdrare

TV har sedan mediets begynnelse av kritiker pekats ut
som ett hot mot den nationella sirarten, en amerikansk
kulturimperialisms barare. I kontrast med denna bild
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menar flera forskare att media, med TV i huvudsitet,
haft en uppbyggande och homogeniserande funktion i
utvecklingen av en nationell kulturgemenskap'®. Enligt
Peter Dahlgren, professor i medie- och kommunikations-
vetenskap, har televisionen fyllt en vital funktion som
sammanhallare av en social ordning'”. Ocksa etnologi-
professor Orvar Lofgren tillskriver medierna en viktig
roll for ”var nationella inférstaddhet och vara gemen-
samma referensramar”*°, Den paslagna TV-apparaten
gor tittarna delaktiga i en sorts kulturgemenskap®'.
Tillsammans bildar TV:s frukostsoffor, idrottssindningar
och institutioner som ”Kalle Ankas julafton”, ”Allséng
pa Skansen” och ”Melodifestivalen” en nationellt
gemensam erfarenhetsbas for Sveriges tittare. Inte att
forringa skapar de kollektiva tittarintrycken nagot, vid
sidan av vidret, att gemensamt relatera till och kommu-
nicera kring.

I televisionens historia fanns for svenskt vidkommande
lange bara en, senare tva, rikstickande TV-kanaler i
Sveriges Televisions statliga monopol. Att befolkningen
mangrant varje vecka bankade sig framfor samma sind-
ningar kan rimligen férvintas ha haft inflytande pa den
nationella diskursen i bemirkelsen att det har forsett
minniskor i denna med en gemensam referensram. Aven
sedan det utdkade kanal- och programutbudet idag har
splittrat TV-tittarna pd en rad tidigare otillgiangliga alter-
nativ torde TV utgora underlag i samvaron mellan min-
niskor, inte minst mellan dem som saknar delade sjilv-
upplevda erfarenheter. Huruvida av TV formedlade refe-
rensram entydigt forstarker traditionella konstruktioner
av svenskhet eller inte ar en annan frdga. Tamligen klart
ar dock att TV griper in i vara relationer pd flera sitt.
Socialt umgange organiseras efter TV:s tablder och prat
om TV-program integreras 1 konversationer pd arbets-
platser, i skolor, mellan vanner och i hemmen.
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Tillkomsten vid 1990-talets senare halft av programfor-
matet dokusapor erbjod ett nytt forum for social interak-
tion och sjalvpresentation da formodat vanliga perso-
ner, 1 franvaro av replikfasta manus, framstallde sina liv
infor tittarnas 6gon**. Genren gav tillfille till sjdlvpresen-
tation och identitetsbygge inte bara for dem som med-
verkade i dess format utan ocksd for dem som tittade
och pratade om det de sett. Sympatier och antipatier
kartlade manniskor utifrdn olika preferensstrukrurer
avseende efterstrivansvarda egenskaper hos andra man-
niskor. Genom att uttrycka sitt stod for en dokusdpadel-
tagare och ta avstdnd fran en annan framtradde den egna
personens karta Over hur en manniska boér vara.
Dokusaporna erbjod en mojlighet for svenska folket att
se andra invdnare agera ut sitt medborgarskap, virde-
ringar, attityder och forhdllningssatt®. Konflikter och
sex blev barande ingredienser i programformatets dra-
maturgi. Exponeringen av konflikthantering var kanske
sarskilt intressant mot bakgrund av svenskt samhilles
ofta utpekade aversiva och fornekande hallning till
Oppen konfrontation*. Genom dokusdporna kondense-
rades flera for TV-mediet definierande drag, vilka i sin
tur medverkade till att silja in och kommersiellt exploa-
tera genrens standigt vixlande och snabbt utbytbara
huvudpersoner. Intimitet, vardaglighet och rutinisering,
samtliga med TV som medium forbundna attribut,
banade tillsammans med konceptet att skildra “vanligt
folk” vig for identifikation och etableringen av kanslan
hos tittaren av att ha en relation till de projicerade fore-
malen. Denna kinsla underbyggdes genom art dokusa-
por vanligtvis sindes ofta, med foljden att den upplevda
relationen sd gott som dagligen fick nytt bransle via TV-
apparaten.

Om televisionens effekter pa nationell kultur har varit
omtvistad ar det fa som ifragasatt TV-mediets genom-
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slagskraft. Mellan TV-medium och musikbransch har
av tradition forelegat ett omsesidigt beroendeforhal-
lande. Musikbranschens dragplaster har med sin med-
verkan 1 TV-produktioner forsett TV-bolagen med tittar-
siffror och 1 gengild har televisionen tillhandahallit ett
skyltfonster for artister att lansera aktuella projeke 1.
Folksdngerskan Eva Cassidy hade sdlt 1500 skivor i
Sverige ndr en SVT-sind dokumentir om hennes liv
gjorde henne rikskind och 1500 sdlda skivor blev till
150 000*. Den symbiotiska relationen mellan musik-
bransch och TV-journalistik 4r institutionaliserad och
ofta omsatt i for artistformedlare ekonomiskt lonsamma
praktiker sdsom artistdokumentarer som sammanfaller
i tid med skivslapp*® eller dramatiseringar av vigen fran
anonymitet till en artistkarridr. De senare, skildringar av
den kindisskapande produktionsprocessen, kan inord-
nas under det begrepp som Rein med kollegor kallar dra-
matisk verklighet. Ytterst 4r malet med dramatisk verk-
lighet att gora publikens engagemang i en stjirna mer
kommersiellt exploaterbart®”. Detta sker i parallella och
interagerande processer, genom vilka publikens upp-
mirksamhet stimuleras, kindisens trovirdighet for-
starks, publikens intresse for kandisen hojs och illusio-
nen av en relation till kandisen skapas i publikens med-
vetande. TV:s makt kan delvis tillskrivas dess bekvima
format som tillatit mediet att smyga sig pa och bli en
paverkanskraft att rakna med utan att vi helt markt det.
TV-mediets forkarlek for narbilder skapar en illusion av
intimitet mellan publik och dem i rutan, bjuder in till
identifikation och ger l6ften om nirhet och tillganglighet
med de inzoomade karaktirerna®. Till TV-mediets
paverkan pa relationen mellan de beromda och deras
beundrare atervander vi i kapitlet om berommelsediskur-
ser senare 1 boken.
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TV-mediets sociala och socialiserande funktion

TV-tittande och inte minst sdpatittande kan ur manga
synvinklar sigas vara en social sysselsdttning. Forst och
framst genom sdpornas stillféretridande sociala funk-
tion uttrycke i tittarens (om dn indirekta) umginge med
sapans karaktirer. Siporna ses ofta i sillskap med andra,
kommenteras under programmens gdng och utgor ett
nav runt vilket umginge organiseras. Andra samtal sker
fore eller efter sjilva TV-sindningstillfillec. Exempel pa
det dr di arbetskamrater diskuterar vad som har hant
eller forutspar vad som kommer att hinda hiarnast i ett
TV-program®. Den sociala dimensionen dkar engage-
manget i sapan och skapar en kinsla av delaktighet i ett
storre socialt sammanhang for dem som tittar och del-
tar i den sociala interaktion som medieprodukter av
detta slag dr foremal for.

Frin populirkultur och massmedier himtar manniskor,
i synnerhet ungdomar, idéer och inspiration till sitt iden-
titetsarbete. Darigenom spelar TV och andra medier en
viktig roll som socialisationsagent och som férmedlare
av varderingar, normer och attityder®. Till socialisering
och identitet dterviander jag i kapitel nio om nationell
diskurs.

Dokusdpa i musikindustriell kristid

Dokusaporna hade med boérjan 1 ”Expedition Robinson”
vid mitten av 1990-talet anlint till svenska TV-tabler.
Sedan den initiala upprordheten Gver genrens etisk-
moraliska implikationer, primart framford via kvills-
och dagspress,*’ lagt sig, bedarrade stormen timligen
snabbrt och det nya programformatet fann sig val till
ratta i etern. Dokusdpornas frammarsch under sent
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1990-tal och tidigt 2000-tal kan beskrivas som explo-
sionsartad. Fran att knappast ha existerat boérjade
realityformatet fylla ut sindningstiden hos saval Sveriges
Television och TV4 som, 1 dnnu storre omfattning,
Kanal § och TV3. I formatets vagga behovdes inga mer
avancerade grepp dn att féra samman en grupp for
varandra obekanta manniskor och lita dessa interagera
och intrigera med varandra i jakten pa att bli sist hem-
skickad. Den nya genren socialiserade in tittarna i en
egen virld av termer och fasta situationer. TV-publiken
fick se deltagare” rosta ut medmanniskor utifrdn hur
vil de bemistrade gruppdynamisk strategi och lara sig
att uppskatta vad som till en borjan utropats som vuxen-
mobbning. Begrepp som 6rad, husforhor och heta stolen
inforlivades i mdngas vardagsvokabuldr och pa fester, i
hemmiljoer och vid arbetsplatsernas kaffeautomater dis-
kuterades och parafraserades repliker som ... och pa
den sista lappen laser jag”. Nir nyhetens behag borjade
falna och tittarna sett sig matta pa privatpersoner inldsta
i ett hus i Hammarbyhamnen i hundra dagar, uppstod ett
behov av fornyelse. Dokusdporna hade blivit kritiserade
for sin produktion av kandisar som inte var kanda for
ndgot annat an sin medverkan i ett programformat, vars
krav i friga om firdigheter strickte sig till att infor
kameror kunna sova, supa, ha sex och skilla ut medin-
terner. Talang skulle nu bli avgérande. Publiken skulle fa
se hdrt arbete och oslipade diamanters stravsamma
kamp mot en vilfortjant vistelse pd toppen. Skiftet pas-
sade den ekonomiskt krisutsatta musikbranschen
utmirkt. I dokusdpan identifierades en nyckel till dter-
vunnen framgdng, ett nytt sitt att marknadsfora artister
utan den gamla tidens ur skivbolagshianseende ofordel-
aktiga risk- och kostnadsfordelning. I detta mediala och
musikekonomiska klimat skulle "Fame Factory” hosten
2002 gora entré.
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PROGRAMIDEN

Hosten 2002 sag en ny talangdokusdpa dagens ljus 1 den
svenska TV-tablan. "Fame Factory” var namnet, jakten
pa "morgondagens artister” konceptet och Skara, med
skivbolagschefen Bert Karlssons bolag Mariann Gram-
mofon, skddeplatsen ddr handelserna utspelades. 1 ett
internationellt perspektiv hade ”Fame Factory” flera
foregangare i kategorin TV-sanda talangjaktskoncept.
”Pop 1dol”, som borjade sindas pa brittiska ITV ar
2000 och som snart féljdes av den amerikanska versio-
nen "American Idol”, kan ses som nirmast foregaende
och diarmed mest aktuella internationella forlagor.
Seriens hemvist i etern, TV3, var inte heller i svensk tele-
vision forst att lansera privatpersoner med popstjirne-
drommar. Mest nyligen hade det gjorts av Kanal 5 genom
TV-serien "Popstars”. Dessforinnan hade svenska TV-tit-
tare introducerats for fenomenet talangtivlingar genom
produktioner som ”Sikta mot stjirnorna”, dir program-
idén gick ut pd att representanter fran allminheten fick
imitera sina idoler. Detta format byggde pa likheten med
etablerade artister och den slutliga segern tillfll den per-
son som ansdgs bidst pd att kopiera sin artistiska forebild.
Svenska "Popstars” var del av ett internationellt kom-
mersiellt format med méilsittningen att ta fram medlem-
mar till en popgrupp. Forutsittningarna var pa forhand
givna och innehallet styrt. Serien kunde delas in i tva
faser. Den ena atergav gallringsprocessen dir popgrup-
pen rollbesattes och den andra féljde lanseringen fran
inspelning av skiva och PR-arbete till skivslapp och for-
sta konserttillfalle infor publik. "Popstars” tredje och
sista sdsong sdg en utveckling mot mindre strikt satta
ramar. Man frangick konceptet med rollbesattning av
en pa forhand tilleankt gruppkonstellation och fokuse-
rade istéllet pa att ta fram en vinnande soloartist. Med
tva sdsonger i ryggen tycktes "Popstars” varen 2002 ha
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sett sina basta dagar. Intresset for serien svikrade och de
artister som lanserades genom densamma fick allt kor-
tare tid i rampljuset. Mot denna bakgrund kan det ses
som mindre ¢verraskande att manga roster i forvig
domde ut ”"Fame Factory” som programidé och artist-
fabrikor. Efter en trevande start vixte dock ”Fame
Factorys” tittarskara, som snart var storre dn foregdng-
aren "Popstars”, "Popstars” lades ned medan TV3 i
”Fame Factory” fann en av TV-kanalens storsta succéer.

Intressenter

"Fame Factory” beskrivs av programmets producent
Joakim Jankert som ett samarbete mellan tre huvudsak-
liga parter; produktionsbolaget Strix, skivbolaget
Mariann Grammofon samt underhdllningskoncernen
Wallmans No6jen*. Darutover kan distributéren TV3
anses vara en viktig intressent i sammanhanget. Mariann
Grammofon startades 1972 av Bert Karlsson, som for-
blev foretagets dgare till och med ar 2006 di bolaget
koptes upp av Warner Music. Skivbolaget var lange ett
av Sveriges storstasvensk dgda bolag med ett tjugotal fast-
anstillda och ett trettiotal artister 1 stallet. Dansbands-
genren har traditionellt utgjort Mariann Grammofons
musikaliska profil. Mariann tillskriver sig betydande
ansvar for att ha breddat, utvecklat och foryngrat denna
musikstil sd att popmusik och dansband nirmat sig
varandra och blivit mer synonyma?®. Pa den svenska
skivbolagsarenan sarskiljs Mariann Grammofon fram-
forallt av den nationella sarpriageln uttrycke i artister
som "sjunger pd svenska” riktade till en svensk lands-
ortspublik. Mariann Grammofon definieras ocksa av
bolagets nira relation till ”Melodifestivalen”. ”Melodi-
festivalen” ar en viktig inkomstkalla for Mariann.
Ritten att ge ut samlingsskivan fran *Melodifestivalen™
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tillfaller det bolag som har flest artister representerade i
festivalens startfalt. Infor "Melodifestivalen” 2003 star-
tade Mariann Grammofon tillsammans med Lionheart
Records bolaget M&1. Records, fokuserat pa Melodi-
festivalsrelaterade skivslapp ddribland den atravarda
samlingsskivan med bidragen fran den internationella
Eurovision Song Contest. M&L Records har sedan det
bildades dominerat Melodifestivalens startfalt. Medan
Mariann fokuserar pa sing pa svenska inriktar sig
Lionheart pa att lansera svenska artister som sjunger pa
engelska.

Koncernen Wallmans Néjen drivs sedan starten av grun-
daren Hasse Wallman, som ocksd ar foretagets huvud-
dgare och VD. Wallmans Nojen verkar inom teater-,
restaurang- och underhallningsbranschen med verksam-
heter i Stockholm, Malmo, Oslo och Kopenhamn.
Utover teatern Intiman, forfogar man over etablissemang
som Golden Hits, Schlagerbaren och Wallmans Salonger,
dir grundkonceptet ar underhdllning i krogmiljo.
Innehallsmaissigt ligger underhallningens tyngdpunkrt pa
schlager och show™. Wallmans Nojens intresse i projek-
tet "Fame Factory” beskriver Jankert som tvadelat. Det
handlar dels om att marknadsfora Wallmans genom att
foretagets medarbetare 1dnas ut som larare pa "Fame
Factory”-skolan. TV-programmet kommer dirmed indi-
rekt att tillhandahalla ett skyltfonster for Wallmans
Nojen. Samarbetet levererar for Wallman dessutom en
upparbetad rekryteringsbas av elever att placera i upp-
sattningar inom den egna koncernen.

Strix Television AB grundades 1988 och ir idag ett av
Nordens storsta TV-produktionsbolag. Foéretaget har
funnit en marknadsnisch i dokusapaformatet (det som
pa engelska benamns ’reality TV’*) och inriktar sin
verksamhet pd att utveckla och producera programfor-
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mat i denna genre. Strix var forst i varlden med att pro-
ducera "Expedition Robinson”, ett format som interna-
tionellt blivit kant under namnet ”Survivor” och som
idag producerats i bla amerikanska, argentinska,
spanska, tyska, ryska, franska och skandinaviska ver-
sioner. Bland foretagets 6vriga programformat finns
dokusapor som "Farmen” och ”Baren”. Strix dr och har
varit en frekvent leverantor av programproduktioner till
TV-kanalen TV3. Medieforetagens tita forbindelse
reflekteras bland annat 1 att Strix VD Robert Aschberg
ocksa dr en av TV3:s mest framtridande program-
ledarprofiler med ansvar for flera Strix-producerade
TV3-sinda programformat.

Elevernas morotter — och Marianns

Medverkan i "Fame Factory” innebir for de deltagande
eleverna massiv massmedial exponering och marknads-
foring. ”Fame Factory” ger TV3 manga timmar siand-
ningstid i veckan. Mandag till torsdag sinds en timme
per dag (under tredje sdsongen har onsdagens program,
1 vilket ingdr veckans miniaudition, utokats med en extra
halvtimme). Pa séndagar serveras 9o minuter veckofinal,
da fem elever tavlar med varsin lat och en tvingas lamna
programmet. Pa lordags- och sondagsformiddagar repri-
seras foregaende veckas veckofinal och avsnitt. Allt som
allt innebar detta tolv timmar ”Fame Factory”-sand-
ningar per vecka. Vardagsavsnitten ses under sdsong tva
av i genomsnitt 338 083 tittare medan sondagens vecko-
finaler har en snittpublik pa 513 979°°. Under de veckor
serien pagar far tittarna tillfille att lara kanna eleverna
och hitta favoriter att kinslomassigt engagera sig i. Vad
som for "Fame Factory”-deltagarnas rikning utover
marknadsforing ligger i potten forefaller vara lokalt
bestimt i hogre utstrickning dn for exempelvis forlagan

38



*Pop Idol”, dir vinnaren i forvdg utlovas skivkonrrakt?”.
”Fame Factory” tycks ge Bert Karlsson utrymme att
favorisera och vilja bland eleverna allteftersom serien
fortloper, nagot som under programmerts tre sasonger
star i dramaturgiskt centrum béde vid uttagningarna och
under den efterfoljande vistelsen pad skolan. Av forsta
sasongens elever sigs “over hidlften™® ha fatr skiv-
kontrake efter serien. Flertalet av dessa har placerats i
befintliga uppsittningar i Mariannstallet. "Melodi-
festivalen” utgor ocksa en viktig kalla for exponering av
”Fame Factory”-elever. Gruppen Fame, vars bagge med-
lemmar rekryterats frin "Fame Factorys” forsta kull,
vann 2003 den svenska uttagningen till Eurovisions-
schlagerfestivalen.

Under pagdende serie ges deltagarna dven ekonomiska
incitament att visa framfotterna. Efter halva terminen
utdelas till de bada elever som (via veckofinaler och
veckans elev-premier) fatt flest podng ett stipendium pa
vardera 25 ooo kronor att spendera pa musikkarriar-
relaterade andamal. Sedan dessa 5o ooo kronor delats ut
aterstdr en vinstsumma pd 750 ooo kronor forvaltade av
stipendiefonden ”Fame Factory Foundation”. Fondens
resterande medel fordelas till de fyra forst finalklara
eleverna med utgdngspunkt i dessas sammanlagda
jurypodng, dir varje podng ger tusen kronor. Det som
darefter aterstdr tillfaller tavlingens slutgiltiga segrare.

For skivbolaget Mariann Grammofon ar “Fame
Factory”-fordelarna flera. Serien ger Bert Karlsson moj-
lighet att bide marknadsfora nya ansikten och testa
dessa infor publik. Der parallella marknadsforings- och
gallringsarbetet fortgdr under programseriens forlopp,
varefter skivbolagsdirektoren fritt kan bestimma med
vilka av sina elever han vill skriva kontrakt. Sikerstilld,
matbar popularitet tycks vara ett villkor for att Bert
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Karlsson skall visa intresse. Ett publikfriande extranum-
mer kan innebira skillnaden mellan negligering och tri-
umf for en elev. Tavlingsmomentet tillater Bert Karlsson
att med forhallandevis stor precision marta elevernas
kommersiella gdngbarhet. Individuell beundrarpost leve-
rerad via Mariann Grammofon till eleverna utgor ett
matverktyg. Ett annat dr rostningsmomentet da publiken
bestammer vilka elever som skall fa fortsatta pd skolan.
Veckofinalernas mentometerforfarande ger indikationer
som bekriftas eller kullkastas i den stora slutfinalen dar
tittarna telefonrostar fram sina favoriter. Vid slutfinalen
varen 2003 mottas 345 610 roster’”. Samtidigt med
samtalsintakter ger rosterna Bert Karlsson statistiskt
underlag for forutsagelse av framtida forsiljning.

Under pagaende serie spelas samlingsskivor med ”Fame
Factory”-eleverna in. Latarna som hamnar pd albumen
ar de bidrag eleverna stillt upp med i programmets
veckofinaler. I TV-serien nimns da och da att ndgon elev
skall till Mariann och spela in. Produktionen av sam-
lingsskivorna ar snabb och effektiv. Terminerna resulte-
rar vanligtvis i ett par samlingsskivor och ndgon special-
skiva pa ett bestamt tema, t ex visskiva eller julskiva.

Tonen — en positionering

For ”"Fame Factorys” upphovsmakare tycks det fran bor-
jan ha befunnits viktigt att differentiera sig frin andra
TV-program som av tittare och media skulle kunna upp-
fatras som genregemensamma. Att man inte var ett for-
mat och inte sysslade med produkter utan artister verkar
ha setts som angeldaget att kommunicera liksom att
”Fame Factory” ytterst handlar om en utbildning (om in
en TV-siand sidan). Mediebilden som via personer invol-
verade i programmet spreds gjorde gillande att projekret
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bestod i att upptiacka och utbilda hallbara artister.
”Fame Factory”-representanters 6nskan att formedla
programmet som seriést kom till uttryck bade via medier
och i programinnehall. 1 programtabla och pa TV3:s
hemsida aviserades programmet som “tavlingsdokumen-
tar”#°, inte dokusdpa, som annars hade tett sig som ett
hogst rimligt alternativ (i [juset av att programformatet
uppfyller de kriterier som beskrivs som sarskiljande for

dokusdpagenren').

Ambitionen att lyfta ”Fame Factory” ovan dokusdpa-
genren genomsyrar ocksd programseriens innehall.
Seriositet och egenart betonas i den évergripande tonen
savil som i konkreta utralanden som fungerar avgran-
sande mot omgivande dokusdpakollegor. ”Det ér inte
Popstars’ det hdr. Det hir dr ingen karaoketdvling”,
pdminner Bert en aspirant vid uttagningen till ”Fame
Factory”. Till skillnad fran merparten program i doku-
sapagenren ar "Fame Factory” inte konflikedrivet. Tvirt-
om lyser oppna konflikter med sin franvaro. Frdn
Mariann Grammofons hall kopplas avsaknaden av intri-
ger i programmet till skivbolagets tidiga stdllningsta-
gande att "det inte fick bli nagon fornedrings-TV”#.
Produktionsbolaget Strix, forefaller ha varit benaget artt
tillmotesga denna stravan, som madste sagas mindre
representativ for Strix repertoar. Denna omfattar, vid
sidan av "Fame Factory”, exempelvis produktionerna
»+3 format dir konfrontationer,
fiendskap och sex mellan deltagarna utgjort barande ele-
ment i dramaturgin. Framstallningen av ”Fame Fac-

”Baren” och "Harem

tory”-deltagarna gir timligen genomgaende i harmonins
tecken. De skildras som sympatiska, solidariska och
omtinksamma mot varandra.

Den gemytliga tonen kan ses mot bakgrund av ett av
programformatets delsyften — att introducera kommersi-
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ellt gangbara artister for en publik. Att deltagarna
vicker tittarnas sympati kan siagas utgora en kopmotiva-
tor for de TV-tittande konsumenterna. Henrik Sethson,
A&R pda Mariann Grammofon, menar att programmet
ger en rattvis bild av deltagarna, men tillstar samtidigt
att dessa nog i viss man kan “trippa pa ta” for att inte
rasera skivbolagets intresse for att skriva kontrakt med
dem efter seriens slut. Vi far ju reda pa allt. Det finns
ju ingenting de kan halla hemligt™#*. Information om ele-
verna beaktas vid diskussion om skivkontrakt. ”Kom-
mer Bert in och far fel bild av dig, da kan du vara kérd”,
konstaterar Sethson och fortsacter: ”Vi vill ju inte ha
ndgon som har varit ute pd Skara Stadshotell och slagit
ned tre vakter och antastat tjejer eller vad det 4n ma
vara. Det ir inte intressant for oss”. Sex, drugs and
rock’n’roll, som historiskt spelat en viktig roll i mytbild-
ningen kring artister dr saledes ingen diskurs man fran
Mariannhall onskar exploatera. Kanske som en foljd
hdrav avslojas inte for mycket om de medverkandes
privatliv. Eventuella kirleksrelationer eller antipatier
eleverna emellan ar sd gott som bannlysta i det material
som tar sig forbi klippningen*’. Vanligtvis dr deltag-
arnas kommentarer allmint hallna i stil med ”vi ar ganska
olika” eller ”alla hdr har ju starka personligheter”.

[ ndgot avseende poserar deltagarna for potentiella fram-
tida arbetsgivare. Hit riknas i forsta hand Mariann
Grammofons medarbetare med Bert Karlsson i toppen.
Aven delar av lirarlaget som lanats ut fran Wallmans-
koncernen kan sdgas hora hemma i denna kategori, da
ett flertal av de tidigare "Fame Factory”-eleverna efter
forrdttad programmedverkan erbjudits plats i bolagets
uppsdttningar. 1 vidare mening dr TV-publiken att
betrakta som arbetsgivare infor vilka deltagarna poserar.
Inte enbart deltagarnas forméga att sjunga och upptrada
ar till beskadande och forsdljning utan i stor utstrack-
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ning dven deras personlighet. Att TV-tittarna fitt vara
med Johan nir han for forsta gangen i sitt liv skall tvatta
klader och gor detta i ett badkar kan vara av avgérande
betydelse nar publiken vid seriens slut skall telefonrosta
fram en vinnare.
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Detta kapitels metodologiska exposé inbegriper forutom
mitt praktiska tillvigagangssatt en genomgang av de
ontologiska och epistemologiska grundvalar jag i av-
handlingen lutar mig mot. Kapitlet inleds med en redo-
gorelse for hur jag samlat in och bearbetat empiriskt
material. Avgransningar av empiriskt underlag tas upp
liksom val av presentationsteknik. Darefter riktas upp-
marksamheten mot utgangspunkterna for mina betrak-
telser av varlden, hur jag ser pa rollen som forskare och
pa den kunskap jag producerar.

PRAKTISK METOD

Jag inleder kapitlet med en genomgang av mitt praktiska
tillvdgagdngssatt. Har inbegrips hur jag samlat in, bear-
betat och resonerat kring presentationen av materialet.

Urval och empiriinsamling

Min empiri har till storsta delen bestdtt av avsnitt fran
TV-serien "Fame Factorys” andra och tredje sdsong.
Kursivt har aven "Fame Factorys” forsta sdsong inbegri-
pits, da denna spelat en inte férsumbar roll bade for valet
av empiri, forforstaelsen av den valda empirin och utfor-
mandet av avhandlingsprojektet. Att empiriunderlaget
mestadels har bestdtt av bandade TV-program ligger i
linje med syftet att utgd ifrdn en mediekonsuments per-
spektiv. Som komplement till de inspelade programav-
snitten har jag intervjuat ndgra av de manga aktorer som
varit inblandade i tillblivelsen av formatet "Fame Fac-
tory”*. Dessa har fungerat frimst som referensmaterial
mot vilket jag kunnat jamfora min fran tittarperspektiv
gjorda tolkning med roster fran personer som varit del-
aktiga i produktionen. Empiriskt underlag har vidare
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inhdmtats fran massmediala kallor som kvalls- och mor-
gonpress, TV-program samt internetsidor med "Fame
Factory”-relaterat innehall. Syftet har varit att fa en sa
heltackande bild som mojligt av vad medickonsumenter
exponeras for med avseende pd "Fame Factory”. Utbver
fallstudien "Fame Factory” har empirin berikats med
medieuttryck som i mitt material fatt representera en
amerikanskinfluerad marknadsnorm till vilken mitt
svenska exempel forhaller sig. Bland dessa produkter
kan namnas de MTV-sinda TV-programmen ”Cribs”,
”Newlyweds” och "The fabulous life of...”. Medan de
bada forstnamnda produktionerna omsatts mer Oversikt-
ligt har ”The fabulous life of...” fatt spela en huvudroll
som illustrator av marknadsnormen som i analysen upp-
marksammas. Ur programserien, som foljer en tamligen
strikt mall och bestar av fristdende avsnitt, har jag valt
att fokusera pa och narmare skildra ett enskilt avsnitt.
Vid sidan av till de bdda fallstudierna relaterat material
har jag i den lopande texten pa sina stdllen plockat in
diverse popularkulturella yttringar, som valts utifran
deras formaga att illustrera analytiska och teoretiska spar.

Valen av studieobjekt har skett i en abduktiv process dar
mitt forsta empiriska fall, ”Fame Factory”, alstrat teo-
retiska idéer som viglett valet av det andra empiriska
exemplet, "The fabulous life of...”. Mitt forsta och
huvudsakliga studieobjekt "Fame Factory” kom jag att
intressera mig for da jag i rollen som TV-tittare slogs av
programmets i sammanhanget ovanliga ton. Jamfort
med dokusdpor och popularmusikbranschen, bagge
omraden som omfattades av serien, skilde sig tonen at
fran den jag uppfattat som giangse. Den diskurs som i
”Fame Factory” kom till uttryck framhavde virden som
6dmjukhet, anspraksloshet och vanlighet. Diskursen
tycktes ha en hel del gemensamt med en diskurs av
svenskhet. I ljuset av dessa initiala iakttagelser kom vissa
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teorier att framstd som val lampade for att besvara frage-
stallningar, som ocksd de var sprungna ur empiriobser-
vationer, som hir kan kallas kursiva (dd de foregick den
systematiskt dokumenterande fasen av empiriinsam-
lingen). I detta skede fanns analytiska embryon, en teori-
ram och dnnu inte cementerade fragestallningar.
Avhandlingens andra fall valdes med utgangspunkt i tan-
ken att empirin skulle utgora tvd samtida illustrationer
over hur virdeskapande innebir kontextuellt anpassad
kommunikation liksom 6ver den roll fallen i sina respek-
tive kontexter spelar for forsiljningen av personligheter
och musik (dir den ofta formodade men inte nodvan-
digtvis reella primara produkten utgors av musik). " The
fabulous life of...” dgnar sin programtid it presentation
av artisters livsstil utifrdn ett konsumtionsperspektiv.
Utgangspunkten vid val av empiriska exempel var inte
formatens inbordes likhet utan dessas, relativt min ana-
lytiska och teoretiska ram, likartade funktion i tva skilda
kulturella kontexter. Aven forsiljningen av personlighe-
ter och musik som for fallen definierande bidrog till att
avgransa urvalet av tinkbara programformat*’. Till-
sammans valdes de bada fallen for att de gav mojlighet
till effektiv teoriutveckling (framst falt, kapital och
habitusbegreppens relation tillsammans med aspekt-
seendeprincipen, samtliga presenterade i nasta kapitel)**.

Empiribearbetning

Bearbetningen av empirin kan ses som mitt forsok att
kartligga olika diskursers innehall och kontext. T analy-
sen har jag inledningsvis sokt identifiera framtradande
diskurser och darefter belysa hur dessa via diskursiva
praktiker kommer till praktiskt uttryck / gor sig gillande.
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Min empiribearbetning har viktiga beroringspunkter
med den hermeneutiska ansatsens pendling mellan del
och helhet liksom mellan storre och mindre helheter*.
Denna dynamik kan i min avhandling jamforas med hur
diskurs och praktiker studeras parallellt och i ljuset av
varandra. Aven sittet pa vilket avhandlingens fragestall-
ningar har vuxit fram i en standigt narvarande vaxelver-
kan mellan teser, teorier och empiri illustrerar interaktio-
nen mellan delar och mellan del och helhet.

Om harmonin mellan del och helhet utgor en grund-
tanke i den hermeneutiska processen ges en annan, men
nirbesliktad, i betydelsen av kontextualisering. For artt
forsta ett fenomen maste vi satta det i dess meningssam-
manhang, da det enskilda endast kan forstds som del av
dess kontext. For att forsta bade det som de facro yttras
och det som det yttrade hanvisar till — referensen — méiste
vi beakta sammanhanget i vilket det yttrade aterfinns.
Att rekonstruera kontexten som det tolkade sparet idr en
del av blir darmed en av hermeneutikerns viktigaste fore-
satser. Sa dven i avhandlingen dar kontext och relatio-
nellt angreppssitt finns representerat saval teoretiskt
som metodologiskt och metateoretiske®®. Kontext-
forstdelsen relaterar ocksa till studiens validitet genom
att ge stadga at tolkningar och tilldta lasaren att battre
sjilv bedoma dessas rimlighec’”.

Andra sdtt att validera diskursanalytiska texter tar sikte
pd harmonin mellan delar och helhet liksom pa presen-
tationsteknik. Sett fran hermeneutiskt hall bor rolknings-
monstret reflektera den hermeneutiska pendlingen mel-
lan del och helhet genom att ”gora enskildheter i texten
forstdeliga, samtidigt som det vixer fram ur dessa™’*,
Moénstret bor bidra till djupare forstdelse an den omedel-
bart varseblivna. Sammanhang och fruktbarhet foreslis

som vytterligare indikatorer pd en diskursanalys validi-
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tet’*. Analytiska pastdenden skall ge analysen en form av
sammanhang medan analysens fruktbarhet blir bedomd
utifran analysramens forklaringskraft.

Vid diskursanalys kommer forskningsrapporten i sig att
utgora en del av studiens validering. Hur forsknings-
resultaten presenteras blir darfor vasentligt for i vilken
mandei ldsarens 6gon kommer att uppfattas som trovir-
diga. Det blir for forskaren angeldget att i rapporteringen
astadkomma storsta mojliga genomskinlighet sd att lasa-
ren kan bilda sig en uppfattning om studiens kvalitet.
Jag har sokt tillmotesga detta krav bland annat genom
att redovisa vigen fram till gjorda tolkningar och genom
att anvanda mig av representativa exempel frin empirin
for ate infor lasaren trovirdiggora mina tolkningar®+.

Forforstdelse

Forskningsprocessen i denna avhandling later sig utan
svarighet oversattas till de hermeneutiska huvudmomen-
ten forforstdelse, tolkning, forstdelse och forklaring.
Forforstaelsen skulle narmast kunna liknas vid de grund-
laggande antaganden jag burit med mig till projektets
startstreck. Forforstielsen har pdverkat vilka spir jag
har tyckt varit intressanta, utgjort en forutsattning for
fortsatt analys, och tillhandahallit det fundament som
resten av processen har vilat pa. Den ofrankomliga for-
forstaelsen kan gora en studie bade nytta och skada.
Forvaltad vil tjanar forforstaelsen som en forsta oriente-
ring och inkorsport till vidare analyser. Om forskarens
forhandsinstillning styr undersokningsprocessens ut-
formning pa ett teoribekriftande sdct ddr “rdct” data
medges tilltrade 1 materialet medan ”fel” data lamnas
utanfor eller omrolkas for act Gverensstimma med den
tidigare forstaelsen, kan momentet diremot férsdmra
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den resulterande tolkningen. For att motverka en sjilv-
bekraftande process har jag stravat efter att visa 6ppen-
het i kontakten med olika slags data, aven de som utma-
nat eller kullkastat forforstielsen. Jag har forsokt att
fora en kontinuerlig dialog mellan avhandlingens olika
delar for att fa dessa att stodja varandra och helheten®.

De empiriska avgransningarna och problematiken for-
bunden med att med nagon exakthet precisera dessa kan
sagas sprungen ur svarigheten att for forskningsprojekt
fastsla en definitiv startpunkt. Aven hir handlar det om
forforstielsen och dess tvingande karaktdr, Lat oss for
enkelhetens skull som startpunkt anvinda det semina-
rium vid vilket jag for mina kollegor presenterade ett
utkast till en avhandling pé ett tema som dtminstone
empiriskt liknar den produkt jag idag sitter med. Den
officiella startpunkten dr dock en social konstruktion,
vid sidan av vilken en rad alternativa startpunkter skulle
kunna identifieras. Som medieanvandare och populir-
kulturintresserad har jag forsetts med ett 6verflod av
potentiella begynnelser och spar. Det pilotprojekt om en
kvinnlig artist som jag genomforde ett ar innan det har
aktuella avhandlingsimnet formulerades skulle kunna
konstituera en sadan. En annan mojlig punkt kan harle-
das tillbaka till min konsumtion av ”Fame Factorys” for-
sta sasong, dd uppfattningar om serien och monster, som
kom att ldgga grunden till avhandlingsamnet och bidrog
till den resulterande analysen, utvecklades i mitt medve-
tande. Det gdr att backa lingt langre i jakten pa start-
punkter, som ju kan sdgas ha kantat min livserfarenhet.
Alla dessa intryck finns samlade i avhandlingen i form av
min forforstaelse.

Oavsett hur langt drivna ambitioner jag haft att lata
empirin tala ar det jag som forfattare som har gjort mig
till tolk for densamma. Ytterst ar det jag som bestamt
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vad empirin tillatits siga och vilka delar av det empiriskt
sagda som varit relevanta. I denna mening ar berattel-
sen min.

Empiriredovisning

Redan i utgingslaget har jag som framgatt haft idéer om
vilka historier jag har velat beratta och hur. Mot denna
bakgrund liksom det faktum att min fragestallning grun-
dar sig i ett "att” och inte ett “om” anser jag mig ha fun-
nit ett arligt sdtt att dterge processen i att fran borjan
redovisa antagandena jag utgdr ifran, sedan illustrera
dessa empiriskt och direfter komma med en tinkbar teo-
riférankrad tolkning. Hiansyn har tagits till att lisaren i
basta mojliga man skall kunna folja en process, som
dven for mig som befunnit mig i dess mitt, stundtals ver-
kat kaotisk. Tillrattalaggelse for ldsbarheten dr dirmed
ett nodviandige inslag. Jag har latit den vixelverkan mel-
lan teori och empiri som 16pt som en rdd trdd genom min
avhandlingsprocess dterspeglas i avhandlingens disposi-
tion. Enligt denna varvas empiriska och teoretiska kapi-
tel for att till sist mynna ut 1 en avslutande diskussion.

Ndgra tankar och synpunkter kring
att studera populdrkultur

Popularkulturforskarens legitimitet ifrigasatts inte sillan
med referens till att hon eller han pa en och samma gang
ar forskare och fan*®. TV-tittande som analysunderlag
framstalls som mindre seriost och mojligt att sarskilja
fran “riktig” forskning. Medan forskaren som riktar sitt
akademiska intresse mot populdrkulturella uttryck inte
behover vara fan av sitt valda studieobjeke, finns en rela-
tion mellan forskare och det beforskade som inte kan
bortses ifran. Som medborgare i ett vasterlindskt medie-
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genomsyrat samhille dr forekomsten av en relation
mellan forskare och empiri ofrankomlig. Snarare dn att
forsoka vinna legitimitet genom att avsvira sig detta
forhdllande, kan forskaren erkanna och poingtera den
analytiska fortjansten i forbindelsen. Var kulcurellt
och personligt fargade forforstaelse vis-a-vis popular-
kulturyttringar kan gora bidrag till forskningsdesign
och, i ett senare skede, ge uppslag till analysfokus™.

Forskningsprocessens béljande karaktir — abduktion

For mig har teori- och empiriinsamling varvats med var-
andra. Forstudien, savil som mina tidigare intryck i
egenskap av mediekonsument, har viglett beslut och val
i min avhandlings initiala fas. I forforstaelsen avlagrad
empiri har sedan varit vigledande for grundliggande
teoretiska val, som i sin tur lett till utvecklingen av delvis
nya fragor. | likhet med hermeneutikens accentuering av
samspelet mellan forforstdelse och forstaelse avspeglar
abduktionen vil den viaxelverkan, som i min avhand-
lingsprocess har varit central. De teorier jag valt har jag
fastnat for forst efter att ha gjort en forsta bekantskap
med empirin. De glaségon jag har tagit hjdlp av for att
begripliggora det som kommit fram i empirin har valts
och genomforts av mig via empirin.

Abduktionsbegreppet tar sikte pd samspelet mellan teori
och empiri pa ett sitt som Overensstimmer val med
hur jag i arbetet med denna avhandling gatt till vaga.
Induktiv forskning tar sin borjan i empiri, deduktiv
forskning i teori. Abduktiv forskning daremot kombine-
rar inslag fran bigge dessa forklaringsmodeller, men
tillfor dessutom egna element, som mojliggor en djupare
forstdelse av empiriska fenomen. Med en abduktiv
ansats tolkas ett enskilt fall utifran ett hypotetiskt over-
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gripande monster, som kan forklara och skanka forsta-
else for fallet i fraga. Tolkningen bor sedan bestyrkas
genom nya lakttagelser. Abduktionen tar, i likhet med
induktionen, avstamp i empiriska fakta, men avvisar inte
teoretiska forforestallningar och befinner sig 1 detta avse-
ende niarmare deduktionen. Under forskningsprocessen
utvecklas efterhand det empiriska tillimpningsomradet
samtidigt som teorin justeras och foradlas. Darigenom
tillats en korsbefruketning mellan teori och empiri, dar de
respektive komponenterna alterneras och kontinuerligt
omtolkas i varandras ljus**.

SOCIALKONSTRUKTIONISM — GRUNDPREMISSER

Jag har bedrivit mina studier utifrdn en socialkonstruk-
tionistisk syn pa verkligheten och pa kunskapsproduk-
tion. Inneborden i detta dr forenklat att jag har utgatt
fran en hallning il verkligheten som socialt och kultu-
relle skapad och 4terskapad i relationer mellan manni-
skor. Verkligheten ses darigenom som bunden i tid och
rum snarare 4n som konstituerandes nagon objektiv och
evigt existerande storhet. Det vi refererar till som verk-
ligheten har en bade subjektiv och objektiv dimension,
dar den subjektiva verkligheten tillhor individen medan
den objektiva verkligheten dr kollektivt tillganglig.
Bergers och Luckmanns The Social Construction of
Reality: a treatise in the sociology of knowledge ar det
enskilda verk som betytt mest for min forstaelse av social-
konstruktionism och vars huvuddrag jag till min social-
konstruktionistiska tolkningsram lanat. For att forsta
hur var yttre och inre verklighet liksom vi som manni-
skor blir till har jag framférallt haft hjdlp av Bergers och
Luckmanns begrepp, internalisering, externalisering och
objektivering. Samhallet existerar bide som objektiv och
subjektiv verklighet. Mellan manniskan (producenten)
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och den sociala virlden (hennes produkt) foreligger ett
dialekriskt forhallande, genom vilket individ och omgiv-
ning formas och omformas. Externalisering, objektive-
ring och internalisering dr faser i denna stindigt paga-
ende dialektiska process. Interaktionen mellan manniska
och samhille karakteriseras av momentens samtidig-
het*. Genom handlande externaliserar individen sitt
varande till den sociala varlden. Objektivering innebir
att externaliserade produkter av mansklig aktivitet antar
karaktiren av objektivitet. I internaliseringsmomentet
inforlivar individen den objektiverade sociala virlden,
som blir en del av innehdllet i hans/hennes socialisering.

Det socialkonstruktionistiska faltet ar hemvist for etr
brett spektrum av vetenskapliga ansatser. Hit kan t ex
raknas kritisk teori, etnometodologi, diskursansatser och
institutionella ansatser. Listan skulle kunna goras lingre.
Variationsrikedomen till trots delar faltets riktningar ett
antal grundlidggande premisser. Jorgen Sandberg har
sammanfattat dessa i fyra med varandra sammanhing-
ande punkter, som alla har formen av avstindstaganden
fran konventionella forskningsansatsers grundantagan-
den. En dualistisk verklighetssyn, en objektiv kunskaps-
syn, en individualistisk kunskapssyn och synen pa sprak
som en objektiv spegling av verkligheten ar premisser
som ifragasatts av socialkonstruktionistiska férespra-
kare®. Med en dualistisk verklighetssyn avses antagan-
det att individ och verklighet existerar oberoende av
varandra och foljaktligen kan studeras var for sig for att
forst darefter relateras till varandra. Socialkonstruk-
tionisten ser individ och verklighet som relaterade till
och omoijliga att separera fran varandra. Manniskans
oupplosliga relation till hans/hennes sammanhang
(genom hans/hennes levda erfarenhet av detsamma) for-
hindrar objektiva beskrivningar av omvarlden. Skild-
ringar kommer att vara impregnerade i individers kultu-
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rellt, historiskt och socialt specifika erfarenheter. Av
detta antagande foljer en syn pa kunskap som produce-
rad socialt snarare an individuellt. Den institutionella
varldens objektivitet ar manskligt producerad, konstrue-
rad objektivitet och har som kunskapsteoretiskt begrepp
samma ontologiska status som den médnskliga aktivitet
den ir ett resultat av®’. Antagandet om den socialt kon-
struerade verkligheten resulterar i en syn pa spriaket som
socialt konstruerat®,

Betydelse kan inte ldsas fast slutgiltigt utan ar hela tiden
foremal for forhandling. I varje givet 6gonblick skulle
verkligheten kunna se annorlunda ut, i bemarkelsen att
det standigt finns alternativa framstallningar till de i en
viss kontext dominerande. Av detta foljer en syn pa kun-
skap som olika kunskapsansprik snarare an som objek-
tiva sanningar. Det socialkonstruktionistiska perspekti-
vet har foljaktligen implikationer for instillningen till
objektivitet, forskningens malsdttningar samt synen pa
rollen som forskare®’.

Eit sluttande tankeplan

Efter att ha kungjort socialkonstruktionism som min
vetenskapliga grundsyn, liksom presenterat Berger och
Luckmann som viktiga inspirationskillor, kan det vara
pd sin plats att reflektera ndgot ytterligare kring mitt sitt
att tillimpa begreppet socialkonstruktionism. Att inta en
socialkonstruktionistisk hdllning dr en inte helt okompli-
cerad sak, varfor jag anser en utforligare positionering
hirvidlag motiverad.

Ovan redovisade socialkonstruktionistiska kriterier visar
pa svdrigheten att isolera ett antagande och lata det
stanna vid detta. Istillet har varje antagande implikatio-
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ner som gor ytterligare stillningstaganden svarfrankom-
liga. Man drar i en garntit och innan man hunnit mérka
vad som hint har man dragit upp hela tréjan. Soren
Barlebo Wenneberg (20071) illustrerar denna dominoef-
fekt med ett tankt tankeglidningsplan inom vilket den
socialkonstruktionistiska forskaren kan situera sig sjalv.
Den socialkonstruktivistiska positionen beskrivs som ett
sluttande tankeglidningsplan, som frdn en tamligen for-
siktig startposition vaxlar éver i en allt mer omfattande
och radikal stindpunkt®. Utifrdn denna tankefigur kom-
mer jag att redogéra for vilka premisser jag har funnit
godtagbara respektive sett som problematiska i en dis-
kussion om socialkonstruktionism utifran parametrar
som grad av omfattning och radikalitet.

Det tankeglidningsplan Barlebo Wenneberg forestiller
sig tar sin borjan i ett kritiskt perspektiv och 6vergar dar-
efter i en social teori, en kunskapsteori och slutligen i en
ontologi®’. Positionens startpunkt utgors av ett kritiskt
perspektiv, som visar pd mojligheten att dekonstruera
verkligheten utifrdn ett ifrdgasattande av dennas natur-
lighet. Ur detta synsitt fods nya tankar. De foreteelser
som dekonstrueras som varandes ndgot annat dn natur-
liga, kan, om man gar vidare, ses som sociala konstruk-
tioner, mojliga att forklara med samhaillsvetenskapliga
metoder. Detta steg tvad innebar sdledes en teori om det
sociala —enligt forfattaren “olika teoretiska forklaringar
av hur den sociala verkligheten och konkreta sociala
foreteelser ar strukturerade och fungerar”®. Om steg tvd
introducerar fragan vad som skall betraktas som kun-
skap i ett samhalle, presenterar steg tre kunskap som
ndgot som konstrueras i och genom sociala processer.
Steg tre beskrivs som ”den kunskapsteoretiska position
som innebar att kunskap om verkligheten uteslutande

67

ar bestaimd av sociala faktorer”*”. Formuleringen inne-

bar en harddragenhet som jag har svart att sluta upp
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bakom. Medan kunskap i hog grad ar socialt impregne-
rad har den, hivdar jag, en fysisk tillvaro att forhalla sig
till och som gor den materiella aspekten ofrankomlig.
Langst till hoger pd vart tankta tankeglidningskonti-
nuum aterfinns det fjarde och sista steget, som ar en
ontologisk position. Har har vi atr ta stillning till idea-
listiska ontologiska ansprak liksom realistiska dito.
Uppdelning i kunskap om naturen kontra kulturen 4r
hir, liksom pa manga andra hall i socialkonstruktionis-
tiska diskussioner, av central betydelse. Enligt realismen
existerar naturforeteelser av egen kraft. [dealismiskad-
ningen hdvdar istallet att naturfenomen endast far sin
existens genom sociala konstruktioner. Férekomsten av
en fysisk verklighet regleras helt av den minskliga kun-
skapen om denna verklighet. Vetenskaplig kunskap ar
det som direkt skapar den fysiska verkligheten. Ett per-
spektiv pa virlden som fullstindigt konstruerad medfor
1 forlangningen vérldens upplosning och gor det mycket
svart att siga ndgot om ndgot®’. Jag menar att fysiska
fenomen existerar ocksd av egen kraft. Konstruktioner
torhaller sig till, men ar inte synonyma med reellt for-
nimbara fysiska fenomen. Snarare an att vara en produkt
av manskliga fornimmelser och handlingar, foregar, som
jag ser det, fysisk existens ménskligt konstaterande, sor-
tering och definierande®. Med den minskliga bestam-
ningen gors fysiska entiteter tillgdngliga for kulturell och
social betydelsetillskrivning. Stundtals interagerar fysisk
verklighet med sociala konstruktioner pa sitt som accen-
tuerar fysikens relativa autonomi. S kan t ex sigas ske
nar den kulturella forstaelsen varierar med historisk och
kulturell kontext allt under det att den fysiska beskaffen-
heten forblir timligen oférandrad™. Ett sirskiljande av
fysiken kan avfirdas genom att hivda atr fysiken inte
betyder ndgot for oss forrin vi genom meningstillskri-
velse ger den betydelse, borjar benamna, sortera och
prata om den. Men fysiken gor skillnad innan dess
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ocksa. Fysiken har egna konsekvenser, som till ndgon del
ar oberoende av vir minskliga kunskap om dem.
Minniskokroppen torde bli sjuk av att dta flugsvamp
oavsett om minniskan hunnit identifiera den rod-
vitprickiga svampen som giftig eller inte. Det sociala ager
foljaktligen en kombination av ndgot materiellt existe-
rande och nigot konstruerat. Medan jag inte avvisar
idén att verkligheten har en fysisk dimension, lamnar jag
den mer renodlat fysiska aspekten utanfér analysen. Den
blir mindre relevant d4 det jag intresserar mig for ar den
verklighet som uppstdr i och genom sociala relationer

1

mellan manniskor™.

Ytterligare en urskiljningsprincip ber6ér huruvida det
som konstrueras avser kunskap om verkligheten” eller
“verkligheten” i sig. I det forra fallet handlar det om en
kunskapsteoretisk position medan det i det senare ror sig
om en ontologisk fragestdllning. I Bergers och Luck-
manns formulering av kunskapssociologins verksam-
hetsomrdde inryms den sociala konstruktionen av verk-
ligheten och allt som i ett samhille passerar som kun-
skap™. Denna definition anammar jag och lamnar dér-
med utforskandet av verkligheten som sidan darhan.
Fragan om verklighetens verkliga viasen hamnar, med
hansyn till avhandlingens syfte och avgransningar, utan-
for analysen, som istdllet beror hur var upplevda verklig-
het konstrueras genom manniskors interaktion. Det bor
dock uppmirksammas att den sociala verkligheten
omfattar kunskap och att ndgon strike skiljelinje mellan
social verklighet och kunskap om densamma darmed
inte later sig goras™,
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Sanningsbegreppet
— socialkonstruktionism och forskningsambitioner

Enligt Alvesson och Koping handlar forskning mindre
om att kunna avbilda verkligheten och mer om att aktivt
producera en bild av densamma, baserad pa en oidndlig
mingd medvetna och omedvetna val™. Denna syn pa
forskning ir en jag delar och som paverkar uppfatt-
ningen om mig sjalv som forskare liksom om min roll i
forskningsprocessen. Som avhandlingens upphovsma-
kare och producent ser jag mig som en aktér som med
mina val, prioriteringar och forutsdtmingar producerar
en viss kunskap. Donna Haraways beskrivning av kun-
skap som ett seende, som alltid och oundvikligen utgér
fran en viss position uttrycker en reaktion pa det ”guds-
trick” som hon menar att traditionell vetenskap har velat
forsoka sig pa. Med "gudstrick” dsyfrar Haraway det
positivistiska ansprak pa universalitet som dr sprunget
ur tron pd en ren, manskligt obeflackad kunskap, som
liksom ett gudsoga ser allt och fran ingenstans. Denna
bild tycker jag ar intressant och jag sillar mig till hennes
forstaelse av kunskap sasom ett kontextuellt seende for-
ankrat bdde i forskarsubjektets position {(som i sin tur
kan harledas utifrdn en mangd principer) och i det fors-
karsamhille (med praktiker och legitimeringsgrunder
som dr historiskt, disciplinart och ideologiskt specifika)
som kunskapen ar en produkt av’. Med mitt arbete var-
ken kan eller vill jag sdledes gora ansprdk pa att drerge
nagon objektivt existerande verklighet. Jag tecknar en av
manga mojliga bilder av ett empiriskt fenomen. Att
beskriva rolkningar 1 termer av sant eller falskr blir
utifran ett sidant perspektiv mindre relevant. Tolkning-
ens duglighet handlar istallet om poangrikedom och om
att ge en ny aspekt pa ett fenomen™. Johan Asplund talar
om aspektseende — formdagan att kunna se ndgot som
nagot™. Detta dr en tankegdng som i mitt avhandlingsar-
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bete har spelat en viktig bdde metodologisk och analy-
tisk roll. Poangrikedom som bedémningskriterium skall
inte tydas som att alla tolkningar dr lika bra. Jag menar
tvartom att olika tolkningar ar olika bra. Vissa ar bittre,
andra ar samre och kvaliteten kommer an bland annat
pa hur vil en viss tolkning dr forankrad i de bada sam-
tal, som utgor en forutsattning for vetenskaplig ansats —
namligen samtalen med empirin och med teorin. Sedd
som dialog kan forskningens kvalitet bedémas utifrin
dess grad av vilformulering, reflektion, konsistens,
anvindning av tidigare teorier och argumentation”.
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46. De intervjuade som anvants som referens ar Henrik Sethson, A&R
vid Mariann Grammofon och Joakim Jankert, programproducent vid
Strix.

47. Ett program som ”American Idol”, som i egenskap av artisttivling
liknar "Fame Factory”, foll t ex bort, da detta endast uppfyllde ett
av de bada kriterierna. Det silde musik, men inte primirt (genom)
personligheter.

48. Mer om valet av empiri liksom om empirins funktion relaterat till
avhandlingsteorin aterfinns i analyskapitlets inledande rekapitulering.
49. Odman, 2004

so. Teoretiskt reflekteras kontextens betydelse i Bourdieus relationella
handlingsteori, metodologiskt och metateoretiskt genom savil av
Berger och Luckmann inspirerad social konstruktionism som genom
diskursanalysen.

s1. Odman, 2004

52. Alvesson & Skoldberg, 1994, s. 171

53. Potter & Wetherell, 1987

54. Se t ex Simon Lindgren (2005), som betonar vikten av sjilva av-
rapporteringen 1 popularkulturstudier

55. Lenlighet med vad som foreslas av Odman, 2003-2004
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INLEDNING

I metodkapitlet introducerades lisaren for de verktyg jag
anvant mig av i arbetet med att samla in och bearbeta
empiri. I det har forestdende kapitel fyra presenteras de
teoretiska glasdgon jag burit under delar av mitt umgange
med empirin. Ljuset riktas pa for avhandlingen centrala
teoretiska begrepp liksom pa dessas inbordes forhéllande
och interaktion. Dirigenom skiftas fokus till mitt
magiska kapitalbegrepps beskaffenhet och premisser.
Det magiska kapitalets substans tecknas med avstamp i
begreppen failt, kapital och habitus, sisom forstadda och
skildrade av kultursociologen Pierre Bourdieu. Introduk-
tionen av Bourdieus begreppsapparat foljs av en diskus-
sion kring begreppen legitimitet, autenticitet och kar-
isma, konceptuella kategorier som jag identifierat som
relevanta i utmejslandet av ett magiskt kapitalbegrepp.

RELATIONELL HANDLINGSTEORI’?

Den franske kultursociologen Pierre Bourdieu dr en av
manga forskare som foresprakar en relationell forsta-
else av den sociala virlden. I hans teori om manskligt
handlande och samhillsstrukturers dterskapande och
utveckling ges begreppen filt, kapital och habitus en
nyckelroll. Det sociala rummet beskriver Bourdieu som
ett falt, som pd en och samma gang ar ett kraftfale,
ofrankomligt for de aktorer som ar engagerade i det, och
ett slagfalt, dar aktorerna, beroende pa deras position i
kraftfiltets struktur, har olika mal och medel och med
sina olika val bidrar till att reproducera eller férindra
strukturen®.

En viktig implikation av det relationella angreppssattet
ar att sardrag inte kan betraktas och jamforas losryckta
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ur sina sammanhang. Sadana jamforelser riskerar att lik-
stalla strukturellt skilda egenskaper eller skapa skillnad
mellan strukturellt identiska egenskaper genom att
bortse fran vad strukturen pa faltet for iakttagelsen har
att siga om vad dessa egenskaper i1 den givna kontexten
representerar®’. Ett fenomen kan komma till uttryck pa
olika eller till och med motsatta vis 1 skilda kontexter,
men andd markera samma strukturella fenomen, vilket
riskerar att forbises om yttringarna behandlas som iso-
lerade foreteelser®>. P4 motsvarande sitt kan ett iakttaget
empiriskt fenomen ha olika innebord beroende pa i vil-
ken kontext detta upptrader®’. Hansyn maste tas till hela
taltet pd vilket en foreteelse iakttas, varfor jamforelser
kommer att ta sikte pa studerade foreteelsers respektive
sammanhang.

Bourdieus kapital-, filt- och habitusbegrepp

Ett filt definieras av Pierre Bourdieu som objektivt rela-
terade manniskor och institutioner som konkurrerar om
gemensamt accepterade och antagna kampobjekt i enlig-
het med for faltet i fradga gdllande spelregler. Pa filtet
rader ett kollektivt samforstdnd, en tro pd att det man
konkurrerar om ar vardefullt. Denna tro forenar filtet
och ar en forutsittning for dess funktion. Kampen p3 fil-
tet giller monopolet pa legitima perceptions- och virde-
ringskategorier och forutsitter att det finns specialister,
institutioner och erkinda virdehierarkier®*. Filtet kon-
centrerar sig pd produktion och cirkulation av produkter
(t ex artister). De pd filtet verksamma ingér i en intresse-
gemenskap med det gemensamma malet att f& produk-
tionen att cirkulera, att celebrera den och att pé sd satt
tillgodogora sig den symboliskt™. For varje filt finns en
specifik logik som avgor vilka egenskaper som fungerar

som kapital pa filtet*. Bourdieu liknar filtet vid en spel-
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plan, dir maktforhallander mellan spelare i varje givet
ogonblick definierar filtets struktur.

"Varje filts specifika logik bestimmer vilka egenskaper som ir ging-
bara pa just den marknaden, vilka som ir relevanta och verksamma i
det aktuella spelet, och som i férhallande till detta filt fungerar som
specifikt kapital och dirigenom som forklarande faktor till prakeik-
erna.” (Bourdieu, 1984 i Bourdieu, 1986, 5. 263)

Kapital definierar Bourdieu som ett socialt forhéallande,
en social energi, som endast dr verksam och dstadkom-
mer effekt inom det falt dir det/n producerar och repro-
ducerar sig sjilv/t*. Bourdieu skiljer mellan olika kapital-
slag. Bland sidana aterfinns symboliskt kapital (erkan-
nande), kulturellt kapital (kultiverat sprakbruk och for-
trogenhet med den s k finkulturen), socialt kapital (sliakt-
skapsband, vinskapsband, sociala nitverk) och ekono-
miskt kapital (materiella tillgdngar och kunskap om eko-
nomins spelregler), men ocksd mer specifika kapitalarter
sasom utbildningskapital, sprakligt kapital och veten-
skapligt kapital*®. En tillging riknas som kapital endast
pa villkor att den ar gangbar pa ett filt, d v s att den till-
erkdnns ett virde i (en del av) den sociala varlden. Ett
kapirtalslag kan i regel konverteras till ett annat mer ran-
tabelt eller legitimt kapitalslag. Kapitalkonvertering ar
en viktig faktor i kampen om vilken princip for domi-
nans som skall gilla pa ett givet falt*. Individer forsoker
sld vakt om vaxelkursen for det kapitalslag som de sjdlva
har relativt mer av och tillse att den princip for dominans
som lutar sig mot detta kapitalslag blir éverordnad.

Det sociala rummet dr konstruerat sd att agenterna ar
fordelade éver det i relation till sitt totala innehav av pa
filtet gillande kapital, detta kapitals fordelning over
olika kapitalformer liksom utvecklingen av kapitalbilden
over tid*°. Agenternas uppfattning om vilka mojligheter
som stdr till buds och som ligger till grund for beslut och
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handlingssatt, bygger pa de perceptions- och virderings-
kategorier som individen genom socialisering i en speei-
fik struktur forvarvat och som konstituerar hans/hennes
habitus®'. Med hjilp av habitus tillits manniskor att
handla, tinka och orientera sig i den sociala varlden®.
Individens ekonomiska och kulturella kapitalinnehav,
manifesterat i habitus, fargar individens preferenser och
foranleder henne/honom att, vid val av mar, dryck,
fritidsaktiviteter, politiska sympatier eller yrken, foredra
ett alternativ framfér andra®. Genom att vigleda
manniskors forestallningar och praktiker bidrar habitus
till att aterskapa (eller forindra) den sociala varlden®.

Relationen mellan de enskilda agenternas habitus och
krafterna pa filtet kommer till objektivt uttryck i en lev-
nadsbana och ett verk®’. Skeenden och handlingar hin-
forbara en agent kan forstas som agentens placeringar
och forflyttningar i det sociala rummet eller i de pa
varandra féljande tillstdnden hos den struktur som avgor
hur kapitalet ar fordelat pa det berorda falter. Hela tiden
anammas det relationella synsdtt som ger vid handen att
agenters handlingar maste forstas utifrdn faltets struk-
tur®®. Det dialektiska forhillandet mellan de objektiva
strukturerna (de sociala faltens struktur) och de forkropps-
ligade strukturerna (habitus) star i analytisk fokus.

Flera av Bourdieus kritiker har anklagat hans kapitalbe-
grepp for att vara statiskt. Donald Broady tillbakavisar,
i mitt tycke framgéngsrikt, denna kritik genom att peka
pd att kapital bdde ar nedarvt och forvarvat under en
individs livsbana. Det kan ackumuleras, férrintas, vix-
las in mot andra kapitalformer men ocksa forstoras
beroende pa individens val®”’. Aven i friga om synen pa
dessa val har Bourdieu fatt ta emot en del kritik. Denna
har kretsat kring den deterministiska manniskosyn som
habitusbegreppet av kritiker sigs medfora. Som jag for-
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star det ser Bourdieu pd individers val som villkorligt
fria, en syn som jag delar. Manniskors sitt att upptrada,
tanka och tycka utgor inga direkta spegelbilder av yttre
omstindigheter. Istillet ar de produkten av métet mellan
manniskors habitus och de sociala sammanhang som
minniskorna och deras habitus ingdr i**. Genom att
podngtera att det finns ndgot som féregdr och omsluter
de fria valen ifrdgasitts sjalva tanken om “individens fria
val”, som implicit tycks anta att val utvecklas i ett
vakuum. Enligt mitt férmenande liknar individens ofta
aberopade och pastatt fria val tesen om homo economi-
cus. Bada ar konstruktioner utan rimlig mojlig praktisk
omsattning. Darmed anser jag att Bourdieu i denna fraga
snarare nyanserar synen pa individers val som fria dn
foresprakar determinism?. Begreppet habitus rymmer
mojlighet till fordndring och skall inte ses som nagon far-
digpaketerad kategori som arvs och forblir densamma i
alla omstandigheter. T ex i den hdndelse innehavarens
livsbetingelser forandras med modifierad kapitalbild som
foljd ger det upphov till forflyteningar, som leder till nya
positioner 1 det sociala rummet.

Medan jag instammer i Bourdieus syn pa ifragasittan-
det av friheten 1 manniskors val ar jag mer skeptisk till
hans ibland uttryckta avvisande av handlingars koppling
till intentioner. I Praktiskt fornuft gor t ex Bourdieu klart
att hans handlingsteori utgar fran att ”de flesta mansk-
liga handlingar har sitt upphov i ndgot helt annat an
intentionen, nirmare bestamt i forvirvade dispositio-
ner”'*°. En sddan formulering kan jag forsta leder till
tolkningar om instrumentalitet och determinism. Till
skillnad fran Bourdieu, vill jag pdsta, att minskliga
handlingar visst utgar fran intentioner, men att dessa
intentioner formas i utbyte med habitus och att drivkraf-
ten bakom dem i mdnga fall 4r att passa in, bli accepte-
rad och idlskad av sin habituerade omgivning. Inten-
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tionerna formas av habitus till art 6verensstimma med
habitusforankrade forvantningar. Jag tycker inte att in-
tentionernas vara eller icke-vara dr det intressanta utan
hur dessa kommit att se ut pa sarskilda sict genom inter-
aktioner med omgivningen. [ Outline of a Theory skriver
Bourdieu att den struktur som kdnnetecknar en viss
miljo resulterar 1 habitus — dispositioner som gor inneha-
varen bendgen att handla med viss regelbundenhet'**. S&
langt 4r jag med, men bendgenheten att handla med viss
habitusrelaterad regelbundenhet utesluter inte intentio-
ner. Att identifiera den minskliga 6nskan att kinna till-
horighet, bli bekriftad, vinna sin omgivnings acceptans
och kirlek (d v s att i relation med en omgivning bli till)
som intentionernas drivkraft hdvdar jag undanrojer
den upplevelse av instrumentalitet hos Bourdieus hand-
lingsteori, som minga Bourdieukritiker ger uttryck for.

PERCEPTION OCH RECEPTION
— REKOGNITION SOM FUNKTION

...the value of a species of capital hinges on the existence of a game,
of a field in which this competency can be employed; a species of cap-
ital is what is efficacious in a given field, both as a weapon and as a
stake of struggle, that which allows its possessors to wield a power, an
influence, and thus to exist, in the field under consideration, instead
of being a negligible quantity.™ (Bourdieu & Wacquant, 1992, s. 98)

Dé filtet forenas av tron pd att det man konkurrerar om
ar virdefulle kommer kapitalet att utgora en forut-
sattning for filtets existens *°*, Kapitalet i sin tur kraver
en kontext och dr dirmed beroende av ett falt for sin
verksamhet. Filtet tillhandahaller en kontext pa vilken
vissa objekt och inte andra giller som kapital. For att en
egenskap eller ett objekt skall fungera som kapital maste
den/det percipieras som vardefull/t av filtets agenter.
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Symboliskt kapital dsyftar allt som i den sociala virlden
igenkdnns som vardefullt och tillerkinns virde. Till-
gangar riknas som kapital endast forutsatt att det finns
méanniskor som ar disponerade att percipiera dem som
virdefulla. Det symboliska kapitalet blir saledes av-
hiangigt relationen mellan tillgdngar och egenskaper
4 ena sidan och mellan dispositionerna hos dem som
uppfattar och virderar dessa tillgangar och egenskaper a
den andra. Forekomsten av symboliskt kapital forursat-
ter samstammighet mellan tillgdngar och dispositioner,

103

mellan objektiva och forkroppsligade strukturer'®:.

”Symboliskt kapital dr en egenskap av nidgort slag (fysisk styrka,
rikedom, mod) som blir symboliskt verksam nir den uppfattas av
sociala agenter utrustade med perceptions- och virderingskategorier
som gor att de kan uppfartta, uppleva och erkinna den, som om den
vore en verklig magisk kraft: en egenskap som, eftersom den svarar
mot socialt grundade kollektiva forvantningar, utovar ett slags infly-
tande pd avstdnd utan fysisk kontakt.” (Bourdieu, 1995, s. 154~155)

Uppkomsten av symboliskt kapital (och darmed foljande
symbolisk effekrtivitet) ar beroende av agenternas erkin-
nande av det symboliskt vardesatta och kriver att dessas
perceptionskategorier matchar objektet sa att en igen-
kanning dstadkommes. Nir det rdder samklang mellan
de forvantningar som finns inskrivna i en position och
dispositionerna hos den som intar denna position upp-
levs ett kommunicerat objekt som legitimt™*. Falt, kapi-
tal och habitus samspelar foljaktligen med nédvindighet
i framstillningen av symboliskt kapital. Olika kapital-
former (ekonomiskt, kulturellt, socialt) omvandlas till
symboliskt kapital nir de varseblivs i enlighet med per-
ceptionskategorier, som ir en produkt av forkroppsli-
ganden, som i sin tur ar en produkt av den kapitalsam-
mansattning som avgor agentens position pa faltet'®.
Att symboliskt kapital inte skall forstds som materiellt
kapitals motsats speglas 1 upphovsmakarens skildring
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av det forstnamnda som en “disguised form of physical
’economic’ capital”. Hur det symboliska kapitalet skall
forstds och placeras i Bourdieus handlingsteori framstar
emellertid inte som sjalvklart for mig.

Om jag hittills anammat hans begreppsapparat utan
storre invindningar maste jag ifragasitta Bourdieus redo-
gorelse for det symboliska kapitalet, dettas forhallande
till andra kapitalslag savil som till det 6vergripande
kapitalbegreppet. Ett frigetecken galler distinktionen
mellan kapital och symboliskt kapital. Spontant tanker
jag mig att symboliskt kapital rimligen borde konstituera
en underkategori till kapitalbegreppet, i likhet med
andra kapitalslag sdsom de ekonomiska, kulturella och
sociala. Det dr ocksa sa jag laser Bourdieu och hir som
problemen uppstar for mig. Jag forstar nimligen inte hur
detta kan vara fallet. Om symboliskt kapital avser allt
som kanns igen och erkdnns och kapital asyftar till-
gangar som har ett virde pd en marknad, tycks det som
om allt kapital (vid sidan av dess eventuella sociala, eko-
nomiska eller kulturella aspekter) ar att benimna som
symboliskt. Jag har svart att se hur ndgon form av kapi-
tal skulle kunna undga att klassas som dtminstone del-
vis symboliskt. Gar det att hitta en mer allmingiltig defi-
nition an det symboliska kapitalets? En losning som jag
tanker foresla ar att anvinda symboliskt kapital syno-
nymt med verksamt kapital och verksamt kapital syno-
nymt med forstétt, virderat och darmed konverterbart
kapital. Nar jag laser Bourdieus texter far jag intryck av
att det symboliska kapitalet utgor ett i en rad av olika
kapitalslag, medan det i mitt tycke battre later sig beskri-
vas som en komponent nodvandig for alla dvriga kapi-
talslags verksamhet, an som ett eget separat kapitalslag.
Visst kan ekonomiskt kapital i fysisk mening finnas, men
for att det skall fungera som kapital i den sociala varlden
kravs att det for aktorer i denna varld dger en mening.
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Det maste kdnnas igen och erkdnnas som vardefullt pa
sitt falt for att kunna omsidttas och bli verksamrt,
Symboliskt kapital maste kopplas upp mot nagot kapi-
talslag for att ha effekt. P4 motsvarande vis maste eko-
nomiskt och kufturellt kapital fd en symbolisk dimension
for atr aktiveras. I det symboliska kapitalet ser jag den
aktiva ingrediensen, som madste till for att pengar skall fa
ett bytesvirde, som gor kapital verksamt i bemarkelsen
konverterbart. Det symboliska kapitalet likstiller jag
med tron pa virdet av ndgot, som kan vara en utbildning,
ett efternamn, en tavla, fastighet, dialekt eller adress och
som maste till for att ett virde skall kunna realiseras.
Utan denna tro inget virde for ndgot kapitalslag.

Definierat som det igenkinda och erkinda illustrerar
symboliskt kapital kopplingen mellan det som av Johan
Asplund bendamns aspektseende och legitimitet i kontext.
Med utgéngspunkt i Wittgensteins begrepp aspektse-
ende’®® hivdar Asplund att det grundldaggande for veten-
skaplig kunskap ar att se ndgot som nagot’’. Sadant
aspektseende féregar dven naturvetenskapliga lagar och
invarianser, eftersom forsok att verifiera dessa maste ta
sin utgdngspunkt i ett seende pd (delar av) varlden som
nagot'*. Bistddd av Bourdieu tar jag, vad jag ser som,
annu ett steg i en aspektseendets betydelsekedja. Detta
steg alluderar pa kopplingen mellan aspektseende, legi-
timitet och kontext. Eller, om man s3 vill habitus, kapi-
tal och falt. Perceptionsprocessen, som levererar vissa
forestillningar och forstaelser utvecklas i en interaktion
mellan individ och samhallskontext, vilket ger kulturell
impregnerade forestdllningar. Asplund uppehdller sig
sarskilt vid en aspekt i denna perceptionsprocess — den
minskliga forstaelsen av ndgot som avhingig formagan
att se ndgot som nigot — som hos Bourdieu snarare finns
implicit inbakad. Jag har med avstamp i Asplunds tes
skjutit in mig pd det omniamnda seendets kontextuella
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aspekter. Kontexten (som kan uttryckas i handlingsteo-
retiska termer av falt, habitus och kapital) hamnar osokt
i fokus da den har implikationer bade for "vad” som ses
och "att” ndgot ses av en betraktare. Kompletterad med
Bourdieus kontextfangande relationella handlingsteori
spelar Asplunds tes om att se ndgot som ndgot som all
kunskaps forutsittning min fragestallning i hinderna, da
jag utgatt fran antagandet att ndgot for att effektivt
kunna fungera som nagot maste forstas som samma
nagot. En produkts marknadsmissiga (sdval som en indi-
vids sociala) effektivitet kommer an pd i vilken man pro-
dukten (eller individen) av sitt falts agenter uppfattas
som det den utger sig for att vara, hur vil perception och
deklaration harmonierar'®. Detta ir en for min avhand-
ling sa central tes att den fétt terspeglas i avhandlingens
titel och blivit vigledande vid val av Bourdieu och Asp-
lund som huvudsakliga teoretiska inspirationskillor.

MAGI I DET SYMBOLISKA FALTET

Samtidigheten av kommersiella och konstnirliga an-
sprak praglar kulturproducerande organisationer pa falt
som modets, litteraturens, filmens och populdarmusik-
ens''®. Konstruktionen av ekonomiskt och kulturellt
kapital som varandras motsatser skapar en spanning pa
kulturproducerande filt. De tva samtidiga rationalite-
terna leder till att motstridiga kravbilder méste hanteras.
Ett sitt att hdva den i faltet inbyggda dissonansen er-
bjuds genom ett 1 bruk taget kollektivt misskannande av
ekonomiska intressen. Vi har hir att gora med en ekono-
mi dar egennyttan endast kan tillgodoses pa villkor att den
doljs i och av just de strategier som ar avsedda att till-
godose den™’
mera en forutsdttning for forverkligande av de ekonomi-
ska intressen filtets agenter inte vill kdnnas vid. Det kan

. Det kollektiva misskannandet utgor seder-
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tyckas komiskt att upplevelsen av uppriktighet spelar en
central roll for att generera det symboliska kapital, som
i forlaingningen kan vixlas in i ekonomiskt kapital'"*.

LEGITIMITET — KONTEXTUALISERAD MAGI

Relationen mellan kapital och legitimitet kan beskrivas
som symbiotisk. Symboliskt kapital skulle rentav kunna
likstdllas med legitimitet. For den kapitalintresserade
vacker detta fragan om vad som legitimerar ndgot
som kapital. Det har fokuserade magiska kapitalet for-
ankrar sin legitimitet i upplevelse av autenticitet och
karisma, liksom i filtenergi och dverensstimmelser med
kontextuellt betingade férvintningar hos mottagare.

Magisk kapitalbildning kan ta sin bérjan forst sedan
nagot kommir till liv genom att det gjorts offentligt till-
gangligt och blivit foremal for interaktion mellan medie-
apparat och mediekonsumenter samt mellan mediekon-
sumenter. Offentlig uppmirksamhet kommer dirmed att
rendera legitimitet, bli synonym med virde och ligga
grund till energin pa filtet. Livet i det allminna med-
vetandet dr det som gor nagot levande i individens med-
vetande. For fortsatt liv i det offentliga medvetandet
krivs agerande pa individuell niva, d v s att individerna
interagerar med den offentliga nivan och visar att tron
pa ett objekt, som offentligheten genom sin uppmairk-
samhet demonstrerat, motsvaras av en tro pi objektet i
mottagarledet. Mediekonsumenterna bidrar med sina
aktiviteter till att levandegora ett medialt kommunicerat
objekt. Deras aktiviteter forutsdtter dock att offentlig-
heten fylls med nytt brinsle kring objektet. Slutar det
skrivas och talas om objekrtet i offentligheten kommer
detta sd smaningom att bli fallet ocksa hos individerna i
konsumtionsledet.
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Mottagares upplevelse av legitimitet dr en forutsdttning
for att ett kommunicerat objekt skall nd symbolisk och
ekonomisk effektivitet. Som tidigare konstaterats for-
verkligas upplevelsen av legitimitet i den man samklang
radder mellan de forvantningar som finns inskrivna i en
position och dispositionerna hos den som intar denna
"*. Symbolisk effektivitet realiseras nar artisten
formedlar en kinsla av att vara ett med sina ansprik och
dessa ansprak harmonierar med vad som pa det givna
filtet forstds som kapital. Det ar siledes dverensstam-

position

melsen med kontextuellt anpassade ansprdk, snarare dn
med en given och enskild genre eller idealtypisk genuini-
tet som renderar legitimitet. Anspraken i sig varierar
med och anpassas kontextuellt och legitimiteten kan ta
sig manga och varierande uttryck. Bourdieu talar om an-
passningstormagan som ett slags ”socialt lokalsinne
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VARDE — CELEBRERING SOM PRODUKTION

Ett synsatt som vid uppskattningen av en produkts virde
endast beaktar produktionskostnaden for densamma
formar inte forklara marknadsvardet for en malning av
en beromd konstnar''*
rentav absurt. Ett konstverks varde beskriver Bourdieu
som en produkt av en social alkemi med en mangd verk-
samma agenter. Diskrepans mellan produktionskostnad
och marknadsvarde for konstnarliga produkter maste
darmed forstds med utgdngspunkt i faltet och dess logik.
For att bilda sig en uppfattning om en produkts varde
maéste blicken riktas ocksd mot produktionen av produ-
centen, for vilken alla pa ett givet falt verksamma agen-
ter svarar. Inom konstvirlden innebar detta att galleris-
ter, konstkritiker och konkurrerande konstnarer alla ar
delaktiga i viarderingen av en konstnirlig produkt, forut-
satt att denna hamnat pd marknaden. I popularmu-

. Detta kan te sig orimligt eller
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sikbranschen medverkar aktorer som musikskribenter,
skiv- och bokningsbolag liksom andra artister till samma
process. Med tillgangliggorande av nagon pa ett falt fol-
jer konsekration, di entrén pd faltet gor den nytillkomna
till en insats i faltets vardealstrande strider. Filtet borjar
forhalla sig till den tillgangliggjorda, hon eller han bor-
jar raknas. Sjalva tillgingliggorandet pa marknaden legi-
timerar sdledes den som hamnar diar. Kampen om att
definiera bra och dalig musik forutsatter tron pa att det
finns bra respektive dalig musik. Meningsmotsaittningar
mellan filtagenter om ansprikens innehdll skapar
och realiserar viardet, som mojliggors av den for falt-
agenterna forenande tron pd anspraken som sidana*'®.
En producents auktoritet gar inte att forklara enbart
genom att peka pd hans/hennes produkt. Forstdelse for
viarderingsprocessen kraver beaktande av filtet i dess
helhet. Pa detta verkar journalister som objektivt sett
uppdragits att hoja vardet pa ”skaparnas” vardehojande
operationer, mellanhinder och pa férhand omvinda
kunder, liksom konkurrerande ”skapare”, vars blotta
forekomst pa filtet bekrafrar dess varde''”. Symboliska
utbyten hirbargerar bide en materiell aspekt och en
konsekrationsaspekt.

For att producera vardet pd sin produkt maste produk-
tionssystemen i det symboliska utbytets ekonomi pro-
ducera oférmagan hos producenterna sjdlva att inse pro-
duktionsmekanismernas art. Produktionssystemet tar sig
formen av konsekrationscykler laddade med investerad
social energi'*®. Konsekrationscykler producerar legiti-
mitet genom att skapa tron pa ett kommunicerat objekt.
Samtidigt som de producerar heliga objekt dstadkommer
de pa forhand omvinda konsumenter, villiga att tillgo-
dogora sig objekten som vore de heliga’™. Konsekration
beskriver Bourdieu som en trons cirkel i vilken objekten
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och tron pa dessa skapas samtidigt.

"I produktionen av symboliska tillgdngar dr de institutioner, som
synbarligen sysslar med cirkulationen, en integrerande del av produk-
tionsapparaten som ska producera bade produkten ocb tron pa den
egna produktens varde” (Bourdieu, 1975 i Bourdieu, 1986, s. 125)

Bourdieu havdar att konsekrationsarbetets betydelse for
det slutgiltiga produktvirdet har tilltagit pa det kultur-
producerande filtet. Personal, som har i uppgift att
celebrera och intensifiera cirkulationen av produkter och
producenter har vuxit och operationernas andel av en
produkts totala varde kontinuerligt 6kat'*°. Flera varu-
mirkesforskare instimmer i denna analys och pekar p3
att viardet av varumarken éver tid vunnit i relativ vike i
torhallande till den fysiska produkten™”,

Diskursen om verket ar en komponent i produktionen av
verkets innebord och varde ™.

”Framstillningsarbetet i egentlig mening dr ingenting utan det kollek-
tiva arbetet pa att producera produktens virde och intresset fér den™
(Bourdieu, 1975 i Bourdieu, 1986, s. 125)

Mode, reklam, och litteraturkritik ingar samtliga i celeb-
reringsdiskursen. Det som framst skiljer dem 4t ar hur
vil de doljer sin funktion, som i samtliga fall dr att
samtidigt beskriva och foreskriva. Hur vil foreskriften
forpackas som beskrivning varierar med atgard och
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diskursiv kontext'*3.

Minst lika viktig som sjdlva produkten dr de aktiviteter
som bedrivs i produktens omgivning, ute pa filtet for
symbolisk produktion. ”Skaparen” behover inte vara att
betrakta som en skapelses fraimsta upphovsmakare.
Konsekrationsarbetet med att skapa skaparen och i for-
lingningen skaparens skapelse forbises tvirtom alltfor
ofta, enligt Bourdieu, med 6verdriven tro pid ”skapa-
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rens” karismatiska makt som foljd. Skaparens makt bor
likstallas med formagan att mobilisera den symboliska
energi, som produceras av alla de agenter som ar invol-
verade i faltets funktion. Fokus pa skaparen skymmer
sikten for insikten att skaparen produceras och repro-
duceras av filtet (dar skaparen och skapelsen verkar och
har sitt virde) genom dettas struktur och funktions-
satt'**, Ett i manga stycken med av Bourdieu introduce-
rat liknande perspektiv pa vardeskapande aterfinns i
begreppet auraproduktion’*. Auraproduktionsbegrep-
pet tar sikte pa svarskiljbarheten mellan konsumtion och
produktion, understryker att ett objekts virde maste
sokas bortom dess materiella produktion och att tillverk-
ningen sker inom ramen for ett kollektivt medvetande.
Jamfort med detta foresprakar, som jag ser det, Bourdieu
ett an mer akrtivt perspektiv pa fdltets roll i en skapelses
skapande. Skapelser blir inte till endast inom ramen for
utan genom ett kollektivt medvetande. I och med att ett
tillverkat foremadl visas upp for en publik ”vidgas” det
kollektiva medvetandet om objektet, samtidigt som bety-
delsetillskrivningen av det tilltar. Auraférmedlare kan
skriva om det och placera det i ett sammanhang, t ex
genom att ge det en etikett, art deco, popkonst o s v.
Oavsett om man viljer att kalla dem auraférmedlare,
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mellanhidnder eller kulturella mellanhdnder™* ar essen-
sen den att dessa filtagenter spelar en nédvandig roll i
skapelseprocessen av den eller de som kollektivt erkints

som en skapelses upphovsmakare.

Foreteelsen att foremal, utifran dikotomikonstruktio-
nen konst och kommers, ses antingen som skapelser eller
som rena produkter tangerar Bourdieus diskussion om
”paforandet av market”. Marken av ritt sort kan enligt
Bourdieu lyfta ett objekts symboliska status pd ett nar-
mast magiskt satt. Markning innebdr att ett markt fore-
mal laddas med virde i form av symboliskt kapital.
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Symboliskt kapital overfors t ex till en skivdebutant da
han eller hon i recensioner upph6js av musikkritiker.
Utan att nagot andras i produktens fysiska karaktar
orsakas en foriandring av det markta foremalets sociala
virde. Fenomenet markning fyller en sdrskilt viktig
vardehojande funktion darfor att marknadens konkurre-
rande produkter for minga betrakrtare till sina fysiska
egenskaper skiljer sig at endast marginellt. Det godtyck-
liga i vardesittningen maste doljas for att varder skall
kunna iscensattas och omsittas™”. Den ofta obetydliga
fysiska skillnaden mellan produkter klarar inte ensam av
att legitimera stora variationer i1 virde och pris, varfor
distinktionen maste finna andra vigar dn materiell 6ver-
lagsenhet for att underbygga ett visst pris. Marknads-
forda varderingar som ett visst marke sager sig sta for
kan for manga konsumenter vara viktigare for vardet
in produkternas overligsenhet gentemot marknads-
alternativen. Konsumenterna koper identitet och sam-
horighet, varvid image och formagan att kommunicera
varderingar som appellerar till manga blir av vikr i

128

lanseringen av produkters fortjanster'’.

BEGREPPET KARISMA
— UTVECKLING OCH INNEBORD

Karisma som tillgdng och virdematare kan sagas centralt
i den populirmusikproducerande branschen, varfor jag
har valt att inforliva det som en komponent i mitt
magiska kapitalbegrepp. Det ur religiésa sammanhang
sprungna karismabegreppet har historiskt omgardats av
forestallningar om utvaldhet och exklusivitet. I musik-
branschen bidrar forestallningen om karisma som exklu-
siv och naturgiven till mystifiering av branschens aktorer
och utgoridetta avseende en viktig kulturbirare. Formed-
lingen av forestallningen om karismas beskaffenhet och
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betydelse kommer i detta avsnitt att undersékas narmare,

Webers inldning av begreppet karisma

Med ett ldn fran teologin blev sociologen Max Weber
forst att anvianda karisma som begrepp for social organi-
sation och ledning. Ordet karisma hirstammar fran gre-
kiskans ’charismata’ som betyder gava. Sedan karisma-
begreppet adopterats av den kristna kyrkan kom det att
avse Gudagivna gdvor, som forskaffade en utvald mot-
tagare profetiska talanger, visdom och helande krafter'*,
Begreppets forflutna inom kristenheten kan férklara en
del av den mystik det omgardats av*?°, Weber reproduce-
rade i viss utstrickning den kristna innebdrden av
karisma, vilket bidrog till att daven mystiken kring kil-
lan till en ledares karisma bibeholls.

Det var under en kartliggning av samhillets organise-
ring och fortbestind som Weber kom att intressera sig
for karisma som maktmedel. Enligt Weber fanns i sam-
hillet tre huvudsakliga idealtypiska maktformer; karis-
matisk, rationell och traditionell makt. Att Webers makt-
former var idealtyper innebar att de skulle forstas som
teoretiska system snarare an som avbilder av verklighe-
ten. Idealtypiska maktformer ses i denna text som syno-
nyma med historiskt, socialt och kulturellt fargade dis-
kursiva konstruktioner av make.

Den karismatiska makten utmarkte sig, enligt Weber,
framst genom att dess legitimitet harrérde frin tron pa
en ledares kvaliteter och exceptionella egenskaper, inte
fran regler, stillning eller tradition"'. Genom att ut-
veckla ett maktbegrepp som lyfte fram det extraordindra
och mystiska skapade Weber en maktform som stod i
direkt motsittning till logiken hos savil rationella som
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traditionella system'**. Conger och Kanungo (1988)
sammanfattar i ndgra huvuddrag det for karismatisk
makt sarskiljande. Till skillnad fran de bdda 6vriga makt-
formerna, vars makt utgick frin befattning och rang,
harrorde karismatisk make fran personliga kvaliteter och
egenskaper hos individuella ledare. Medan 6vriga makt-
former var organiserade kring permanenta och formella
strukturer verkade karismatisk makt informellt genom
manskliga relationer. Saval karismatisk som rationell
makt ansdgs vara sprungen ur revolution. Men dar den
sistnamnda handlade om en rationalitetens triumf over
traditionens tyranni var det i fallet karismatisk makt
frdga om en i hjiltemod och uppenbarelse forankrad
revolution. Genom att appellera till mdnniskors emotio-
nella behov sokte den karismatiska makten kullkasta en
existerande social ordning som befann sig i kris. Den
karismatiska maktens instabila och dvergdende karaktir
var utmdirkande och specifik bland maktformerna.
Meningen med karismatisk makt var att fungera som
en brygglink mellan en existerande och en avlosande
ordning. Vil karisman etablerat och institutionaliserat
en ny ordning hade den spelat ut sin roll och bleknade.

Utvecklingen av karisma i organisationsforskning

Vid slutet av 1980-talet borjade organisationsforskare
pd allvar intressera sig for fenomenet karismatiskt ledar-
skap i organisationer. Dessforinnan hade begreppet nytt-
jats framforalle i forhdllande till individer verksamma
pa politiska och religiosa arenor. Under 1990-talet
genomfordes for forsta gdngen en rad empiriska studier
om karismatiskt ledarskap i organisationer. Empirisk
tyngd var ett tamligen nytt inslag, d3 omradet ditintills
befunnits metodologiskt svarbeforskat. De flera dussin
genomforda studierna visade stor bredd med avseende

88



pé studieobjekt savil som val av metod. Det karisma-
tiska ledarskap som studerades kunde t ex vara i en
VD:s, presidents eller militarledares skepnad'’.

Till en borjan fokuserade den organisationsteoretiska
forskningen kring karisma framst pd den karismatiska
ledarens personlighet och beteende. 1990-talet medforde
en utvidgning av studieomrddet till att i storre omfart-
ning uppmarksamma fragor kring kontext'*,

Dagens forskning intresserar sig 1 hogre grad for ledar-
skap som en relationell sdvdl som attributionell fore-
teelse. For sin existens ar enligt detta synsdtt ledaren
beroende av bekriftare liksom av maktrelationen som
uppstar mellan ledare och ledda'*". Ledarskap uppstar
nir mottagare upplever ledarens beteende pa ett sdtt som
ratefardigar attribuering av ledarskapsstatus. Mottagares
acceptans och attribuering blir saledes en nédvandig for-
utsattning for ledarskap'*®. Forskning om karismariskt
ledarskap har sett en motsvarande intressef6rskjutning.
Forskare som Ann Ruth Willner har kritiserat den indi-
vid-fokuserade synen pa karisma och framhallit den
stora variationen 1 personlighetsdrag hos (av Willner
klassificerade som) karismatiska ledare som Gandhi och
Hitler. Istdllet har flera forskare foreslagit en mer rela-
tions- och situationsorienterad forstaelse av karismatiskt
ledarskap™’.

Diskussionen kring karismans beskaffenhet

Huruvida karisma skall betraktas som process, relation,
personlighetsprofil eller kombinationer av dessa dr och
har varit foremal for diskussion bland akademiker med
intresse for begreppet. Karismabegreppets sociologiska
forskningsanfader Max Weber hianforde karisma relatio-
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nen mellan den upplevt karismatiska/e och denna/es
efterfoljare. Innehavare av karismatisk makt ar enligt
Weber:

”...set apart from ordinary men and treated as endowed with super-
natural, superhuman, or at least...exceptional powers and qualities...
(which) are not accessible to the ordinary person but are regarded as of
divine origin or as exemplary, and on the basis of them the individual
concerned is treated as a leader.” (Weber, 1947, 5. 358—1359)

Det betydelsefulla for huruvida man kan tala om
karisma eller inte dr enligt Weber hur den individuella
ledaren uppfattas av dem som utsitts for hans eller hen-
nes makt'**. Det blir ett skonhet-ligger-i-betraktarens-
ogon-perspektiv, som med den socialkonstruktionistiska
niva jag lagt mig pé, inte ar helt frikopplat fran den fak-
tiska individen. Det finns en faktisk individ att uppleva
och som betraktarens perception har att utga ifran. Likt
Ann Willners interaktionistiska syn pa saken vill jag
havda att det kan finnas en karismatisk disposition, som
underlittar uppkomsten av en karismatisk relation
mellan betraktaren och den betraktade. Personliga egen-
skaper ges sedermera betydelse, men anses inte ensamma
kunna forklara den sociala konstruktionen av en ledare
som karismatisk'?®. Webers forstaelse av karisma hand-
lar ocksd, om dn inte lika uttryckliggjort som hos
Willner, om en relation mellan avsindare och mottagare.
Ytterst kommer det an pd publiken att tillskriva en indi-
vid karismatisk status. Detta sker dock rimligen utifrin
en upplevelse av denna nagons karaktir som varandes
talangfull, charmerande o s v och som i sin tur kan vara
kopplad till personens i friga fakticitet. Att gora sig
gillande som karismatisk handlar i hog grad om att
motsvara manniskors forvantningar pa en karismatisk
person hivdar Rein och hans kollegor i boken High
Visibility. Forvantningar vis-a-vis karisma ingér i den
manskliga socialiseringsprocessen och utvecklas i rela-
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tion till foraldrar, skola, myter m fI'*°. Av relevans for
framstallningen av karisma ar ocksa kunskap om identi-
tetsbyggande strategier. Det handlar hir om formégan
att adressera en publiks virderingar och appellera till
manniskors kanslor**:.

Katz och Kahn framhidller distans som villkor for att
en individ skall bli betraktad som karismatisk av sin
omgivning.

”Immediate supervisors exist in the workaday world... They are very
human and very fallible and immediate subordinates cannot build an
aura of magic about them. Day-to-day intimacy destroys illusion. But
the leader in the top echelons...is sufficiently distant from member-
ship to make a simplified and magical image possible.” {Katz & Kahn,
1978, 5. 29— 30)

Samtidigt sigs anhingares mojlighet att kanslomassigt
identifiera sig med en ledare ha betydelse for uppkoms-
ten av en karismatisk relation. For att sld an kdnslomis-
siga strangar hos anhdngarna méste ledaren ha ndgot
som paminner anhidngarna om dem sjilva'™*,

Mainga forskare ser ett positivt samband mellan karisma
och kris'#* och menar att i kristider forutsattningarna for
och behovet av karismatiskt ledarskap dr storre dn
annars. Applicerat pd avhandlingens empiriska omrade
torde krisen i skivbranschen sdledes oka virder av
karisma samtidigt som forutsdttningarna for dess fortbe-
stand grundligt férdandras.

Flera forutsittningar anses vara av betydelse for karis-
mas uppkomst och varseblivelse. Den karismatiska
ledarskapsrelationen sigs konstruerad kring sdvil an-
hiangares som ledares emotionella begir och behov.
Formdagan att kanslomassigt berora, motivera, 6vertala
och 6vertyga anhingare kdnnetecknar den karismatiska

91



ledaren, oberoende av om hon eller han befinner sig vid
kortindan av ett konferensbord eller pa scen framfor
skrikande beundrare. Distans och identifikation konsti-
tuerar tvé delvis paradoxala villkor som ofta framhalls
som forutsittning for karismatillskrivelse.

MAGIN SOM INTERAKTION
MELLAN KONSUMENT OCH PRODUKT

Bourdieu menar att ekonomer bortser fran relationen
mellan produkter och konsumenter och variationen i de
moten som kan uppstd och istdllet betraktar produkter
som objektiva. Ftt sddant forhallningssitt innebiar att den
sociala anvdndningen av en produkt ses som reducerbar
till och hirledd fran dess bruksanvisning. Bourdieu
paminner om att konsumtionen av tillgangar alltid for-
utsatter ett tillignelsearbete, som varierar beroende pi
tillgangar och konsumenter. Konsumenter bidrar med
sin konsumtion till att (re)producera den produkt som
han/hon konsumerar genom det dechiffreringsarbete
som ar en del av tillagnelseprocessen**.

Per-Olof Bergs skildring av evenemang som "storskalig
magi” uppmarksammar konsumentens aktiva roll i ska-
pandet av en produkt. Interaktionen liknas vid magi, dir
sikte tas pa magin som illusionskonst/underhdllning,
berorelse/engagemang och mysterium/insikt. Berg tar
upp kopplingen mellan uppmarksamhet och legitimitet
pé ett filt dir uppmirksamheten i sig blivit ett medel
for att trovdrdiggora idéer, personer, tjanster och pro-
dukter till salu. Ocksd sambandet mellan positiv upp-
levelse, positiv attityd och positiv handling lyfts fram
som del av den magiska helheten. Som illusionskonst blir
magi en frdga om att avleda uppmairksamheten frin det
som gors till det man énskar att dskddarna skall se.
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Somliga saker halls fram medan andra goms undan. Om
manniskor blir underhallna blir de mindre kritiska och
mer bendgna att tro pd det som siljs. Tron ar sarskilt
viktig dd vetskapen om foremdlet for tron ar liten sasom
kan sidgas vara fallet pa det popularkulturella filtet.
Osikerheten kring vad som skall fungera respektive
floppa ar stor och mycket kommer att kretsa kring att i
forviag skapa intresse for och tro pa objekt som mot-
tagarna dnnu inte har erfarenhet av. Magi handlar vidare
om att engagera, delakriggéra och hos konsumenter
astadkomma en kinsla av att vara med och skapa nagot.
Suggestiva inramningar kan ses som magiska framstall-
ningar syftandes till att berora, i bemirkelsen att pa ett
djupare plan nd mottagarna. Nagots signifikans formed-
las da genom skapandet av meningsfullhet via kidnslor
som beror'¥.

DISKURSANALYS

Uto6ver redan presenterade teoretiska tankegdngar och
begrepp har jag valt att arbeta med begreppet diskurs,
enligt diskursteoretikerna Laclau och Mouffe liktydigt
med en tillfallig fixering av betydelse inom en bestamd
¢ Laclau och Mouffe definierar allt som produ-
cerar mening som diskursivt. Min anvandning av be-
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greppet diskurs utgdr fran dettas roll som meningsska-
pare och grianssittare. Den sociala virlden konstrueras
socialt och diskursivt pa satt som fir vissa former att
framstd som naturliga medan andra blir otankbara inom
den for tillfallet och i sammanhanget dominerande dis-
kursen. Den minskliga bendmningen av samhallet ar lik-
som diskurserna manskliga satt att soka skapa entydig-
het 1 det sociala. Pa det sociala faltet pdgar en stindig
kamp om betydelsebestamningar dar alla inblandade vill
gora sina definitioner av samhalleliga fenomen géllande.
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Diskursanalysen omfattar en rik begreppsflora, som jag
till stor del viljer att limna darhan. Omrédets framsta
fortjanster ligger, enligt min mening, pa ett 6vergripande
plan som ett akademiskt seende pa ett visst avgransat
omrdde. Betriffande diskursers yttre granser anammar
jag den av Winther Jorgensen och Phillips foresprakade
idén att se diskurs som ett analytiskt begrepp. Genom att
anvinda diskurs som ett raster jag som forskare lagger
6ver en empiri blir diskursens externa grianser kontext-
bundna och ytterst avhingiga syfte, avgriansningar och
forskningsfragor. Jag intresserar mig for diskurser som
delvis konstituerande for kunskap, subjekt och sociala
relationer. I dessa avseenden bygger diskursanalysen
vidare pd Michel Foucaults forestillning om begrepp
som subjekt, kunskap och makt. Diskursanalysen delar
med Berger och Luckmann ambitionen att bringa for-
stdelse for den forgiventagna och upplevda virld som
alla manniskor i ett samhalle har gemensam. Den tar
foljaktligen sikte pa konstruktionen av vér kansla for,
erfarenhet av och tro pa en delad verklighet. Genom sin
forgiventagna status bidrar diskursiva praktiker till att
reproducera ojamlika maktforhillanden mellan sociala
grupper. Att praktikerna formats ideologiskt 1 och av
omgivningens maktstrukturer doljs bakom forestall-
ningen om praktikernas naturlighet™". Diskursanalys
lampar sig vil for att studera falts dominerande forestall-
ningar, normer och virderingar, studier som jag ser som
ett viktigt led i jakten pé ett magiskt kapitals iscensat-
tande. Aven diskursanalytisk forstielse av identitet ar
av intresse for mitt syfte. Till denna dterkommer jag i
kapitel nio.

Genom diskursen binds enskilda praktiker samman i ett
nit. Tecknen i en diskurs dr moment, vars betydelse fix-
eras genom att de skiljer sig frdn varandra pd bestimda
sitt. Diskursen etableras som en totalitet, dar varje
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tecken dr entydigt faststillt som moment genom relatio-
nerna till andra tecken, och den gor det genom att ute-
sluta alla andra mojliga betydelser som tecknen kan ha
och de andra moijliga sitt som de kan vara relaterade till
varandra pa. Diskursen uppstir genom att betydelse
utkristalliseras kring nagra nodalpunkter. Dessa definie-
ras som privilegierade tecken i relation till vilka andra
tecken ordnas och far sin betydelse. Nodalpunkterna
utgor tillsammans diskursens grundbultar. Begrepp
anpassar karaktar efter i1 vilken diskurs de upptrader
genom att begreppen definieras i relation till den for-
handenvarande diskursens specifika nodalpunkter. Ordet
kropp har t ex en annan innebord i en medicinsk dn i en
religios diskurs. I sin strivan efter entydighet agerar
diskursen grinssittare for vad som kan och far sigas och
goras i en diskurs.

TEORITILLAMPNING

Som framgar av genomgangen sa hir langt forhaller sig
anvianda teorier och metodverktyg till varandra.
Bourdieus rumsbegrepp falt far sin diskursanalytiska
motsvarighet i diskursen. Tecknen i en diskurs dar mo-
ment, som fir sin betydelse av att de skiljer sig fran
andra tecken i rummet pd olika sidtt. P4 motsvarande vis
ir agenter, beroende pa i faltets kapitalstruktur forank-
rad habitus, relaterade till varandra och far sin betydelse
genom hur de relativt andra agenter placerar sig pa fal-
tet. Habitus och diskurs fungerar bdda som mojlighets-
och grinssattare. Diskursanalys och Bourdieus filtbe-
grepp forstiarker varandra och synkroniseras pa ett for
min analys dandamalsenligt sitt. Bourdieus symboliska
kapital relaterar ocksd till karismabegreppet. Enligt
Bourdieu sjilv ger han med symboliskt kapital en strikt
innebdrd it det som av Weber benamnts karisma.
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Begreppen har mycket gemensamt i sattet pa vilket in-
flytande sdgs utovas.

Filtbegreppet dyker upp i ett antal skepnader genom
denna bok. Det "sociala faltet” och det ”popularkultu-
rella filtet” dr ndgra av de falt som refereras till. Gemen-
samt ar den bourdieuska forstaelsen av begreppet som
bade ett kraftfilt och ett kampfilt sammanhaéllet av tron
pé vardet av det man konkurrerar om. I avhandlingen
ses konsumtion och produktion som delar av samma
process och varandra omsesidigt betingande. Hanvis-
ningar till ett “kulturproducerande fale” eller *filtet for
symbolisk produktion” harbargerar siledes ocksa en
konsumtionsaspekt.

Mina teoretiska ingdngar forenas av att de ger uttryck
for den socialkonstruktionistiska grundtanken om saker
och tings tillblivelse som avhingiga och uppstindna i
sociala interaktioner. Det relationella anslaget dr genom-
gaende. I Bourdieus handlingsteori ger det sig till kinna
redan i definitionen av teorins grundliggande begrepp
falt, kapital och habitus. Nir dessa skall redogoras for
star det snart klart att begreppen stir i ett dmsesidigt for-
hallande till varandra, s att vart och ett av dem ar nod-
vandigt for att forklara de andra. Inget av dem ar heller
mdjligt ate forstd utan ate referera till de bada 6vriga.

Bourdieus kapitalbildningsteori utgor tillsamman med
diskursanalysen det teoretiska ramverk, inom vilket
ovriga kategorier som berors i avhandlingen far verka.
Till dessa hor framforalle nationell diskurs, som tilldelas
ett eget kapitel placerat efter de tre empirikapitlen. Aven
celebritetsdiskursen dgnas ett sdrskilt kapitel for att
sedan ater dyka upp i analysen dir den, inom diskurs
och filtramen, relateras till nationell diskurs.
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MAGI — EN DEFINITION

I den hir texten skall begreppet magi forstas som en illu-
sion skapad genom ett samtidigt undanhallande och
framhallande. Med denna definition tar jag fasta pa sir-
skilt tvd av Svenska Akademiens ordboks listade betydel-
ser av ordet magi. Den ena refererar till upplevelsen av
ett objekts sarskildhet hos en motragare medan den
andra tar sikte pa denna upplevelses ursprung. Magi
bendmns i den forra som “foreteelse (i sht fargspel 0.d.)
som gor ett sdllsamt intryck...” och i den senare som
"konster (trollkonster o.d.) som synas 6vernaturliga for
den som dr okunnig om deras utférande”. Valet av
begreppet illusion i min magidefinition uppmarksammar
relationen mellan den magiska upplevelsens karaktar
och dennas killa. Illusion bor foljaktligen ses utifrén det
faktum att det hos en mottagare skapas en upplevelse,
som 4r baserad pa en medierad bild av vilken mottaga-
ren endast har tillgdng till valda delar. lllusionsbegreppet
implicerar i detta sammanhang alltsa inte per se att den
projicerade bilden av en person ar falsk. Istallet ar det
bildens ofullstindighet som sitts i fokus. Detta leder
over till den avslutande delen av min magidefinition, som
relaterar till magins framhallande och undanhallande-
element. Det som analytiske blir intressant ar dessas kon-
textbundenhet. Vad som befinnes angeldget att framhalla
och undanhalla varierar med kontexten i vilken magi
produceras och dger rum. Magin kan darfor ta sig
mdnga till synes olika uttryck, vilker i sin tur kan leda
betraktaren av desamma att ifrigasitta begreppets
rimlighet. Om det kan omfatta till synes vitt skilda ting
hur 4r det da berdttigat med ett samlande begrepp? Med
fram- och undanhillandedimensionen i centrum kom-
mer olikheten att synas som en frdga om variations-
rikedom i operationaliseringen av begreppet betriffande
vad som i olika kontexter anses angelaget att undanhalla
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respektive lyfta fram. I analysen av min empiri kommer
detta resonemang att synliggoras vidare.

Med viarde som centralt begrepp blir fragan om vilket
virde och for vem oundviklig. Virdet, som har kommer
att std i fokus ir virdet for dem som upplever ett objekt
som virdefullt och utifrdn denna upplevelse ar motive-
rade att handla pa sdatt som medfor ackumuleringen av
ekonomiskt kapital. Det dr ocksd virdet for dem som
har ekonomisk nytta av att det finns en marknad som
tillerkdnner objektet virde. Virdet blir d3 synonymt
med ekonomiskt kapital som blivit symboliskt verksamrt.
Viardebegreppet kommer att handla om relationen mel-
lan virde och virdering (det senare i dubbel bemirkelse
genom fokuseringen pa kulturell kontext), mellan varde-
satt och virderare, mellan dispositioner och perception.
Forestillningen om nagot som virdefullt (tillerkdnnan-
det av ndgontings virde) kan vixlas in i ekonomiskrt
kapital genom att agenter pa ett socialt falt motiveras till
handling, som idr férenad med ackumuleringen av eko-
nomiskt kapital, d v s att ndgot, X, fas att forstds som
virdefullt i en kontext sa att agenterna i denna agerar
utifrdn forestillningen ate X dr virdefullt. Virdets kon-
textbundenhet hamnar osokt 1 blickfanget nar symbo-
liska virden, omsatta i kinsloupplevelser omvandlas till
ekonomisk handling.

MAGISKT KAPITAL

Magiskre kapital dr ett tentativt begrepp jag med utgangs-
punkt i texter av Pierre Bourdieu formulerat och som jag
i interaktion med empiri vill utveckla teoretiske. Magiskt
kapital kan beskrivas som abduktivt, dd formuleringen
av begreppet har inspirerats av min empiriska forforsta-
else. Empiriskt dsyftar begreppet de virdeskapande pro-
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cesser genom vilka objekt, foreteelser eller individer
genom att laddas med ett visst innehall gors legitima och
beundrade pa sitt som i regel ldter sig vaxlas in i ekono-
miskt kapital. Hur man skapar emotionellt engagemang,
vicker begir och appellerar till kinslan hos en publik for
att generera och ackumulera ekonomiskr kapital blir
temat for en empirisk skildring av magiskt kapitals kon-
struktion och iscensitrande. Relaterat till dess teoretiska
inspirationskalla ar magiskt kapital att betrakta som en
vidareutveckling av Bourdieus symboliska kapital.
Magiskt kapital definieras som en relation 1 och genom
vilken magi skapas och dir begreppet legitimitet konsti-
tuerar en central byggsten. Som underrubriker till detta
aterfinns begrepp som autenticitet, karisma och energi.
Aven det sillsamma intryck som ordboksdefinitionen
associerar med magikonceptet har en central plats i min
definition av magi. Det sdllsamma intrycket aterfinns
ocksa i definitionen bade av magi och av kapital (da i
Bourdieus bemarkelse). Vad betrdtfar kapitalbegreppet
refererar detta hos Bourdieu tll ”ett socialt forhallande
eller en social energi som endast ar verksam och astad-
kommer effekt inom det filt dir det producerar och
reproducerar sig sjalve”'**, Denna bestimning fangar
atminstone tre nyanser i det magiska kapital jag forestal-
ler mig; namligen det relationella, det kontextueila och
kapital som energi. Hiri ligger att sillsamma intryck
gors pa olika sdtt beroende pa kontext, kommer an pa
och uppstar i relationen mellan avsandare och mottagare
liksom till sin form kan beskrivas i termer av energl.
Bourdieus definition av kapital som en ”social energi”
tangar det som jag i marknadsutbytet med artister vill
komma &t bdde vad giller upplevelsen i konsumentledet
och som dsyftandes resultatet av ett filts agenters sam-
mantagna och samtidiga projiceringar pa objektet. Sikte
tas pd den for hela filtet gemensamma energin 1 beskriv-
ningen av hur filtets verksamma aktivt producerar
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producenten. For forstdelse och effektivitet ar det
magiska kapitalet beroende av ett falt. Av detta foljer, vil-
ket framgar av genomgdngen av Bourdieus sinsemellan
relaterade begrepp filt, kapital och habitus, att det
magiska kapitalet skapas i samvaro med dess kulturella
kontext. Filt, kapital och habitus behandlar en for
magiskt kapital central friga, den om kontextens bety-
delse for forstaelsen av ndgot som nagot liksom betydel-
sen av sadan forstdelse for att ett objekt effektivt skall
kunna fungera som néagot det ger sig ut for att vara.
Kontextens betydelse for den magi som produceras kom-
mer att tydliggdras genom min huvudsakliga fallstudie
stalld 1 relation till det som jag identifierar som norm pa
det studerade populirmusikfiltet. Studier av de tva
empirimaterialen visar pa magins kontextbundenhet och
spannvidd. Dar en magi for tankarna till Webers karis-
matiska makt med byggstenar som avstand, ouppnaelig-
het och perfektion, kretsar en annan och mer vardags-
nira kring identifikation och upplevd narhet till artisten.

Jag viljer att se det magiska kapitalet som en konstitu-
erande central komponent for skivbolags verksamheter.
Forvisso med varierande uttryck, men med samma funk-
tion — att skapa en for si manga som mojligt rekognoser-
bar magi f6r omsittning 1 forsiljning. Att magiproduk-
tionen hanfors skivbolagets verksamhet innebar dock
inte att magiproduktionen ar begrinsad till praktiker
torlagda inom skivbolagens formella organisatoriska
eller 4gandemassiga strukturer. Tvartom bedrivs stora
delar av denna komponent utanfér skivbolagsstrukeu-
ren, ute pd filtet for produktion och konsumtion av
populirkulturella uttryck. Ddr blir produkter som en
gang tillgangliggjorts pd marknaden foremal for cirku-
lation och celebrering av ett ndtverk av agenter som till-
sammans utgor faltets aktiva. Kontext och kapitalkon-
vertering blir centrala punkter 1 en skildring av magiskt
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kapital, dess iscensattande och omsittning.

Efter att ovan ha narmat mig en definition av magiskt
kapital kommer jag att dgna aterstoden av boken at
berattelsen om hur magiskt kapital konstrueras, iscen-
satts och omsatts i olika kontexter.
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[ detta kapitel riktar jag ljus pd framvixandet av ett
stjarnsystem och den med detta parallella utvecklingen
av diskurser kring celebriteter och berommelse. Avsikten
ar att ge en inblick i det historiska utvecklingsforlopp som
sdg det s k stjarnsystemet fodas. Stjarnsystemets hemvist
i en amerikansk nojesindustriell kontext bor understry-
kas da denna har betydelse for formandet av diskurser
som utvecklats 1 systemets fotspar och som kommit att
gora sig gillande ocksa 1 andra delar av varlden. Teck-
nandet av stjarnsystemet beror dess relation, under olika
faser, till meritokrati, offentlig och privat identitet, lik-
som till autenticitet (upplevelsen av ”pa riktigt”) —
kategorier som pa olika sitt 4r och har varit centrala i
formedlingen av underhallningsbranschens ansikten.

EN STJARNA FODS — EN TILLBAKABLICK

Parallellt med tillkomsten av massmarknader, teknisk ut-
veckling och urbanisering/industrialisering kom under-
héllningsbranschen, med borjan i Hollywoods filmpro-
duktion under ndgra decennier i bérjan av 1900-talet, att
genomga sd pass genomgripande férandringar att det gar
att tala om ett systemskifte. Denna period fick se skade-
spelares roll dndra karaktdr fran anonymitet till offent-
lighet, med ett strdlkastarljus till en borjan riktat mot
yrkesutovander men efterhand vridet alltmer mot den
privata sfarens forehavanden. Det var tidigt nittonhundra-
tal och celebriteter borjade skapas som aldrig forr.

De forsta omvilvande stegen mot ett etablerat stjarn-
system togs i den amerikanska filmbranschen mellan ar
1907 och 1920-talet’*, Under denna relativt korta
period revolutionerades skddespelarnas roll inom film-
makeri genom en Overging frdn en biomarknad i full-
standig avsaknad av stjiarnor till en marknad som helt
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forlitade sig pd stjarnor. Ditintills hade skddespelare i
filmer varit namnlésa och anonyma f6r biobesékarna.
Flera orsaker till att skadespelarnas identiteter forblivit
holjda i dunkel har presenterats. En framhaller betydel-
sen av att skadespelarna hade karridrer ocksd inom det
mer aktade teatervasendet och var ridda att deras rykte
som seriosa skddespelare skulle svirtas ner om det kom
ut att de extraknackte inom filmen. En annan forklaring
gor gillande att filmbolagen hellre ville att filmer skulle
associeras med deras bolag an med specifika skadespe-
lare liksom att de hyste oro dver att rojda identiteter
skulle forstora den filmiska illusionen'*°. Att en 6vergang
fran ett anonymiserat system till ett byggt kring film-
sgarnor i alla fall skedde, motiverades bl a genom det
stora intresse for skddespelarna som filmbolagen erfor
fran brevforfattande biobesokare. Dessa sokte frekvent
bolagens hjialp med uppgifter om skidespelarna och
assistans med vidarebefordran av sin skriftliga uppskart-
ning till favoriterna pa vita duken. Allmidnhetens nyfik-
enhet torde emellertid inte ensam kunna férklara stjarn-
systemets uppkomst. En viktig forklaringsfaktor dter-
fanns i att produktionssittet forandrades pa ett sitt som
mojliggjorde och kanske ocksd kriavde offentliggjorda
skadespelaridentiteter. Teknologin medgav nu mass-
distribuering av film och snart kom efterfragan att driva
fram och fordra stabil och snabb tillférsel av nya filmer.
Fran att inte ha varit namngivna gick filmens skadespe-
lare till att av de stora filmbolagen kommuniceras som
forlangningar av sina rollfigurer. Det producerades film
i ett stegrande tempo med skddespelare kopta av bolagen
for langre perioder, och under dessa utnyttjade for sa
manga rolltolkningar som méijligt. Skadespelarna kom i
denna fas, benamnd ”picture personality”, att fosas in i
pé forhand bestamda och kanske med ”verkligheten”
langt ifrdn korrelerande fabrikationer av de egna perso-
nerna. Sa lange skadespelaren/skadespelerskan holl sig
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inom granserna for sin ordinerade image fick han/hon i
hog grad vara i fred fran ovialkommen uppmarksambhet i
denna diskurs, som i stort begransade allmanhetens kun-

skap om skddespelare till dessas professionella existens'*".

Publiken uppmuntrades att folja skadespelare fran film
till film for att ddarigenom bygga och forstirka en rela-
tion till de beundrade. Genom att askddarna bibringades
kanslan av att deras forbindelse med en viss stjarna for-
djupades ju fler filmer de sdg med honom/henne astad-
koms riskminimering i form av konsumentlojalitet gente-
mot de produkter som stjarnan i friga medverkade i.
Dessutom fick publiken kidnna sig aktivt delaktig i
byggandet och underhéllandet av den upplevda kandis-
relationen. Det handlade inte om att acceptera en pa for-
hand given kanon utan om att tillgodogora sig en inter-
textuell mening. Denna mening forutsatte agerande fran
relationens bigge parter. Av skadespelaren kravdes med-
verkan i nya filmer med jamna mellanrum och av publi-
ken att den gjorde sig besviret att gd och se filmerna. Det
var i relationen mellan olika kulturuttryck sdsom filmer,
intervjuer och PR-bilder och publikens tillgodogorelse av
dessa texter som stjarnors identiteter skapades. Inter-
textualiteten mellan praktiker som tillsammans produce-
rade ett fale f6r stjarnans identitet att infér publiken ta
form, utgjorde en viktig skapande komponent i stjarn-
systemet'**
overgangsfas mellan pre-celebritetssystemet och stjarn-
systemet. Fokuseringen pa underhdllares privata liv, som
i stjdrnsystemet skulle visa sig bli massiv, hade i detta
skede annu inte fatt sitt genombrott.

. "Picture personality” kan beskrivas som en

Under slutet av 1940- och borjan av 1950-talen fick den
amerikanska filmbranschen erfara ytterligare férand-
ringar i sina omvarldsvillkor. Detta dd TV gjorde sitt
intdg i de vasterlindska hemmen, forvandlade forutsate-

111



ningarna pa underhallningsfiltet och borjade konkur-
rera med biograferna om publiken. Plotsligt tvingades de
stora studiorna — ”Big Five” —att kimpa for att publiken
skulle ricka till for dem. Nya aktorer tillkom, oberoende
produktionsbolag vixte och studior borjade kontraktera
per film istillet for att binda upp skddespelare och andra
yrkeskategorier for lingre perioder. Da skddepelare upp-
horde att vara "dgda” av de stora studiorna under lang
tid blev de 1 hogre grad sin egen marknadsforingsbara
produkt, som kunde siljas till olika aktorer och projekt.
I det gamla systemet hade studiorna lagt sig vinn om att
tillse att stjarnans image och offentliga framtoning fram-
stod som en enhet. Nu minskade studiornas inflytande
och kontroll och i takt dirmed borjade stjarnorna att
distansera sig fran sin image. Talangagenter och publicis-
ter var nytillkomna yrkeskategorier, som kom att spela
en mer framtridande roll, di de 6vertog flera av de funk-
tioner som studiorna tidigare svarat for.

[ borjan av 1950-talet hade PR etablerat sig som ett fri-
stdende omrade. Da som nu sdlde agenter och managers
“sina” artister bidde som arbetare och som celebriteter.
De tva logikerna innebar att beslut fattades utifrdn en
utbjuden individs férmdga att utfora en viss arbetsupp-
gift, t ex agera eller sjunga, savil som utifran hans/hen-
nes formaga att attrahera uppmarksamhet. Besluts-
grundande blev sdledes dven personens position som
kandis. T och med stjarnsystemet blev kandisskapet i sig
en handelsvara, en valuta och publikens lojalitet till en
celebritet nagot som utnyttjades flitigt for ace garantera
avsattning av allehanda produkter™?. Exploateringen av
kdanda personers formaga att skapa och dra till sig upp-
miarksamhet kom vid denna tid att bli en angelagenhet
for hela industrier. Fér dessa spelade produktion av
intresset for stjarnornas privata relationer en viktig roll.
Stjdrnornas civilstand och forhdllande till sina modrar
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och eventuella barn gjordes till ett satt pa vilket skade-
spelarnas identiteter tilldts vixa fram infor publikens
ogon'**. Den dvergripande trenden gick mot att vid pro-
dukrtutveckling, marknadsforing och forsiljning inrikta
sig pa specialiserade marknadsnischer. Arbetet med att
generera och forma uppmairksamhet blev samtidigt
alltmer ”vetenskapligt™. Skddespelare forsags med en
image som ansags passande och fick representera med
denna image matchande viarderingar och idéer's.
Allteftersom PR-verksamma och journalister rorde sig
ndrmare varandra borjade omraden som traditionellt
hade betraktats som icke-underhdllning, inte minst nyhe-
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ter, att anamma underhallningsbranschens logiker®’*.

Det finns en rad faktorer som kan lyftas fram som bety-
delsefulla for att stjarnsystemet utvecklades liksom for
den form det skulle komma att anta. Chris Rojek tillskri-
ver uppkomsten av en celebritetskultur tre sinsemellan
relaterade historiska processer; samhillets demokratise-
ring, organiserad religions tillbakagdng samt utveck-
lingen av ett konsumtionssamhalle's”. Etableringen av
kinda ansikten — det som fick benamningen stjarnsyste-
met — kan forstds som ett svar pa otillfredsstallda behov
av sociala forebilder i ett framvaxande industrisam-
halle’™®. T industrialismens kolvatten fick mianniskor lara
sig nya satt att forhalla sig till varandra, ett nytt socialt
samhalle upprittades. Manniskor flyttade fran landsbyg-
den in till de vixande stiaderna, dar rollerna blev mer fly-
tande och interaktionerna mer anonyma 4n i det gamla
samhallet dar alla kiande (till) varandra och hade
bestamda roller. Tillhandahallandet av identifikations-
objekt som tidigare hade ombesorjts pa lokal nivd maste
med de andrade villkoren finna andra vagar. Stjarn-
systemets praktiker och diskurser dntrade saledes en
arena med ett identitetsskapande tomrum att fylla.
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DISKURSEN OM STJARNOR OCH BEROMMELSE

Parallellt med det hdr beskrivna materiella hindelsefér-
loppet genomgick diskursen kring berommelse vasent-
liga forandringar. Fran att ha uppfattats som en “natur-
lig” f6ljd av prestationer inom ett omrade kom kopp-
lingen mellan prestation och berémmelse efterhand att
ifragasdttas. Enligt den tidigare vedertagna synen antog
berommelse karaktiren av beléning, ndgot som med
hjalp av sallsynt talang hade fortjanats av dem som fick
smaka pd den**. Denna diskurs paminde i vasentliga
stycken om diskursen kring karisma som guds vilsig-
nelse till ett fatal utvalda. Uppluckringen av kopplingen
mellan merit och berommelse hingde thop med att
maskineriet kring kandisar och den successivt tilltagande
industrialiseringen av celebritetsproduktion utmanade
forestillningar om intuition, magkinsla och att ha eller
sakna ”det”, som historiskt hade utgjort grundldggande
hornstensmyter i berommelsens ideologi. Maskineriet
skulle ju potentiellt gora det mojligt att nd berémmelse
utan att exceptionell talang kunde motivera denna sta-
tus. Den diskurs som historiskt varit forhiarskande for-
stod talang, liksom karisma, som en medfédd gava som
tillfoll ett fatal utvalda och som berattigade dessa en
plats i det offentliga medvetandet. Men det nya syste-
met gjorde det svirare for allmanheten att avgora huru-
vida ett kandisskap skulle betraktas som rattmatigt eller
inte. Med stjarnsystemet 6ppnade sig nya mojligheter for
vem som helst att komma frdn ingenstans till ett liv i
overflod. Detta hade flera implikationer, av vilka jag
tankte namna tva. Behovet av att rattfirdiga de berom-
das vardighet snarast okade med stjarnsystemets till-
komst. Dels darfor att den meritokratiska diskursens
legitimeringsgrund rubbades nir strukturer och tekno-
logi gjorde bedomningen av virdighet mer komplicerad.
Dels darfor att systemet genererade enastdende materi-
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ella uppsving for dem som kom 1 dtnjutande av berom-
melsen. Och det kunde nu pa ett annat sitt an vad som
tidigare varit mojligt handla om vem som helst fran all-
minheten, inte bara de privilegierade. Detta faktum for
oss over till en andra effekt av stjarnsystemet. Den inne-
boende demokratiska potentialen i det nya systemet
overensstamde vdl med en tongivande amerikansk sam-
hallsideologi om att vem som helst fran botten kunde ta
sig till toppen. 1 denna mening kan en ny legitimerings-
princip i och med paradigmforskjutningen sagas vara
identifierad — den om allas lika ratt till berommelsens
frukter’®, Den amerikanska efterkrigstidens politiska
klimat foreskrev vanlighet och lansering av stjarnornas
essentiella likhet med folk i gemen. Det rorde sig dock
om en likhet med forbehall, da stjarnorna aven skulle
agera konsumtions- och livsstilféredomen for folket.
Stjarnorna skulle i legitimerande syfte visas upp i kon-
ventionella, stabila och betraktade som normala situatio-
ner och till allmanheten formedla att slitsamt och tids-
kravande arbete lag bakom deras, antyddes det, bara
synbart glamourdsa livssituation. Hemma-hos-reportage
hade ofta samma syfte — att tillhandahalla representa-
tioner av skddespelarnas sunda och ratta leverne'®'.
Framhallandet av stjarnornas harda arbete och exempla-
riska helylletillvaro kompenserade for bristen pa diskur-
siv koppling mellan framging och fardighet som med den
tilleradande demokratiska diskursen blivit ett faktum.

Diskursen om det demokratiska kidndisskapet fick nytt
bransle med tillkomsten av TV-stjarnor. Tack vare bland
annat T'V-mediets karaktirsdrag, med dess standiga nar-
varo i hemmets hjarta, intima tilltal och identifikations-
inbjudande anslag, kom TV-personligheter'®
som symboler for en demokratisk kapitalism'®*. Film-
stjarnorna karakteriserades snarast av ouppnaeligher dar
de, flera meter hoga, betraktades av publiken — pa beho-

att fungera
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rigt avstand och i skydd av biosalongens anonyma mor-
ker. Tillganglighet, nirhet och regelbundenhet var de
parametrar runt vilka TV byggde sig en plats i samhalls-
medborgarnas inre och sociala liv. Det psykologiska av-
standet mellan stjarnor och publik hade borjat krympa
redan med 6vergangen fran stumfilm till talfilm och fort-
satte att minska nar bioduken i miniformat intog par-
kettplats i vdsterlandska vardagsrum, medvetanden och
umgingen. Relationen mellan de beromda och deras
beundrare formades under TV:s pdverkan frin en rela-
tion praglad av avstdndet mellan kand och okand till att
kinnetecknas av skenbar intimitet. Tillkomsten av andra
medier, sdsom tabloidpressen med dess fokusering pa
bilder pd bekostnad av text, bidrog ocksa till intimise-
ringsprocessen’®
information, s k pseudohindelser'**, suddade effektivt ut
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gransen mellan fiktion och icke-fiktion™,

*. Den aktiva produktionen av semifiktiv

Fran sin begynnelsefas stod stjarnsystemet stadigt med
ena benet i konsumtionssamhallet och det andra i en vik-
toriansk virdegrund'®’. De viktorianska traditionella
karnfamiljsidealen fann sitt uttryck i hemma-hos-repor-
tagens tillrattalagda normalitet avsedd att ge stjarnorna
ett forum for forevisande av den ratta vigen till massorna.
Spanningen mellan viktorianism och konsumism gjorde
sig dock pamind i det faktum att sgjarnornas hemforhal-
landen faktiskt avvek fran gemene mans genom sin stor-
skalighet och materiella excess. I denna bemirkelse repre-
senterade de portratterade miljoerna allt annat dn en
genomsnittlig normalitet. Stjarnorna tjanstgjorde siledes
samtidigt som moraliska rattesnéren och som konsum-
tionsforebilder'®. Gemensamt for bagge diskurser var
att de forsag allménhetens medlemmar med nagot att
striva efter.
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KANDISAR SOM MODELL FOR MEDBORGARSKAP

David Marshall utgér fran Foucaults makediskurser, da
han havdar att kiandisskap fyller en politisk funktion i att
befdsta och bekrifra det befintliga samhillssystemet.
Celebritetsidén ar enligt honom en modern skapelse som
sprungit ur utvecklingen av massdemokratier och dessas
forsok att halla massorna under kontroll. I den moderna
kulcuren utgor kindisen en arena f6r meningsskapande
pa vilken savil individualitet som kollektiv identitet
kommuniceras. Celebriteter utgér visentliga nodalpunk-
ter av artikulation mellan det sociala och det person-
liga'®. De celebra personligheternas formaga ate for-
kroppsliga kollektivet i en individs skepnad ger dem en
kulturell meningsmakt, som kan utnyttjas for vid-
makthallande av ett befintligt samhallssystem'”®
senterar subjektiviteter som i det givna systemet premie-
ras och som publiken uppmuntras att identifiera sig med
och demonstrerar med foredomlig pedagogik att syste-
met belonar talang och/eller hart arbete och virnar om
social rorlighet'’*. Genom att kandisarna fungerar som
forebilder for allminheten som bevisar att samhalls-
systemet fungerar, utgor de offentliga personligheterna en
komponent i samhallets medborgarskapspedagogik'™.

. De pre-

Det bor erinras om att celebritetsdiskursen, sisom den
danades fram parallellt med tillkomsten av ett stjarn-
system, utvecklades utifrdn amerikanska premisser och
inom ramen for en amerikansk nationell diskurs. Darmed
blev den amerikanskt impregnerad, vilket skulle ha
implikationer i moten med diskurser som den svenska.
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DE KOM, DE SAGS, DE SEGRADE
— OM LIVEFRAMTRADANDETS NYA SKEPNAD

Att kalla mimning till férinspelad musik- och sangbak-
grund for live eller agera som vore det live utan att for-
denskull uttryckligen anvidnda ordet live, har med tiden
kommit att bli mer regel an undantag for artister som
upptrader i TV:s underhdllningsprogram. Forfarandet
har efterhand spridit sig utanfér TV-showernas dominer
och kan numera iakttas dven d§ artister beger sig ut pa
internationella turnéer. D en traditionellt sett viktig
funktion med turnéer har varit att erbjuda publiken moj-
lighet att héra artisten sjunga live, kriver avsteg frin
denna princip for sin legitimitet en forklaring. Vanligast
ar att fran arrangors- och artistrepresentativt hall han-
visa till att vissa musikpartier maste mimas darfor att de
sammanfaller med fysiskt krivande dansrutiner och att
det ar omojligt for artisten att bade sjunga och utritta
sina rérelsescheman samtidigt. Kontentan, oavsett de
bakomliggande skilen, ar att ndgot kan kallas live utan
att den som i publikens 6gon sjunger, verkligen gor det.
Atminstone inte dir och da. Live handlar forvisso av
hivd om dar och da, men har efrerhand allt oftare kom-
mit att begrinsas till att dsyfta artistens fysiska nirvaro
ddr och da. Livebegreppet har rort sig mot en tyngd-
punkt lagd pa atrt fysiske installa sig pa en scen och visa
upp sig infor en publik. Huruvida ldtarna mimas eller
sjungs for publiken har fatt en mer undanskymd bety-
delse. Eller rdttare sagt en betydelse som ingen behover
ta stallning till s3 lange alla haller sig till spelreglerna och
beter sig som om det vore live 1 ordets traditionella
bemirkelse. Medan mimning i liveframtradandets stalle
blivit en etablerad underhallningsform har den alltjimt
valt att flitigt posera under implicit liveflagg. Forst nir
nagot i den tysta overenskommelsen gar fel kan ett stall-
ningstagande tvingas fram. Och nar sd vil sker ar det
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som om det skall kompenseras for alla de lyckade live-
forklidda mimningar som ockommenterat och utan miss-
Ode passerat revy.

Nir exempelvis singerskan Ashiee Simpson som gast i
det legendariska amerikanska humorprogrammet ”Sat-
urday Night Live” ertappas med att gora just det som
under artionden pd filter f6r underhallning etablerars
som comme il faut — mima till en bakgrund - resulterar
detta i ndgot som nirmast kan beskrivas som ett medie-
konsumtionellt trauma. Ett ramaskri bryter ut och
Ashlees fadis letar sig till nationella nyhetssindningars
huvudrubriker. Enligt pabjuden ”Saturday Night Live”-
tradition upptrader veckans gist Ashlee Simpson med
tva latar, sin senaste singel och den kommande singeln.
Forsta numret avloper utan problem. Det dr nar Ashlee
skall upp pa scenen en andra gang som det hidnder,
Istdllet for den kommande singeln borjar introt till den
tidigare framforda melodin att spelas igen. Musikerna
bakom Ashlee fortsatter, till synes oberorda, att simulera
trakteringen av sina respektive instrument. Ashlee 4 sin
sida borjar dansa en sk skimtdans, skrattar nervost och
grimaserar forldget, tittar sig forvirrat omkring och
bakom sig mot bandet innan hon slutligen bestammer sig
for att ga av scenen och ur TV-bild. I det mediala efter-
spel som utspinner sig handlar det mesta av rapporte-
ringen om att Ashlee dr en bluff. Det intriffade konstrue-
ras som ett avslojande, saker och ting var inte vad de
utgav sig for att vara. Tesen om bedridgeri spds pa ytter-
ligare dd undersokande journalister graver fram intervju-
citat 1 vilka Ashlee uttryckt sitt avstdndstagande relativt
mimning. Ashlee gor pa sitt hall vad hon kan for att
reparera skadan. P4 sin hemsida, via pressmeddelanden
och i pratshower pa TV ges detaljerade redogorelser for
forloppet atfoljda av Ashlees forsikringar att mimningen
var en engangsforeteelse, ofrivillig och féranledd av
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“toxic reflux”. Ashlees version backas upp av likarutlatan-
den och det gors forstatt att mimningen iscensatts som
en akutnodloésning och mot Ashlees hogljudda protester.

AUTENTICITET
— EN FRAGA OM AKTHET OCH HELHET

For att hiandelseforloppert kring Ashlee skall bli begripligt
madste faltet pa vilket det tilldrar sig beaktas. Detta kan
goras utifran olika principer, men jag har valt att lyfta
fram tva. Autenticitetskonceptet och dess betydelse
pa det populdrmusikaliska falter foreslar jag som en
ingdng till forstdelse. En annan ses i incidentens beli-
genhet i spanningsfilter mellan tvd berommelsediskurser.

En parameter som virderingar av kdandisar har haft for
vana att ta avstamp i — karisma — har redan introduce-
rats. En annan med upplevd karisma besliktad virde-
ringsfaktor ar autenticitet. Berommelse belonas stort i
finansiella saval som 1 beundranstermer. Tillstandets lon-
samhet vicker behov av att rittfardiga den premierade,
att infor finansiarer legitimera honom/henne genom att
konstruera honom/henne som virdig. Underhallnings-
industrin forlitar sig pa att tillrackligt manga personer
utifran en eller annan bevekelsegrund finner celebriteten
virdig och vardefull.

" Authenticity is both a quality necessary to the star phenomenon to
make it work, and also the qualiry that guarantees the authenticity of
the other particular values a star embodies/such as girl-next-door-ness
etc.). It is this effect of authenticating authenticity that gives the star

charisma...” (Dyer, 1991, 5. 133)

Autenticitet har traditionellt fyllt en viktig legitimerande
funktion pa berommelsens marknad. En persons
legitimitet som stjarna har enligt Richard Dyer varit
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associerad med betraktares upplevelse av autenticitet hos
den som tillskrivs stjarnstatus. Publikens upplevelse av
autenticitet har fungerat som en garant bade nar det gal-
ler stjarnstatus i allmanhet och for stjarnans i fraga egen
specifika image'”. Sociologen Sarah Thornton, som stu-
derat engelska subkulturer, betonar kontextens betydelse
for vad som upplevs som autentiske eller akta, tilltérlic-
ligt och ursprungligt som ordboksdefinitionen forespra-
kar som med autentiskt synonyma. Thornton diskuterar
autenticiteter for att markera att det ror sig om olika sor-
ters autenticitet, i olika grupperingars 6gon och pa olika
arenor' ™. Variationen i férestallningarna om autenticitet
kan relateras till sociala kulturer sisom musikgenrer
eller, som i denna bok, till nationella kulturer. Vad som
ses som autentiskt i en nationell kultur behéver inte
overensstamma med forestillningen om autenticitet i en
annan. Fér att bli uppfatrad som ikea, palitlig, tillfér-
litlig och sann ar det vikrigr att kommuniceras som en
inte alltfor disparat helhet. Den kongruenta helheten bor
dartill anpassas efter den kulturella kontext i vilken den
ar verksam. Omgivningens habitus maste beaktas for att
en Overensstimmelse mellan avsikten med det avsinda
och mottagarnas perception skall uppnis.

Autenticitetsbegreppet staller filtet for produktion
och spridning av popularmusik infor etr dilemma.
Spanningen mellan ett system med kommersiell gingbar-
het och forsiljning som nav och en forsiljning beroende
av upplevelsen av det silda som autentiskt blir proble-
matisk dd autenticitet och kommersialism ofta konstru-
eras som varandras antiteser' " Detta kan ses som den
sorts svarighet som Bourdieu beskriver som typisk for
falt dar konverteringen av symboliskt till ekonomiskt
kapital utgor ett fundament. Det kan ocksd forstas
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genom att relateras till berommelsediskurser. Atervinder
vi till det tidigare empiriska exemplet kan den resul-
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terande uppstindelsen forstas som uttryck for handel-
sens kontext, i skdrningspunkten mellan tvd kontraste-
rande berommelsediskurser. Den meritokratiska berom-
melsediskursen har mer langtgdende historiskt pabra dn
senkomlingen den tillskrivna berommelsediskursen.

Celebritetssystemet har fate se forestallningen om berom-
melse som meritokratisk’™* successivt ge plats for en syn
pa berommelse som tillskriven, d v s som hanférbar rela-
tionen mellan stjarna och publik. Meritokratisk berém-
melse vilar pa antagandet att celebriteten gjort sig for-
tjant av liksom tagit sig till sin plats i rampljuset, p g a sin
talang eller karisma, helst en kombination av bigge.
Tillskriven eller attribuerad berommelse fokuserar pa
berommelse som i mdnga stycken ett resultat av filt-
aktiva kulturella mellanhianders koncentrerade fram-
stdllning av en individ som varandes virdig'”’.

Den meritokratiska berommelsediskursen forméar samti-
digt forklara fenomenet berommelse och legitimera dess
konsekvenser. Vissa, nagra fa, har nigot som andra, de
flesta, saknar. Med ifragasictandet av denna syn och
anammandet av en relationell syn pa berommelse gene-
reras frigor om berommelsens ursprung och existens-
berittigande. I centrum f6r dessa frdgor hamnar garna
tekniken. For celebritetssystemet blir det en frdga om
att inte roja killorna bakom magin, att inte avsloja sin
teknik. Alla vet att byggnadsstillningarna finns, men en
del av publikens utbyte av underhallningskonsumtionen,
den som relaterar till verklighetsflyke, kretsar kring en
ovilja att se dem. Branschens intresse av att publiken inte
skall se det industriellt framtagna motsvaras av ett
intresse hos publiken att inte se det industriellt fram-
tagna. Traditionellt har konserttilltillen utgjort en vik-
tig arena for konstruerandet av autenticitet kring artis-
ter'’". Livespelningar kan sigas ha tjinat som bevis-
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framstaliningar, tillfallen d& publikens bild av artistens
storhet har kunnat verifieras eller kullkastas. P4 arenan
har det gjorts klart om den industriella framstillningen
av artisten stimmer eller inte. Det dr da det har visat sig
om artisten har kunnat sjunga, en aktivitet som enligt
en mojligen forlegad arbetsbeskrivning aterfinns i kdarnan
av vokalistens arbetsliv. De flesta ur konsertpubliken har
givetvis hort den liveframtradande pa skiva, men kan-
ske dr det forsta gdngen ménga av dem hor vederbo-
rande sjunga i verkligheten. Att sjunga pd skiva och
i verkligheten ar tva inte helt synonyma foretag och det
ena behover inte ha nigon sjalvklar forutsdgelse for det
andra. Skiftande ramaterial kan med modern studio-
teknik justeras till belitenhet betriffande savil tonsiker-
het som klang.

Med uppluckring av koppling mellan talang som gava
och berommelse uppstar behov av att pd annat site legi-
timera stjarnors status. Det ar upp till avsdndaren att
{be)visa att erévrad stjarnstatus ar befogad och ratt-
matig. I detta syfte maste berommelsen grundas i ndgot.
Teknologin dr for sin legitimitet beroende av att det finns
en garant for att de som blir féremal for dess manipula-
tion dr virdiga. Industriell produktion ar godtagbar sa
linge den upplevs som en ofrankomlig del av systemet
snarare an som en forutsitening for framgangsrik formed-
ling av artisten. Talangen skall vara en relativt tekniken
oberoende variabel. Teknikens roll i framstillandet av en
person som viardig skall handla om att kommunicera
ndgot som med eller utan teknik finns dar. Nir ndgon
blir pidkommen med att utnyttja tekniken under falska
forespeglingar, t ex genom att gora ansprak pa att sjunga
live, men egentligen mima, misstankliggérs personen och
autenticiteten i stort blir ifragasatt. Den enskildas/-es
autenticitetskris utvecklas till en mer generell autentici-
tetskris for branschen som helhet. Det som blottlaggs i
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det enskilda fallet ager en allmingiltighet, som faltets
agenter kanner till, men valt att, i enlighet med vad som
kan ses som en outtalad kollektiv éverenskommelse,
tyst forbise. Ashlees tekniska missode aktualiserar
darmed flera fragor som vanligtvis forblir kldadsamt dis-
kret vilande under ytan hos det populirkulturella filtet.

Meritokratisk kontra demokratisk och relationell
berémmelse kan ses som en diskussion med koppling till
den gamla kontroversen mellan arv och miljo eller om
man s vill mellan natur och kultur. Om den tidigare
dominerande diskursen om uppnidd berommelse gav
uttryck for naturperspektivet, kan den eftertradande dis-
kursen om tillskriven berdmmelse sigas anldgga ett kul-
turellt synsatt pd berommelse. Ett natursynsite gor sig
sedermera gallande dir talang ar en funktion som an-
tingen finns eller saknas och som det kommer an pa tek-
niken att formedla. Systemet med industriellt produce-
rade berommelser utmanar den historiska celebritetsdis-
kursen, de myter pa vilka det bygger sin existens. Myten
om de berémdas exceptionalitet och autenticitet ar cen-
tral och vil férankrad'”. En for haftig utmaning av
denna kan leda till att publiken kianner sig manipulerad.

En ytterligare komplicerande faktor utgors av att pro-
duktions- och distributionsapparaten for artister i stora
stycken kan betecknas som synonym med media. Da
medier inte sdllan konstrueras i motsats till det organiska
och autentiska och samtidigt ligger bakom framstall-
ningen av just sddana kvaliteter hos saluforda stjdrnor
skapas en spanning pa faltet. Stjarnsystemet handlar i
hog grad om image och faltet har den intrikata uppgiften
att kreera en vald image som ndgot annat och sannare in
image (sa att imagen uppfattas som en reflektion av
stjarnkvalitet i essentiell mening snarare d4n som palagd
fernissa). Hir illustreras dter den paradox som av
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Bourdieu beskrivs som kdnnetecknande for filt som for
sitt fortbestdnd forlitar sig pa formagan hos symboliskt
kapital att omvandlas till pengar. Filtets logik ser sidan
ut att de mekanismer som dr en forutsittning for over-
levnad maste doljas. Hur lyckas da stjarnsystemet med
denna all synes svdra uppgift? Dyer identifierar viktiga
autenticitetsindikatorer i konsumenters upplevelser av
intimitet och spontanitet, liksom i att mediehandelser,
som rapporteras, forefaller ha kommit till utom de omrta-
lades kontroll. Dessa element konstituerar viktiga bygg-
stenar i en existerande autenticitetsretorik'*°. Autenti-
citeten kring tillhandahdllna "nyhetsprodukter” upp-
levs i konsumentledet virnad genom forsikrandet att
produktionen skett utan inblandning, medgivande eller
kontroll fran foreméilen de berdttar om™’
pa ett medium med vars hjilp konsumentupplevelse av
sddan autenticitet astadkommes ar de sk paparazzi-
bilderna. Dessa smygtagna kandisbilder betingar stora
summor hos mediebyraerna, dd de dr forknippade med
storre autenticitet an arrangerade bilder och ar mycket

. Ett exempel

efterfrigade hos allmianheten. Paparazzibildernas for-
maga att bibringa konsumenter kinslan av autenticitet
har gjort dem till redskap for vitt skilda populdrmediala
aktorer. Vil medvetna om den allminna tolkningen av
paparazzibilder sags kandisar sjalva, t ex for att trovar-
diggora skildringar av dktenskapslycka i kolvattnet efter
en hogpublicerad otrohetsaffar, ha borjat iscensitta de
bilder som de tidigare hdvdart att de gjort allt for ate und-
vika. Nir exempelvis kandisparet David och Victoria
Beckham pastas ertappade med att ha regisserat sina
paparazzibilder for att med hjalp av med bildmediet
associerad brist pd kontroll skapa autenticitet till sin
historia kan mediets cirkel sdgas sluten. Kanslan av magi
forknippad med stjarnor anspelar ofta pa spontanitet
och intimitet, men 4r i regel ett resultat av medvetet och

genomtinkt iscensittande'*.
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Boorstins begrepp “pseudohindelse” knyter an till auten-
ticitetens beroende av mottagarens upplevelse av att det
som formedlas ar ooverlagt, spontant och privat. En vil-
kind rutiniserad materialisering av Boorstins begrepp
tillhandahalls av kandisintervjuer i amerikanska kvills-
pratshower som David Lettermans, Jay Lenos och
Conan O’Briens. Varje kvill inleder gastande kandisar
dessa institutioner med att infor programledare och
studiopublik erinra sig till synes spontant pikomna
berittelser ur det egna livets bakficka. Ofta har anek-
doterna inslag av sjalvironi och draplighet och lika ofta
mynnar de efter en knapp minut ut i en hiapnads-
vickande och/eller komisk podng. Dessa samtal ar
avsedda att verka spontana, men innehall och upplagg
loper likt ett replikskifte och ar bestamt och repeterat.
Visst utrymme limnas dock for improvisation och avsteg
frdin mallen. Detta for att tillmotesgd celebritets-
diskursens krav pa dkthet och drlighet och fa program-
met att andas en spontan i-stunden-kinsla**’.

RELATIONEN MELLAN KANDIS OCH BEUNDRARE

Kandisar fungerar som parkeringsplatser for manskligt
begir. Fans konstruerar ofta fantasirelationer med sina
beundrade celebriteter. Ett sdtt detta kan ta sig uttryck ar
genom dagdrommar om en relation till en viss kdndis.
Ett annat kan vara att genom klddsel eller andra materi-
ella attribut signalera sympati med eller samhérighet
med en artist. Extrema former av relationen kan identi-
fieras i foreteelser som “stalking”"** eller fans som later
plastikoperera sig for att bli mer lika sina idoler. Medan
sddana tilltag tillhor undantagen sdger de ndgot dven om
hur vanliga fan-kandis-relationer dr beskaffade. For-
hdllandet mellan kandisar och deras fans involverar pa
individniva vanligtvis mycket hog grad av enkelriktat,
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obesvarat kinslomissigt beroende™’. ”Parasocial inter-
aktion” anviander Rojek for att beteckna nira relationer
som konstruerats genom massmedial forsorg snarare dn
genom direkta moten och som siledes dr sprungna ur
representationer av en person och inte fysisk kontakt,
Parasocial interaktion utgor en signifikant aspekt av
sokande efter erkannande, bekriftelse, mening och till-
horighet. Beundraren investerar starka positiva kinslor
i den beundrade och projicerar dessa kinslor pd honom
eller henne. Kinslorna kan bygga pd identifikation med
den kiande/-a eller kretsa kring en onskan att d4ga och
tillgodogora sig kandisen pd ett privat plan. ”Stalking”
kan ses som den mest extrema avarten av begiret att dga
den utvalda medan plastikkirurgiska ingrepp gir under
de tilltag som snarast kan hianféras relationer byggda
kring identifikation med och onskan att bli (som) den

beundrade'*.

Kinslooverforingen och relationen mellan en beundrare
och en artist kan liknas vid en religios forbindelse'™.
Mellan religios dyrkan och kandisbeundrares praktiker
finns flera paralleller. Inom bigge falt syftar anhiangarnas
forehavanden genomgdende till art minska avstindet
mellan den egna personen och den dyrkade. Pa bigge
hall gors forsok att autenticera de egna objekten genom
att vallfarda till och komma i besittning av vilsignade
foremadl eller dylikt. Kindisar ges betydelse nir deras val
av klader, frisyrer och politiska dsikter paverkar och fun-
gerar som vigledning i manniskors beslutsfattande. Att
kindisar tillskrivs narmast magiska kvaliteter illustreras
av foreteelser som massmediebevakade kindisbesok vid
sjuka barns sjukhussingar, ”Live Aid” och ”Live 8”, nir
artister tilltros om att kunna generera pengar och poli-
tisk medvetenhet for att 16sa varldens orittvisor eller
i traditionen bland amerikanska kandisar att upptrida
for nationens trupper i syfte att hoja dessas moral’®.
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En spanning inom celebritetskultur ar att det fysiska och
sociala avstandet till celebriteten, som bestar i att kandi-
sen ar medialt formedlad och stjarna-fan-relationen
byggd kring enkelriktat kanslomassigt engagemang,
samtidigt kompenseras for genom strommen av mass-
medial information sisom hemsidor, nyhetsbrev, artiklar,
TV-dokumentirer, intervjuer och biografier som per-
sonliggor celebriteten och skapar en signifikant annan av

# Utformningen av den mass-

en avldgsen framling
mediala formedlingen kan anvindas for att upphava
eller forstarka avstandet mellan kidndisen och hans/hen-
nes beundrare. Beroende av vilket val som med avseende
pa avstand gors vid formedlingen av artisten kommer
den resulterande magin att kretsa kring olika kanslor

och behov hos mottagarna/fansen.
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149. Vid denna tid skedde forindringar inom filmproduktion som fick
lingtgdende konsekvenser for marknadens aktorer. Innan 1907 hade
dokumentira filmer om nagot visst aktuellt imne dominerat filmpro-
duktionen. Med tillkomsten av femcentsbiografer, nickelodeons, fick
filmen sitt forsta egna visningsstille, nagot som ledde till en striktare
arbetsdelning mellan omradena produktion, distribution och visning
och som skapade en enorm 6kning av efterfrigan pa film. For att ull-
godose behover av en strid strém effektive producerad film overgick
man till att producera fiktion. Denna filmtyp var mindre kanslig for
omvirldsfakrorer an den dessforinnan dominerande dokumentaren
(reseskildringar, sport }, som i hogre grad tvingades anpassa sin pro-
duktion till ¢ ex katastrofer och krig och lampade sig battre {or ruti-
niserad upprepning av framgangsrika standardrecept (deCordova,
1990, 5. 2§5—28).
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TV-PROGRAMMET; UPPLAGG OCH INNEHALL

Under denna rubrik behandlas TV-programmet ”Fame
Factorys” uppligg och innehall sett ur ett tittarperspek-
tiv. For tidsreferensernas del medfor tittarperspektivet att
tiden, savil som andra aspekter, dterges s som den for
TV-publiken ter sig i rutan. Inledningsvis kommer jag
kort att nimna nigot om programmets form, for att dar-
efter lagga resten av kapitlets tyngdpunkt pa innehall.
Avsikten dr att beskriva hur den "Fame Factory”-speci-
fika ton som jag identifierat — i uttalanden, praktik och
interaktion mellan programmets medverkande — kom-
mer till uttryck.

Merparten av bildmaterialet utgors av filmning av mer
eller mindre fasta situationer, sisom elevernas uppvak-
nande, interaktion runt frukostbordet och lektionstillfil-
len. Det som i produktionsledet gar under bendamningen
”synkning” refereras hadanefter till som biktmomentet.
I detta intervjuas deltagarna enskilt om dagen som gatt,
andra deltagare och kanslor infor och efter tavlings- och
undervisningstillfillen. Bikten ger deltagarna mojlighet
att reflektera over socialt samspel sdvil som tillvarons
teknikaliteter, samtidigt som tittarna bibringas en kinsla
av insyn i deltagarnas kansloliv. En ytterligare visuell
kategori konstituerar mellanbilderna, som inte driver
handlingen framat eller bidrar till atergivningen av ett
handelseforlopp. Deras framsta funktion tycks istallet
vara att dstadkomma en Skarafokuserad "Fame Factory™-
specifik stimning. Vanligt féorekommande mellanbilder
visar Skaraexteriorer med en pensionir pd en parkbiank,
en grasparv som lyfter, rykande skorstenar, en landsvags-
skylt med texten "Skara” o s v. Bilder av interiéren pa
skolan forekommer ocksd med jimna mellanrum. Ett
moiligt syfte med dessa vidvinklade svepningar kan vara
att formedla en kinsla av en milj6 i tiden, Tkeaméblerad
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och hogteknologisk, dir morgondagens artister gor sig
flygfardiga.

Ect sate ate till form och innehdll teckna programmet
”Fame Factory” ar att dela upp serien i tvd huvudsak-
liga, kronologiskt ordnade moment. Jag har rubriksatt
dessa "uttagningsmomentet” och "livet pd skolan”. Som
framgar av rubrikerna refererar den forra till den del av
programserien som skildrar castingen och den senare till
det som utspelar sig vil castingen ar avklarad. Tids-
massigt svarar skildringen av uttagningsmomentet for en
forhallandevis mindre del av programserien, tva av de
sammanlagt tolv veckor serien loper 6ver™, Ur berit-
telsen om livet pa skolan, som utgor den storre delen av
programserien, har jag valt att vid sidan av ”utbildnings-
momentet” urskilja "tavlingsmomentet” som en egen
kategori. Jag har funnit tavlingsinslaget relevant att sar-
skilja ddrfor atr det inbegriper egna och centrala fasta
moment'?’, liksom star for en, i vdsentliga stycken med
den dominerande diskursen motsatt diskurs. Undervis-
ningsmomentet, tavlingsmomentet och med dessa for-
bundna fasta inslag, bildar tillsammans en ramberattelse,
en storyline. Fran denna utgdr skildringar av elevernas,
kinslor, tankar och reaktioner, genom vilka materialet
levandegors for TV-publiken. Intresse och lojalitet mel-
lan publik och programformar utvecklas i takt med att
publiken ”lar kidnna” och skapar bindningar till delta-
garna. Detta kapitels frimsta syfte ar att presentera ldsa-
ren for mitt empiriska material. Jag har dock redan hir
tillatit mig att gora en forsta (i texten synlig) sortering
och tematisering av empirin. Skildringen av uttagning,
undervisning och tivling foljs upp av teman som jag
anser vil representerar nagra av fallstudiens sirdrag.



UTTAGNINGSMOMENTET

For TV-tittarnas del tar "Fame Factory” sin borjan da
vi far folja med till olika delar av Sverige dir lokala ut-
tagningar till artistskolan arrangeras. Under tva veckors
avsnitt aterges gallringen av de elever som slutligen finner
en plats pa skolan. Uttagningarna bestar i att aspiran-
terna sjunger for en jury sammansatt av skivbolags-
direktor Bert Karlsson, A&R'"* Daniel Breitholtz, och
sangpedagog Monica Einarsson™?. Sokande som darifran
gar vidare till en andra uttagning far komplettera sin
vokala insats med personlig intervju, dar juryn stiller
tragori hopp om att bilda sig en uppfattning om aspiran-
ternas karaktdr, eventuella utstralning och kommersiella
gangbarhet. De lokala uttagningarna mynnar till sist uti
en slutcasting™? i Stockholm, Utéver sang och personlig-
het provar denna ocksd kandidaternas fardigheter i dans.

Redan i programmets uttagningsskede etableras Bert
Karlsson som en for serien central karaktir. Kryddandes
med kommentarer om att ”den hidr branschen ar inte
rattvis” viljer Bert fritt ur kén som slingrar sig lang
utanfor lokalerna dar uttagningarna dger rum. Till samt-
liga castingtillfillen kommer fler aspiranter 4n juryn har
tid att ta stidllning till, vilket foranleder Bert att i de
hoppfulla massorna resolut peka ut dem som skall fi ga
fore 1 kon. Han motiverar sina val med att vissa har
nagot sarskilt, karisma. "Det giller att synas i kon, gor
man inte det fir man svart som artist sen”, forklarar
Bert for en misstrostande koande man som stammande
ifragasatter Berts forfarande att vanka omkring 1 kon
och frankt plocka ut dem han anser virda juryns tid.
Karisma 4r ndgot som Bert menar dr nodviandigt for artt
arbeta som artist.

"Karisma betyder att man syns, paverkar folk.” (Bert)



Till andra siger han rent ut att de aldrig kommer att bli
artister eller att de borde fokusera pa att skriva ldtar, inte
framfora dem. Vid jurybordet syns Bert upptagen med
att anteckna under de sckandes framtridanden. Till
bilderna av honom i fard med att fylla ett protokoll med
siffror hors Berts pdlagda rost redogora for det poiang-
system han tillimpar i bedémningen av aspiranterna.
I forsta hand sdger han sig titta efter karisma, fér ”utan
karisma blir man ingen artist”. [ andra hand bedomer
han hur personen kombinerar karisma och sang. Forst
i tredje hand varderas sdngformdagan som sddan.

“Hon ir jakligt snygg, hon dr intelligent, hon har en intressant histo-
ria och rosten tror jag faktiskt vi kan fixa pd skolan.” (Bert
Jag p

“De tror hela tiden att de ska kunna kompensera med rosten... Det finns
kérer i hela Sverige, det dr sddana stdllen de fir soka sig till.” (Bert)

Under uttagningarna syns Bert och sangpedagogen
Monica Einarsson ofta trata kring talangens definition
och relativa vikt i gallringsprocessen. Monica Einarsson
uttrycker vid dessa tillfillen uppgivenhet over att Bert
anser rostkapaciteten vara av underordnad betydelse om
en sokande har “det”. Bert 4 sin sida menar att sdngpe-
dagogen inte har en aning om vad som fungerar och inte
fungerar. D3 det rader oenighet padminner Bert girna om
sin mangariga erfarenhet av branschen samt om att det
till syvende och sist handlar om att salja skivor, vilket
enligt honom gors bittre genom en artist med karisma
an en med fantastisk rost.

Frin sin plats bakom jurybordet delar skivbolagschefen
kontinuerligt med sig av sina asikter betraffande de
sokandes utseende liksom kommer med handfasta rad
om justeringar av frisyr eller kroppsvolym. Som sjilvut-
namnd foresprikare for de raka roren, hymlar Bert inte
med utseendets betydelse for forutsittningarna att lyckas
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som artist, I detta avseende (liksom manga andra skall
det visa sig) giller dock méttfullhet, da for mycket av det
estetiskt goda enligt Bert inte heller 4ar onskvirt:

" nittio procent av fallen maste man ha ritt utseende for ate bli artist.
Men, de ska inte vara fér vackra, da blir det ocksa fel. De ska vara
lagom sensuella och lite spannande.” (Bert)

Ovanstdende deklaration kring utseende illustrerar val
den i ”Fame Factory”-formatet genomgaende onskvard-
heten i att inte vara for mycket av ndgonting. Det giller
att se bra ut, men inte for bra. Publiken maste kunna
kdnna sig som hemma. Det giller att sjunga bra, men
inte for bra for det klarar inte formatet av. En aspirant
imponerar stort pa juryn med sin rost och musikalitet,
men nekas plats i programmet med motiveringen att
man inte vet vad man skall kunna géra med honom.
Av juryns diskussion och forklaring forefaller overkvali-
ficering utgora ett mojligt hinder for deltagande i ”Fame
Factory”. Bert maste kunna gora skivor med en s6kande
for att han eller hon skall befinnas virdig en plats i
programmet. Eftersom man pda Mariann Grammofon i
enlighet med Berts filosofi gor det man dr bra pd krivs
foljaktligen att den sokande passar Marianns kom-
petensprofil. Mariannkonceptet gir ut pa att attrahera
manga manniskor pd en i forsta hand svensk marknad.
For att ro denna ambition i hamn 4r man lagom.

Under uttagningen i Malmo, "Fame Factorys” andra
sdsong, gor en tjej starkt intryck pa juryn med sin rost.
Jurymedlemmarna hors samtala under det att tjejen
framfor sitt nummer ”1 will survive”. Monica Einarsson
ar inte enig med Bert Karlsson.

“Hon har den basta rosten hittills.” (Monica)
”Jo, men jag haller med om det, tror jag, men det dr inte det vi
bedomer.™ (Bert)



”Vi miste ju ta lite pd det. Det andra kan man ju ocksd utveckla.”
(Monica)

"Vildige lite.” (Bert)

»Asch, klart man kan.” (Monica)

Tjejen med enligt juryns utsago “dagens basta rost” gar
inte vidare trots sdngpedagogen Monica Einarssons pro-
tester. Bert vdgrar, dd han menar att hon saknar det som
behovs. I det aktuella fallet preciseras inte narmare vad
det ar som fattas, men att doma av Berts tidigare demon-
strerade preferenser betraffande kvinnliga kandidater
finns det anledning att misstanka att det ar foremadlets
yttre som 1 skivbolagsdirektorens dgon fallerar. Nar de
sokande som tagit sig vidare till andra omgangen en och
en skall meddelas huruvida de avancerat till slutcasting i
Stockholm undrar tjejen med dagens bésta rost varfor
hon inte gatt vidare. Juryns Daniel Breitholtz vrider
generat pa sig och pressar efter viss tvekan fram att juryn
kanske inte tror att "Fame Factory” dr hennes forum.
Bista rosten ses atervanda till 6vriga sokande och for-
klara for dessa att hon inte kom vidare p g a att hon
var for kvalificerad. Juryns individuella samtal med
sokanden Martin Nilsson — en lastbilschauffor, vars
tidigare meriter inkluderar en Hasse "Kvinnaboske”
Andersson-imitation i TV4-tdavlingen ”Sikta mot stjar-
norna” - ger Bert tillfalle att visa vem av jurymedlem-
marna det ar som bestaimmer. ”Du kommer med, det
bestimde jag nu, de andra (i juryn) visste inte om det.”
Bert tvingas av Ovriga jurymedlemmar att tacka nej till
en tjej som han under Malmouttagningen fitt upp ogo-
nen for, men uppmuntrar henne med en flirtig glimt i
ogat med att "du kommer charma nagon kille som ar
duktig pa musik”. T det darpa foljande avsnittet dyker
tjejen, ditringd av Bert, ater upp. Den hir gdngen ager
uttagningen rum i Goteborg och tjejen glider pa Berts
initiativ ledigt forbi den ldnga kon. Medan Berts favorit
lite osdkert och tafatt tar sig igenom sitt saingnummer vill
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de andra jurymedlemmarna att Bert skall motivera varfor
han anser att hon bor ga vidare. De andra ar inte 6ver-
tygade, men tjejen gar vidare till slutcasting och darifran
till den slutgiltiga ensemblen pa "Fame Factory”-skolan.

Efter en rundtur i rollbesattningsmiljoer, koer och abon-
nerade auditionlokaler vidtar under nasta rubrik en
skildring av det som i vart aktuella programformat foljer
pa castingturnén, Har behandlas tillvaron for de aspiran-
ter som antagits till TV-programmet/artistutbildnin-
gen/tavlingen — livet pa skolan, den sociala samvaron
liksom rutiner kopplade till deltagarnas skolgang. Sedd
kronologiskt anger rubriken allt pd uttagningsmomen-
tet foljande. Vid sidan av en inledande allmédn beskriv-
ning av livet pa skolan har utbildningsmomentet och tav-
lingsmomentet lyfts ut och gjorts till mer specificerade
underrubriker. Utbildningen gor skal for en egen rubrik
genom den stora fokus som i serien ldggs pa undervis-
nings- och larandeinslaget. Manga av de fasta moment
som utgdr programseriens stomme utgar fran lektioner,
laxldsning, redovisningar och annat skolarbete. Tdv-
lingsinslaget kan i manga avseenden ses som en katt
bland hermeliner och fortjanar med anledning av den
avvikande diskurs det foretrdder ett separat avsnitt.

LIVET PA SKOLAN

Efter en gemensam Intercityresa anlinder de forvintansfulla antagna
till ”Fame Factory”-skolan i Skara. Rektor Monica Einarsson tar emot
och visar runt i lokalerna. Nir visningen ndr koket férmanar Monica
de stordgda eleverna att diskmaskinen regelbundet maste tommas sa
att det inte ser ut som ett “tredje varldskrig”. "Det dr ju ert ansvar”,
sdger Monica och eleverna lystrar. Rumsfordelningen gdr av bara
farten. Bilderna av uppsluppna rumskamrater ackompanjeras av Mias
rost som berattar att "det foll sig naturligt” vilka som skulle bo ihop,
eftersom alla tycker sa mycket om varandra™. Eleverna turas om att
beromma varandra, lirarna och lokalerna. "Har kommer vi aldrig foér
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sent till lektionerna™, berdttar Monica innan det ar dags for terminens
forsta lektion i dans. De som aldrig har dansat forr kallar dansklassen
tor “spannande” och “en lite storre utmaning”. Danslararen ar
”kung”, menar Peter, som sdger sig inte kunna tidnka sig act upptrada
koreograferat, men tror att han kommer att "ha vildig nytta av det”
(att ldra sig dansa). Vid kvillsmotet gar rektor Monica igenom mor-
gondagens schema och repeterar "ordningsfrigor™.

Vil uttagningarna har klarats av l6per serien enligt f6l-
jande uppldgg. Eleverna inackorderas pa studenthemmet
Stjarnan i ndra anslutning till ”Fame Factorys” undervis-
ningslokaler's, Sjalva skolverksamheten ar forlagd till
Skaras fore detta postkontor och har inhyses studior,
samlingslokaler for sdng, dans och umginge samt
ett styrketraningsrum dar eleverna forvantas trdna sig
till den nédvindiga fysiken for att orka sta pa scen och
upptrada.

Veckorna pa skolan kulminerar i seriens dramaturgiskt
drivande inslag, veckofinalen, dir en av eleverna dker ut
och “tvingas limna skolan”"*. Startfiltet i veckofinalen
utgors av fem deltagare, som infor en jury och livepu-
blik, framfor varsin lat. Veckofinalerna kan sagas tillhan-
dahélla en prisma som ovriga programinslag bryts
genom och i relation till vilka individuella program-
avsnitt byggs upp. Under veckan skiftas fokus fran delta-
garnas hantering av den veckofinal som just dgt rum till
deras uppladdning infor den veckofinal som till helgen
komma skall. Bdde programmets stiende praktiska
moment och skildringen av de medverkandes yttre och
inre liv forhaller sig konsekvent till veckofinalsmomen-
tet. Elevernas kinslor infér de fasta momenten pa sko-
lan, sdvil som infor det de sjdlva har liten kontroll Gver
(exempelvis vilka som far/inte far tavla i veckofinalerna)
utgor ete viktigt inslag som meningsskapare och levande-
gorare i forhallande till ramberittelsen. I enskilda
intervjuklipp far vi veta vilka av de utvalda som egentli-
gen inte vill g& upp i veckofinal och hora fran dem som
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blivit férbigdngna om deras upplevelse av orittvisa
och/eller osynlighet.

Tittarna fir folja elevernas jakt pa latar till veckofinalen.
Vandan over att inte inom utsatt tid hitta material som
passar liksom nervositeten infor auditions och delfinaler
utg6r viktiga ingredienser i programseriens dramaturgi.
I en s k miniaudition fattas beslut om vilka elever som
skall tivla i veckofinalen varje vecka. Vid miniaudition
narvarar samtliga elever, larare och juryn, som bestar av
Bert Karlsson och ytterligare nagon eller ett par repre-
sentanter for musikbranschen (foretridare for radiosta-
tioner och skivbolag under sdsong ett och tva, en kollega
frdn Mariann Grammofon under sdsong tre). Eleverna
sjunger sina tilltdnkta latar, varefter juryn overlagger
om vilka fem elever som skall gd upp i veckofinalen.

I veckofinalen upptrider de fem tidvlande eleverna beni-
get bistddda av korande klasskamrater. Sedan de tiv-
lande framfort sina bidrag fordelar en jury bestdende av
"branschfolk™ (skivbolagsrepresentanter, litskrivare,
artister) sina individuella poang pa de medverkande ele-
verna. Varje jurymedlem har atta, tio respektive tolv
poidng att dela ut. De tvd elever som, nar samtliga jury-
medlemmar avlagt sina poidng, har ligst antal roster far
framfora varsitt extranummer, en s k “skjortarmsldt” ",
Publiken pa plats i Olssons lada i Skovde avgor sedan
med mentometerknappar vem av de tvd eleverna som
skall fd stanna pd skolan. Veckofinalen ir ett tillfalle for
deltagarna att samla podng for att ta sig till den stora
slutfinalen. Samtidigt innebir tavlingsmomentet risken
att rostas ut ur programimet.

Planeringen infor veckofinalen varvas med sidng- och
danslektioner samt ”féreldsningar” med externa gister
som Kayo, Kim Karnfalk, Magnus Bicklund med flera,
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oftast Mariannrelaterade, artister. Andra dterkommande
inslag dar undervisning i studioteknik, konditionspass
med militdar och besék pd Mariann Grammofon, dir
utvalda elever far soka latar och prata yrkesframtid med
Bert Karlsson. I persongalleriet som moter TV-tittarna
aterfinns vid sidan av deltagarna och Bert Karlsson ett
lararlag och rektor. Ldrarlaget inbegriper sing- och
danslidrare, stagingansvarig, dramacoach, fystranare och
larare i studioteknik. Under seriens tredje sdsong berikas
laguppstallningen ocksa med en regelbundet forekom-
mande kostradgivare och en stylist.

Med jamna mellanrum far handplockade deltagare dka
pé spelningar och prova pa att upptrdda, signera "Fame
Factory”-skivor och moéta publik. Dessa spelningar har
ofta en regional karaktar. Det kan handla om ett klubb-
gig i Vara, en spelning pa ett spa eller aldreboende, men
det hiander ocksa att man gor nedslag 1 ndgot av
grannlanen for att inviga en fritidsgard eller besoka ett
kopcentrum. Just kopcentrum utgor den vanligaste
miljon for ”Fame Factory”-spelningarna. Omgivna av
grona vaxter, artificiella vattenfall, Apoteket, Siba och
Joy ger deltagarna den unga publiken och deras mals-
man jarnet till tonerna av forinspelade instrumental-
bakgrunder. Spelningstillfallena uppskattas mycket av
deltagarna och roner omdomen som ”himla kul” och
"grymt bra traning”.

Varje vecka utser ldrarlaget en "veckans elev”. Mot-
tagaren av denna utmairkelse erhdller femton poing att
lagga till de 1 veckofinalerna insamlade. Poangen summe-
ras efter halva terminen och kan di, om de ar tillrick-
ligt manga, omvandlas till pengar. Valet av veckans elev
utgar fran elevernas arbete och framsteg i undervis-
ningen. Att fungera i grupp tillsammans med 6vriga ele-
ver, liksom att visa laganda och hjalpa klasskamraterna
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premieras, vilket framgar bade av lararnas diskussioner
och av den motivering som en representant for lirarka-
ren ldser upp i samband med tillkannagivandet av
utmirkelsen.

Av lararlaget pa skolan understryks att "Fame Factory”
ar en artistutbildning. Av Bert Karlsson och hans
Mariannanstallda betonas tavlingsinslaget. Bert Karls-
son pdminner kontinuerligt eleverna om att de inte har
nagon skola att ga till om de inte skoter sina kort i tav-
lingen. Enligt Bert bor lirarna inrikta sig pa det de be-
harskar. ”Vad som fungerar”, d v s vad som siljer, for-
star de dock inte. Spanningen mellan skolledning och
foretradare for Mariann Grammofon med Bert Karlsson
i spetsen utnyttjas flitigt i dramaturgiskt syfte av produk-
tionsbolaget Strix.

Utbildningsmomentet

Jag har redan nimnt att transportstrackorna mellan seri-
ens drivande inslag veckofinalerna till stor del kretsar
kring deltagarnas skolgidng och med denna relaterade
bestyr. Aven i det bildmaterial vars frimsta uppgift inte
ar att driva en handling framat eller visa pa deltagarnas
artistiska utveckling framgar tydligt att det ror sig om
skildringen av en skola. Inramningsbilder introducerar
TV-tittarna 1 en tillvaro som for tankarna till folkhog-
skoleliv. En ny dags borjan annonseras i TV-rutan van-
ligtvis med en ringande viackarklocka och halvnakna
kroppar som nymornat striacker pa sig. I killrummet syns
manliga deltagare gaspa med plirande blickar, ryggfinnar
och hdrmanar formade efter sangliggande medan de
boende i tjejrummet visas upptagna med att ligga make-
up och fona har.
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ATT LARA SIG UNDERKASTELSE. Ett av programseriens
stdende inslag dr elevernas sdnglektioner med sing-
pedagog Monica Einarsson. Sanglektionerna dr av tvd
slag, individuella och i form av s k workshops (eller
“master classes” som Monica ofta refererar till dem
som). Vid de senare deltar hela elevgruppen och upptra-
der infér varandra. Monica ger laxor till nasra gang och
bannar deltagarna nar dessa inte gjorts ordentligt. Det
kan réra sig om att texten inte analyserats tillrackligt
grundligt, att elever inte hunnit lara sig rexten och darfor
laser den frdn en papperslapp eller att det slarvats med
uppsjungningen. Monica dr tydlig med vad hon gillar
och ogillar och kommunicerar ofta till deltagarna att det
ar en fraga om respekrt att komma vil forberedd till hen-
nes lektioner. Respekt méste man ha, allt annat dr "no,
no”, fastslar Monica. Nar deltagarna i ett forsok att
skoja till det redovisar en gospeluppgift iklaidda morgon-
rockar later Monica forstd att hon ar missnojd. Ete till-
rattavisande av eleverna backas upp med Monicas kon-
staterande att de alla dr vuxna, ett yttrande som harmo-
nierar illa med den férmanandes ton och forhallnings-
satt. Singlektionerna handlar lika mycket om att komma
vil forberedd, uppsjungen och textanalyserad som om
att (kunna) sjunga. Waila™® goér man inte i "Fame
Factory”. Skulle ndgon gora det betingas det bort med
Monicas hjilp. Rena, ldnga toner dr vilkomna, ddremot
inte wailningar. Vad som gor wailningar oonskade fram-
gar inte, men av Monicas kommentarer ges intryck av att
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det ar kopplingen till amerikanska artister som gor dem
impopuldra och ansedda som icke-originella.

ATT LARA SIG UTSTRALNING.”Fame Factory”-formatet
harbargerar en spanning avseende foérestdllningen om
karisma och att ha ”det”. Dir Bert ser en egenskap som
antingen finns eller saknas, identifierar lararlaget en fir-
dighet som gar att ldra in. Karisma handlar, enligt larar-
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kéren om att nd fram och ut till en publik. Tanken att
karisma gar att trana sig till operationaliseras i undervis-
ningen genom utstrdlningsovningar. [ en av dessa sitter
artistaspiranten under framférandet av en vald lat pa en
stol mittemot ldraren och tittar denna intensivt i 6gonen
till dess att han/hon anses ha natt fram. Tanken ar att
samma sak i modifierad form sedan skall praktiseras pa
en publik.

ATT LARA SIG LEVA SUNT. Du dr vad du dter. Och vad
du gor med kroppen. Artisteri kriaver mycket av dess
utovare. Aven kroppen maiste vara i toppform for att
artisten skall vara férmogen atc ge alle till sin publik.
For att sikerstalla fysiskt skick och sund livsstil finns
Anders ”Ankan” Lindén respektive Kapten Thool att
tillgd. ”Ankan”, en kostradgivare fran Axa/Kungsornen,
ombesorjer att eleverna informeras om sunda matvanor.
Med jamna mellanrum besoker han elevhemmet i sall-
skap av vilfyllda pasar med nyttiga ravaror. Under
” Ankans” ledning lagas sedan hilsosamma ritter medan
det smapratas om fortjansterna med att dta ratt.
Eleverna bekianner skamset att det ofta blir snabbmat
och lovar att de skall dndra sin kosthdllning. Kapten
Thool kallas en yrkesofficer fran Skovde som har till
uppgift att forddla elevernas kondition och BMI. Ibland
kommer Kapten Thool till skolan och iscensdtter en
stationstrining. Andra ginger fraktas eleverna till
Kapten Thools forlaggning i Skovde for hinderbanor och
konditionstest pa motionscyklar. Kapten Thool later ele-
verna veta hur han vill att de skall férhélla sig till
honom. De skall vara glada 6verlag, men tysta och all-
varliga niar han ger order. En sund livsstil ar en rokfri
livsstil. Bert gor oanmailda stickprovsbesok pé skolan i
jakten pd smygrokare. Han fragar eleverna om det ar
ndgon som har "rokat” och forsoker lura dem att for-
rdda varandra. Ertappar han ndgon beordrar han synda-

147



ren ut for en springtur, som han sjalv 6vervakar per bil.

ATT LARA SIG LEVA RATT. "Fame Factory”-skolan ar
inte bara en utbildning 1 sing och artisteri. Ocksé social
fostran av goda samhallsmedborgare star pa program-
met. "Det ar latt att bete sig illa nar det gar bra, men dem
man trampar pa pa viagen upp ska man passera pa vigen
ner”'”, forelaser Micke Grahn och talar da inte bara till
eleverna, som haller med, utan ocksa till TV-tittarna,
som dven de haller med*°, Nir en av de favorittippade
eleverna rostats ut pratar lararna attityd och 6dmjukhet.
Det verkar finnas en belatenhet over att de kvarvarande
eleverna blivit spaka och ver att vad som helst kan
hdnda, att de hanger 16st och kan dka ut nar som helst.
Upplevelsen av osikerhet och brist pa kontroll i forhall-
ande till den egna situationen tycks betraktas som karak-
tarsdanande av larargruppen och Mariannanslutna.
Karaktirsdraget som danas fram ar 6dmjukhet.

”Jag har mest sett "Fame Factory’ som skola och inte s mycket som
genvig till kandisskap eller nagot sint dir. Jag har inte fart erbjudan-
den dn och det kan hinda att jag aldrig far det. Jag har inger jobb
eller sdnt, jag far vil soka efter ett vanligt jobb precis som alla andra
vanliga manniskor i Sverige.” (David om framtiden)

I ovanstdende citat kommunicerar David en hornsten i
"Fame Factorys” ideologi — 6dmjukheten. Han gor det
pa ett forgjanstfulle vis genom framhallandet av den egna
personens likhet med gemene man, en som ar som “alla
andra vanliga manniskor i Sverige”. Genom att ta av-
stand fran kandisskap som sjalvindamal signalerar
David seriositet och trovirdighet.

Liksom 1 6vrigt gar elevernas malsattningar for karriaren
1 6dmjukhetens tecken. Det tamligen svavande "att fa
halla pa med musik” ar vad de flesta sager sig dromma
om. Att fa gora en skiva, preciserar ndgon, men visar
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omdéme och sans genom att tillagga att ”det ar det ju
vildigt mdnga som vill”. En elev avviker fran det giangse
monstret och svarar da hon tillfragas om mal att hon
vill kunna leva gott pd musiken livet ut. Da denna
kommentar skiljer sig frin normen om att inte forhdva
sig foljs uttalandet upp av att en annan eley i ett bikt-
inslag far kommentera (och urskulda) det sagda. ”Mia
kan med att sdga att hon vill leva gott pd musiken...”.

Ocksa nidr delragarna ullater sig att drémma vid-
makthdlls anspriksloshetstematiken. Inget sldr en kall 6l
och utegrill.

"Mina drommar dr ju om man siger dd utanfor artisteriet, sd dr det ju
atc jag far halla mig frisk och givetvis att Anna likadant, att det ar vi
tva och att vi kommer till att halla thop va’. Min passion i livet ir
kinslan, ...alltsd ta bara en sommardag nu dir jag bor, man gér ut i
tradgarden, man satter sig och grillar d4, Anna och jag och si véra
hundar dirute och sa gar solen liksom ner och sd sitter du didr med en
kall 6l och sa grillar du. Det alltss, det finns ingenting som slar det.
Och bara komma hem kanske och satta sig dir och gora detta.”
(Martin om drommar och det bista i livet)

Odmjukhet dterkommer ofta i beskrivningar av fram-
gangsrikt artisteri bade fran eleverna sinsemellan som
en kontrollmekanism sd att ingen upplevs forhava sig
och fran Bert. Det dr nodvindigt, menar Bert, for att
artisten skall ha en chans att dverleva att han eller hon
under exponeringen i serien forefaller 6dmjuk infor TV-
tittarna. Det gar heller inte att vara gnallig for det "ser
tittarna direkt”, med det av Bert formodade resultatet att
de tar avstdnd fran artisten i fraga. Praktigher dr ett
nyckelord som gar som en rod trad genom skildringen av
deltagarnas upptradande och interaktion liksom i ldrar-
nas val av en "veckans elev”. Eleverna filmas inte i nigra
sedesamt eller moraliskt komprometterande situationer.
Istdllet far vi se dem grata nar de inte hunnit gora laxan
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i cubase*! ullridckligt bra. ”Jag har valdigt hoga krav pa
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mig sjalv och skulle aldrig kunna komma till en lektion
utan att vara val forberedd”, berattar eleven mellan
snyftningarna. Da och da skiller sdngpedagogen/rek-
torn Monica Einarsson pa eleverna for att de inte utfort
en hemuppgift till hennes belatenhet eller f6r att de inte
kommer i tid. D4 skams eleverna med sinkta huvuden.
Skams gor de ocksa da de far lektioner i allsidig kosthall-
ning och tvingas bekinna att det hander att de slarvar
med maten. Och de skdams nar gdstforeldsare besoker
skolan och alla ir trotta och kippar med 6gonen for att
inte somna.

Overlag gor deltagarna ett ganska lillgammalt intryck,
ndgot som kan tdnkas korrelera vdal med Marianns
malsdttning att na ut till en sd dven aldersmassigt bred
publik som mojligt. Det 4r en konventionellt trevlig och
hoppingivande bild av dagens ungdom som férmedlas
tittarna via bekantskapen med de hart arbetande "Fame
Factory”-deltagarna.

Tavlingsmomentet

OM ATT ODMJUKA $1G. Tavlingsmomentet kan tolkas
som en fostran i 6dmjukhet. Att 6dmjuka sig infor att
andra vet bittre an man sjalv i frdga om ldtval, vad man
passar till att sjunga och hur man bor se ut och rora sig.
Det dr en skola i att lara sig veta att man aldrig kan veta
nagot, att man nar som helst kan dka ut och att man ald-
rig skall ta nagot for givet. Framgangsrik hantering av
omgivningens krav pd ¢dmjukhet forefaller vara en vik-
tig faktor for mojligheten att fd stanna kvar i program-
met. Tavlingsmomentets narvaro utmanar i sig i visent-
liga avseenden diskursen om allas likhet och kollektivets
overordning. Kollektivitetsnormen och den pabjudna
ddmjukheten skaver mot tivlingsmomentet, som, for att
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undvika dissonans, mdste hanteras. Kommentarerna
som foregar och foljer pa veckofinalerna kan ses som
uttryck for sadan hantering.

DET JAMNA STARTFALTET. Nar veckofinalerna skrider
narmare kommer de. Kommentarerna om startfiltets
jamnhet. Att infor veckofinalerna yttra sig om hur jamnt
kvillens startfalt 4r kan narmast betraktas som regel
bland deltagarna. Uttalandena later i allmdnhet snarlika
oberoende av vem av eleverna som levererar dem.

"Alla dr sa vildigt duktiga sa det ar helc oppet vilka som tar sig
vidare.” (Jerker om startfiltet infor forsta veckofinalen)

"Kvillens startfilt dr ju oerhért bra, och det dr ju vildigt jamnt.
Vem som helst kan nog std som ... ja bdde aka ut och vinna.” (Martin)

"Jag fick virsta tinkbara motstand i veckofinalen. Alla fyra som jag
moter dr starka. Det kan ju ga hur som helst dir, verkligen. Men det
kommer bli ruggigt tufft.” (Anders)

”Startfiltet dr ju sjukt svart alltsi.” (Sofic)
"Vildigt hirt motstdnd denna gang.” (Dajana)

" Alla har jittebra litar som passar dem.” (Ulrika)

KAN MAN TAVLA 1T MUSIK? FORCE MAJEURE BAKOM
VECKOFINALSSEGRAR. Om kommentarerna fore vecko-
finalen ror startfiltets styrka och jamnhet handlar efter-
snacket om att pd olika sart forlagga tavlingsutfallet till
omstindigheter utanfor individen. I detta hanseende ar
det avslutande av ovanstaende citat att betrakta som
representativt. Detta identifierar tavlingsframgang som
en friga om att vara ett med laten. [ ett startfile dar alla
sdgs lika jattebra kommer differentieringsmekanismen
att handla om passformen mellan 14t och artist. Det ar
ocksd intressant hur deltagarna definierar en virdig vin-
nare och motiverar att och varfor de sjilva ar vardiga.
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Om man lyckats hilla sig kvar i tavlingen ar man en vir-
dig vinnare fér att man varit med s lange. Samudige ar
alla som dkt ut virda en andra chans och diarmed ocksa
viardiga vinnare. Det tycks svart att inom diskursens
ramar hitta hallbara forklaringar pa fragan om vilka
som ar virdiga vinnare och varfor.

GEMENSKAP OCH LARANDE
— DELTAGARNAS DRIVKRAFTER OCH MAL

Avhandlingens forsta kapitel lyfte fram ndgra av for-
delarna férenade med deltagande i *Fame Factory”-for-
matet. Dessa var foretradelsevis av marknadsforingsmas-
sig och monetdr karaktar. Nar deltagarna sjdlva precise-
rar behallningen av ”Fame Factory”-medverkan betonar
de i allmdnhet andra saker an de i stycket om elevernas
morotter listade. Berdmmelse och pengar ndmns inte.
Diremot framhalls 6nskan att fa utvecklas och lara som
drivkraft. Motiveringen relateras till livet pa skolan och
utbildningsmomentet snarare dn till tavlingsmomentet.
Malsattningen ar att kunna fa halla pd med musik sigs
det. Det ar sillsynt att ndgon namner mojligheten att
massmedialt exponeras som argument. Ingen siger att
de dar med for att bli kdnda. Dertta tycks vara tabu.
Deltagarna vill enligt egen utsago stanna kvar for att lara
sig sa mycket som mojligt, inte for att synas sa mycket
som mojligt.

”Jag kom ju hit for att lara mig och ju lingre tid man dr har ju mer
utbildning far man och desto mer far man lira sig och det dr val i s fall
det jag strivar efter, att fi vara kvar sa linge som mojligt sa jag far
lira mig sa mycket som méjligt.” (David om varfor han vill vara kvar)

”Jag hade girna varit kvar pa skolan for att kunna utvecklas ytterli-
gare, for att kunna vara med pd sdnglektioner och danslektioner o s v,
for art kunna utvecklas som artist annu mer.” (Sofie om att dka ut och
varfor hon vill vara kvar pd skolan)
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Den officiella bild av elevinteraktionen som via TV-
kamerorna serveras formedlar en samvaro praglad av
gemenskap, nirhet och solidaritet mellan deltagarna.
Fragor om eventuell konkurrens avvisas eller nedtonas
vanligtvis av deltagarna i uttalanden som istallet lyfrer
fram gruppens sammanhallning. Vid sidan av mojlig-
heten att i lira sig och utvecklas artistiskt anges kamra-
terna som det viktigaste skdlet att vilja stanna pa skolan.

"Risken ir ju dd att man far limna skolan och limna da sina kompisar
och det kiinns ratr tuffr for atr alla dr ju sa tajta, alla dr ju sd goda
vanner.” (Martin)

”Det som jag blev mest ledsen 6ver, det dr art fa limna den hir gemen-
skapen som finns.” (Martina om det virsta med att dka ut)

”Jag kidnner aldrig direkt nigon rivalitet eller att man ska kdnna nagon
konkurrens.” (Mia)

" Alla stottar varandra, alla backar upp varandra, alla hjalps at... man
hoppas ju att det kommer till atr fortsitea sa hela vigen.” (Martin)

Den kirlek och respekt deltagarna hyser for varandra
karakteriseras av en for formatet i ovrigt sdllsynt omartt-
lighet. Och tillfalle ges att prisa kamratandan bade i syn-
bart spontana sammanhang som d& David évervildigas
over klasskamraternas firande av hans fodelsedag och
héller tacktal:

"...man inser dn en gdng att man kunde inte hamnat med ett battre
ging. Ni dr verkligen toppen, det betyder massor. Att ni ar sd hér det
betyder ndgot oerhért och det gor att man verkligen inte vill dka hem
d4. Man har nistan ingen hemlingtan da nar man ar med er. Alla ni
ar verkligen helt underbara sd det har varit jattekul act £4 tillbringa de
tvd forsta veckorna med er och jag hoppas att det blir en lingre
period.” (David)

...och mer formaliserat i tillitsovningar med dramapeda-
gog Jonnie Eck. I en dvning sitter tvd elever bredvid
varandra pa varsin stol. Den ena skall infor 6vriga klass-
kamrater beritta vad han eller hon kanner f6r personen
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pa stolen bredvid medan den omtalade personen méste
vara tyst. Aktiviteten ror upp manga starka kanslor i ord
och handling (prat och grdt). Anders siger "I love you”
till Peter och de kallar varandra bréder. ”Jag alskar dig”
sdger Johan till Dajana. Mia grater nar Ida kallar henne
?jactefin”, ”en fantastisk person” och sager att de lika
garna kunde ha varit systrar.

”Fame Factory”-involverade aktorer utanfor deltagar-
gruppen hjdlper 1 biktuttalanden till att komplettera, tro-
virdiggora och bekrifta framstillningen av harmoni och
hdrt arbete. En representant for "Fame Factorys”
miniauditionjury berittar:

”...bra med 'Fame Factory’ ir att det hir tivlingsmomentet, dven om
det finns dar s halls det tillbaka lite grann av de hir eleverna som ir
dar. Det finns vildigt mycket omtanke, att man stéttar och pushar
varandra till skillnad fran i andra typer av sina har serier som man kan
folja da.”

”Det speglar av sig som tittare ocksa, att de hir eleverna har roligt, de
gor det tillsammans, de gar mot den har gyllene skédlen som finns dar
framme dir beloningen dr, berémmelse och alltihopa och alla tar sig
mot den dir slutpunkten ndnstans och det 4r kul, det ser man ju som
tittare, sd att man brinner ju dir hemma vid TV-apparaten och det tror
jag har gjort att det ar ett fenomen.”

VECKANS ELEV — EN ARENA FOR
KOMMUNICERANDET AV DYGDER

"Den hir veckan si gar de hidr femton poingen till en person som visar
sig vara mycket, mycket hjdlpsam i alla lagen... som hjilper sina kam-
rater i deras utveckling utan att for den skull sjilv ta fér mycket fokus.
Och vi vill gidrna ge femton poing till Ulrika” (Monica liser upp
lararkdrens motivering till val av veckans elev)

”Eleven som vi har valt ut den hir veckan ir en elev med en mycket
positiv och drivande kraft i gruppen, som stdr stadigt i sina asikter
och sina val, dr receptiv och tar alla arbetsuppgifter pa stort allvar och
ar hart arbetande” (Per blir veckans elev, Monica ldser motiveringen)
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”...mycket god kamrat, arbetsvillig, kommer alltid val forberedd till alla
repetitioner och till atla lektioner och alltid med ett leende pa lapparna.”
(Monica liser upp juryns motivering till varfér Ida blir veckans elev)

Valet av veckans elev kan ses som en barometer pd efter-
stravansvirda egenskaper och beteenden. Den idealdel-
tagare som genom ldrarlagets motiveringar tecknas
karakteriseras av kansla for kollektivet, 6dmjukhet,
plikttrogenhet och arbetsvilja. Han/hon ar en viktig per-
son for gruppen, men tar inte for stor plats, hjalper
andra utan att lata det gd ut over det egna arbetet.
Lagspelaren ar social, oppen, inkdnnande och kommer
till sina kamraters undsdttning nirhelst tillfalle ges.
Assistansen kan ha formen av kdnslomissigt sivil som
arbetsmassigt stod. En lagspelare bistar klasskamrater
med ldtmaterial, hjilper ull med lixor dd det beh6vs och
korar bakom sd manga av sina konkurrenter som mojligt
i veckofinalerna. I utbyte erhaller lagspelaren lararkarens
och klasskamraternas uppskattning. Eftersom valet av
veckans elev ofta rattfirdigas med hanvisning till den
utvaldas laganda, gynnas kollektivets forkampar ofta
bade sett till poiang och social uppskattning. Odmjuk-
heten, som i motiveringarna till utmarkelsen veckans
elev tonar fram som vital, reflekteras i mottagarnas ¢ver-
raskade reaktioner pa att bli valda:

"Jag blev jitteforvanad.” (Mia om att bli veckans elev)
"Jag var vildigt forvanad sjlv nar jag satt ddr och de ropade upp mitt
namn for jag trodde verkligen inte att det skulle vara jag, men det var

jattekul, jatteroligt.” (Ulrikas reaktion pa att bli veckans elev)

”Jag kinde val att jag har jobbat harr... men jag hade inte vdntat mig
att fi poiangen.” (Ida om att fa utmirkelsen veckans elev)

”Jag kande val att jag kanske inte hade forviantatr mig det, det ar klart
det ar kul att f4 och man hoppas vil att dom ska se att man har vissa
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kvaliteter, men det ir en kick, det kanns jarteskont,” (Per om att bhi
veckans elev).

Lika 6verrumplad som veckans elev blir éver utndm-
ningen lika sjalvklar tycks den oftast vara fér kamra-
terna, som snabbt intygar att personen gjort sig fortjant
av erkannandet och att valet var vantat.

”Jag tvcker Johan Ostberg fortjanar att bl veckans elev absolut. Han
ar, jag menar, han hjilper till sa otroligt mycket. Ja, sana tillfallen dé&
man ska framfora en lat och man behéver ha nin som ackompanjerar
sa dr Johan dar bade pa akustisk gitarr och pa piano. Och jag menar,
Johan ir, jag tycker Johan ir en fantastiskt fin minniska och jag sa det
tidigare att det finns inget ont i hans kropp utan bara ren godhet och
han ar vildigt speciell och rolig och intelligent.” (Johan Becker om
varfér Johan Ostberg fortjanar att bli veckans elev)

[ det rutiniserade sociala spelet ingdr att kamraterna
kramar om den nykorade klasskamraten och visar sin
fornojsamhet med lirarnas val. Garna far veckans elev
tilligga att det inte 4r podngen utan erkannandet som ar
det viktiga. Det ar roligare med ett omdéme om att lar-
arna ir nojda med det man gor, poangen det ger ar inget
”prio”, heter det t ex fran Per nar han blir veckans elev.

TACKSAM, GLAD OCH NOJD

En i alla lagen positiv grundsyn kan hianféras den domi-
nerande ”Fame Factory”-diskursens kiarna. Att finna
entusiastiska formuleringar oavsett vad saken giller
tycks vara norm. Elevernas uttalanden sarskilt i bikt-
momentet illustrerar detta. I biktinslagen ter sig delta-
garna ofta mer tillrittalagda och genomtinkta 4n nir
de infor rullande kameror agerar i det l6pande livet pa
skolan. Att lagom dr bast framgdr dd konventioner om
odmjukhet, Jantelag och rittvisa flitas samman till en
gemytlig vav. Ett mactfullt resonerande dar det ena vigs
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mot det andra landar vanligtvis efter ett par meningar i
nigon till intet forpliktigande floskel. Vad som sigs i bik-
ten (d v s ett moment som deltagarna i hogre grad kan
sagas ha kontroll over satillvida att medvetenheten kan
vintas vara hogre dar dn dd kameran rullar under de
dagliga goromalen) blir av sirskilt intresse nar det galler
att genom spraket avticka en diskurs. Hiar handlar det
ofta om att i bikten visa tacksamhet over att alls fa vara
med, ha givits chansen o s v.

"Jag ér vildigt nojd att jag har kommit sa har langt, att jag har kom-
mit hit till skolan och fatt vara hir i tva veckor. Det kinns jattekul och
jag har lirt mig vildigt mycket ocksd under den har tiden, sa att det
med att jag fick noll poing, det gor inte sa ont faktiskt.” (Sofie om artt
aka ut och se positivt pd nagot negativt)

Raétr attityd kan ocksa uttryckas genom att dven negativa
uttalanden avslutas med en positiv slutklam som tar
udden av det forst sagda:

"Jag har ju kdnt att veckofinalen var ju inget som jag skulle vilja vara
med i. ...det har varit jobbigt infér den har miniaudition och
sjalvfortroendet har nog inte varit riktigt pa topp infor den heller. Det
har kéints att fasen kommer jag med sa...ah jag vill inte. Men jag vet
inte, det kiandes OK och jag fick vildigt mycket positiv respons si nu
kianns det liksom konstigt nog jattebra faktiskt. Och jag tror att vi
kommer att kunna fixa till ett jattekul framtradande. Jag ser verkligen
fram emot att repa in det hir med mina brunégda tjejer.™ (Johan om
att gd upp i veckofinal, och att lata nagot negativt avslutas positivt)

Det belonas vidare att vara glad, bekriftande av omgiv-
ningen och ha nagot okontroversiellt uppskattande att
sdga om allt man far vara med om pa skolan. En person
som uppfattas som negativ fringdr normen om att vara
positiv och glad, en lagspelare som ar vian med alla och
inte tror att han/hon dr nagot En sadan individ avviker
fran idealbilden av en "Fame Factory”-elev och kvalifi-
cerar sig snart som kontroversiell och legitim maltavia

for kritik.



EN FOR ALLA

”Det blev valdigt konstig stimning i green room eftersom det var nagra
som uttryckte verklig glidje och hoppade omkring och stojade medan
da vi nagra kdnde att vi bade ingen lust att gd med i den har gladjen.
Det kindes vidl kanske for en liten stund dar att alla blev valdigt
fokuserade pa sig sjalva och det var bara tavlingen som gallde och att
gruppen inte var s tajt just dd.” (Ida, sedan hon tvingats dll skjort-
armsnummer och andra direktkvalificerat sig till slutfinalen).

Kollektivet intar en nyckelstdllning 1 "Fame Factory”-
konceptet. Stallt mot individen tycks kollektivet inte sal-
lan 6verordnat. Att pa ett eller annat satt avvika frin det
kollektiva, helst genom eller i kombination med karriar-
framgéng, kan gora en person kontroversiell i elevgrup-
pens {och ibland dven TV-tittarnas) ogon. Styrkan i den
kollektiva normen blir tydlig nir den relateras till nor-
men om att endast tala om man har nagot positivt att
sdga. Avsteg frin regeln att inte uttala sig negativt kan
namligen beviljas om omstindigheterna utifran kollekti-
vitetsnormen ar de ritta. Direkta eller indirekta ansprak
pa att representera kollektivet banar vig for oppen
kritik av en enskild elev utan att kritikern sjalv behover
hamna i dalig dager. Sannolikheten for ett varmt mot-
tagande 6kar om kritikerns inviandningar avser egenska-
per eller beteenden hos en utpekad som i den givna
diskursen betraktas som intolerabla. Dd sviktande
odmjukhet anses oacceptabelt utgor en sidan angrepps-
punkt ett relativt sikert kort att dberopa for den som
vill vinna gehor f6r individuellt agg mot en klasskamrat.

ATT VETA SIN PLATS OCH FA DEN ATT FUNGERA

Bert betonar gdng pa gang vikten av att hitta sin nisch
och halla sig till den. Deltagare favoriseras exempelvis i
skivkontraktssammanhang med hanvisning till att de
funnit ”sin grej” och gor den bra. Samtidigt statueras
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varnande exempel av artister som gjort misstaget att for-
soka nd ut till en ny publik genom att byta frin en genre

23202

till en annan. ”Det funkar inte” >,

"Charlotte Perrelli forsokte bli ndgon slags Britney Spears ett tag, men
det funkade inte. Man ska syssla med det man ir bra pa.™ (Bert)™®?

Den kontinuerliga fornyelse - “reinventing oneself”— som
ofta tillskrivs langlivade amerikanska megastjirnors
framgangsrecept, dr alltsd inget som stir hogt pa
Marianns dagordning. Det skall finnas ett matt av forut-
sdgbarhet och trygghet for konsumenterna av Mariann-
producerad musik. Repetition och dterkommande teman
betrdffande sdval handelser som beteendeménster garan-
terar "Fame Factorys” konsumenter en behaglig resa
med fa overraskningar.

Att veta sin plats tycks delvis betyda just detta — att veta
sin plats och inte forhdva sig. Hybris fungerar inte.

”Kikki, Bettan & Lotta har aldrig forsoke bli ndgot finare in de ir, det
ir dirfor de hallit sa linge.” (Berr)***

For att en artist skall fungera, med Bert Karlssons
definition vara skivsiljande, kravs att konsumenterna
kan placera artisten och lita pa att kategorin giller. Aven
artisters forhoppningar om att gora internationell
karridr mots av Bert med skepsis. Berts reaktion pi en
deltagares ambition att satsa pa utlandet indikerar en
syn pd sddana ansprak som naiva villfarelser som artist-
aspiranter snarast mojligt bor befrias ifrén.

"En sak ska du ldra dig allesa. Visst kan man firsoka pa den interna-
tionella marknaden, vilket man naturligtvis gor, men man ska ta det
som bonus. Det dr nistan ingen svensk artist som siljer nagra skivor
att tala om utanfor Sverige. Der dr bara snack i tidningarna.” (Bert)



LANDSORTSFOKUS

" Jag inforde nagot nytt. Stockholm kunde ju inte det hir med dans-
band. Jag var fran landsorten och kunde landsortens musik.” (Bert
Karlsson i TV3-dokumentiren “Schlagerkungen”, 2003-03-29)

Att veta sin plats kan ocksa innebdra att fran skivbolags-
hall forstd vilken genre och publik man bast behdrskar
och hélla sig i sin identifierade falla. Bert Karlsson och
hans medarbetare betonar garna dikotomin landsbygd-
storstad och lyfter fram landsortsinriktningen som kalla
till Marianns och ”Fame Factorys™ framgdng och hall-
barhet. Det nedlagda "Popstars” insomnande forklarar
Mariannproducenten Henrik Sethson med motsvarande
logik: ”’Popstars’ har vi ju hela tiden sagt att ett sant
koncept kan aldrig funka for det ar gjort i storstan. Det
ar ett typiskt Stockholmssyndrom tycker jag.” Ett orim-
ligt hogt kostnadsliage som foljd av att man forsoker
“konkurrera med hela virlden, i Sverige” anfors av
Sethson som en forklaring till ett koncept som ”Popstars”
bristande &verlevnadsformaga. "Medans vi har, vi
gor det vi ar bra p4, vi ger oss in pd den si att saga lant-
liga delen. Vi tinker schlagerfestival och lite séna har
grejer som vi kan har.” Sethson menar att Mariann har
breddar sig vad giller musiken man satsar pa och att
detta till stor del varit en f6ljd av att dansbands- och
schlagerbranschen under de senaste dren narmat sig
populirmusikgenren. Idag, hdvdar han, gors ingen skill-
nad pa "Sahlene eller Friends”. De ligger enligt Sethson i
samma féra.

ONSKAN ATT BLI FOLKKAR

"Blir jag en artist s3 blir jag nog en folkkir artist kanske. Jag tror inte
det har med virldsstjarna och sant ligger pd mig...” (Martin)

Berts filosofi ir enkel, inte minst att i begripliga ordalag
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uttrycka. “Drivkraften for mig dr att gora ritt saker, for
gor jag ratt saker sd funkar det.” Och det som funkar ar
"det som saljer”*%. Att vara folkkar ar vikrigt. Kanske
viktigast. For eleverna. De vill alla bli folkkidra artister.
Och f6r Bert — och ddrmed indirekt for eleverna. Folk-
lighet ar ett villkor d4 man kombinerar betjaning av en
liten marknad med hoga forsaljningsansprak. Ett skivbo-
lag riktat till den svenska marknaden maste vara brett
och folkkart for att forsaljningssiffrorna skall racka till,
resonerar Bert och hans Mariann. Darfor ar publikens
ord lag och ingen publik finare 4n ndgon annan. Den
finaste publiken ar den storsta. S4 enkelt ar det for Bert
och hans kollegor

“En jordnara person som sprider glidje med musik.” (Andreas
Wistrand svarar en beundrare pé fragan om vad han vill bli kind for.
Chat i Afronbladets regi, 2004-03-17)

EFor att appellera till s& manga som mojligt maste det
som siljs fas att forstds som folkligt. Gjort pa rarct sirtt
kan det mesta goras folkligt tycks foljdriktigt vara devi-
sen man arbetar utifrin vid kommunicerandet av en ny
”"Fame Factory”-kull till publiken. Mariann Gram-
mofonproducenten Henrik Sethson framhaller identifi-
kation som viktigt for en artists forutsittningar att nd
kommersiell framgéang. Att publiken kdnner sympati och
samhorighet med artisten kan omsatras prakeiske i skiv-
forsaljning. Som exempel nimner han en elev frin andra
sasongen, som sjunger country och ar lastbilschauffor.
Honom har publiken tagit till sitt hjarta just for hans
vanlighet menar Sethson. "Han ir ju tjugohundraralets
Snoddas. Han ar ju nastan en antihjalte liksom for att
han 4r ju normal. Han 4r ingen fotomodell och jag
menar han vager sikert femron kilo for mycket. Han ser
ut som alla vi gor. Normala minniskor pd stan.”
Vanlighet ar folkligt. Liksom att blotta sin sdrbarhet och
ge publiken tillgang till personen bakom artisten. Det
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gjorde Emil Sigfridsson, elev i ”Fame Factorys” forsta
kull och den som forst gavs skivkontrakt av Bert
Karlsson. ”Jag tror folk kdnner att de kdnner honom.
Han oppnade sig, han satt och grdt, han berattade om
sin saknad till tjejen och hela den har grejen. Sen slap-
per han album och gir upp etta pa topplistan.”***
”Underdogs™ gar ocksd hem i de svenska hushdllen.
Forsta sisongens Patrik Rasmussen erfar tilltagande
popularitet i takt med att Bert ignorerar honom. Sabina
Baltzar Roth kimpar mot bdde vikten och Bert och far
publiken med sig i "Fame Factorys” tredje sisong.
Sabinas klasskamrat Sara Lofgren lanseras i medierna
aktivt som en person som slir ur underlage, som
varit mobbad och dvergiven och nu fatt sin revansch.

Att utvecklas genom envishet och hare, hangivet arbete
belénas av TV-tittarna. Motgdngar for en elev foder den
utsatte/as popularitet hos publiken. Ett bra exempel pa
detta 4r tredje sdsongens Carola Sziics, som gar fran ett
begransat publikstod till att bli en av "Fame Factory”-
tittarnas favoriter. Vigen till folkets gunst kantas av
utrostningar och s k skjortarmsnummer. Carola dker ut
inte en utan tre ganger. Forsta gangen hon far en ny
chans handlar det om att vid terminsstarten ge plats at
ndgra nygamla liksom ndgra helt nya férmagor. Framst
handlar detta tilltag om att Bert vill ha tillbaka elever
som han anser har ikt ut for tidigt ur tavlingen. Dit hor,
att doma av Berts uppforande, nog inte i forsta hand
Carola. Men tittarna vill annorlunda an Bert och Carola
far vara med i leken igen. Andra gangen Carola kom-
mer tillbaka till skolan ar sedan klasskamraten Elin
valt att frivilligt avbryta sin medverkan i programmet.
Regeln sist-ut-forst-in tillimpas och Carola, som senast
lamnat skolan, erbjuds dter en plats. Nar Carola for
andra gingen dtervander till skolan talar hon vitt
och brett om hur hon lagt om hela sitt liv for ”Fame
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Factory”. Hon berittar att hon sdlt ligenheten, gett bort
sina katter, sagt upp sig fran jobbet och flyttat hem till
sina foraldrar, Varfor dessa avkall setts som nédvindiga
forblir holjt i ett relativt dunkel. Carola kan dock onek-
ligen sdgas ha odmjukat sig genom att offra alle for
"Fame Factory” och den arastkarridr hon hoppas skall
bli resultatet av hennes medverkan dir. Genom att ihar-
digt komma tillbaka trots otaliga motgangar har Carola
dessutom skaffat sig ett rykte som en strdvsam person,
for vilken hart och entriager arbete inte ar fraimmande.
En som vet att inte ta nagot for givet, som inte forvantar
sig ndgot gratis. Vid den hir tidpunkten borjar Carola
synas oftare och lingre i ”Fame Factory”-avsnitten. Fran
att ha tilldelats blygsamt utrymme gors Carola nu till-
ganglig for TV-publiken titt som titt, i bikten kommen-
terandes allskons arenden.
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190. Sdsong tre utdkades programserien till tva terminer med ett jul-
uppehall i mitten. Programserien blev da omkring dubbelt sa ling.
191. Sddana inslag som aterkommer oberoende av hur innehéllet och
relationerna utvecklar sig, som ir satta pa forhand for art gina som
en ram inom vilken intrigen utspelar sig.

192. A&R ir en forkortning for Artist & Repertoire. Denna del av
skivbolagsverksamheten ansvarar for att hitta och utveckla ny talang.
En A&R fungerar ofta som link mellan artister och skivbolag och sit-
ter artisten i kontakt med t ex latskrivare och producenter, som
overensstammer med en viss tinkt image.

193. Jurysammansittningen avser juryn for uttagningen av "Fame
Factorys™ sdsong tva, vars uttagningsmoment jag koncentrerat mina
studier till.

194. En casting dr synonym med uttagning, audition eller rollbesit-
tning. Begreppet casting anvands oftast av medverkande i program-
met vid hdnvisningar till uttagningsmomentet.

195. Under seriens forsta och andra sidsong bodde eleverna pi skolan.
Detta uppldgg dndrades, delvis av hiansyn till elevernas privatliv,
da man tredje sidsongen lat utbildningen/serien 1opa 6ver tva terminer.
196. Sofia Eriksson ir veckofinalsvardinna och formulerar sig citaten-
ligt vid varje veckofinal.

197. Begreppet under skimtsamma former myntat av skolans rektor
under sasong ett, Micke Grahn.

198. "Fame Factorys” hemsida, 2003-03-27

199. Belagg {or detta intryck dterfinns i ndsta kapitel om "Fame
Factory”-chat.

200. Sangteknisk utsmyckning som innebir att singaren/sdngerskan
broderar med rosten kring en ton istallet for att hilla sig till langa, raka
toner.

201. Studioteknik

202. "Schlagerkungen™, dokumentdr i TV3, 2003-03-29

203. Bert Karlsson-citat frin SVT:s Melodifestivalshemsida.
http://svt.se/sviljsp/Crosslink.jsp?d=t157s&a=165626

204. Bert Karlsson-citat frin SVT:s Melodifestivalshemsida.
htep://svt.se/sv/jsp/Crosslink.jsp?d=11575&a=165626

205. Affarsvirlden, 2003:14,'s. 33

206. Intervju med Henrik Sethson, 2003-04-15
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I detta kapitel har jag samlat ndgra exempel som jag fun-
nit belyser intressanta analytiska aspekter av min "Fame
Factory”-empiri. Exemplen jag lyfter fram skall ses som
illustrationer. Dels av karakteristiska drag i "Fame
Factory”-diskursen, men ocksd av i empirin inneboende
spanningar mellan diskurs och praktik och mellan
kolliderande ideologier (som jag anser higger till grund
tor olika diskurser). Kapitlet blandar empiriframstall-
ning med analytiska embryon och ar sdledes delvis
tillimpande.

ALLA AR VAL LIKA BRA?

Diskursen gor i manga stycken gillande att alla dr lika
bra. Tavlingsmomentet skapar dirmed med sin blotta
ndrvaro en spianning relativt den dominerande diskurs
som framtrader i skildringen av livet pa skolan. Detta
giller oundvikligen dven andra sillningsforfaranden
sdsom castingmomentet och miniauditions. Elevers och
larares sdtt att hantera motsdgelsen kan vara att i bikten
diskutera tivlingsresultat som ndgot som avgors av dags-
form och hur vil liten passar ihop med artisten. Med
andra ord nedtonas individuella prestationers betydelse
for resultatet i tavlingen. I praktiken motsigs inte sillan
diskursen om att ingen ar bdttre 4n nagon annan. Ett
exempel ges av Bert Karlssons tillstdende att det bland
deltagarna existerar ett A- och ett B-lag, ddr de mindre
bra kan skickas upp i veckofinal utan konkurrenskraftig
1t medan de basta maste "sparas”. Ofta ar det Bert som
svarar for de inslag som avviker fran den pabjudna nor-
men om jamlikhet och konformitet. Hans uttalanden till-
lats dd std for Bert utan ate for den skull komplicera dis-
kursens entydighet i 6vrigt. Men det finns dven tydliga,
om in mer indirekt verbaliserade, exempel bland larar-
kdr och deltagare, pa motsigelser mellan diskurs och
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praktik harvidlag. Som exempel skiljer sig reaktionerna
och stimningen di ndgon rostas ut ur tavlingen markant
at beroende pa vilken av eleverna som fir lamna skolan.

Nir andra sdasongens Dennis dker ut blir det markbart
att det bland eleverna existerar en informell rangordning
dar alla vet sin plats, aven om den officiella hallningen ar
allas lika virde. Dennis agerar oppet bittert. I biktkom-
mentarer och interaktion med 6vriga deltagare lever han
ut sina kidnslor pa ett for serien ovanligt sdct. Flera
ganger upprepar han att han tycker att han var ldngt
ifran samst av de tavlande. P4 scenen under finalnumret
grater han hejdlost medan klasskamraten Anders sjunger
veckans vinnarlat och i bilen pa vig tillbaka till skolan
utgjuter han sig déver extranummerrivalens ltval *Final
Countdown”, som han tycker dr oo % publikfrieri och
o % hjarta. Da det efter veckofinalen traditionsenligt
skall skalas dr stimningen bland elever och lirare
respektfullt dimpad. Stimning och skeende skiljer sig
vasentligt at jamfort med ndr Dennis medtavlare
Johanna négra veckor tidigare dkt ut och enligt den
veckans vinnare Peter tagit det ”pa rart satt”. Johannas
lovvarda rdtta sdtt gar i stora drag ut pa att halla god
min, siga hur mycket alla andra ar vdrda att stanna kvar,
hur vélfortjdnt Peters seger dr, att hon ar jattenojd med
sina tva veckor pa skolan och att hon 4anda lingtar hem
till sin son. Att ett sddant reaktionsmonster anses vart en
eloge far ses som foga forvanande, da det korrelerar med
och uttrycker kdrnvirderingar i ”Fame Factory”-kontex-
tens dominerande diskurs. I ljuset av denna kan den radi-
kalt motsatta reaktion Dennis bjuder pd ett par veckor
senare forvantas rona missnoje bland kamrater och
larare. Sa ar emellertid inte fallet. Klasskamrater och
lararkar forefaller vara av dsikten att dven Dennis bete-
ende ir ritt, en uppfattning som tycks forankrad i en
vedertagen konsensus om att Dennis ar bdst och dirmed
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ar i sin fulla ratt att vara arg Over att behova lamna sko-
lan. Underforstatt kommer sig ritten delvis av att Dennis
maste lamna skolan tidigare dn andra som enligt en all-
man forestdllning dr samre 4an han. Detta kan forklara
varfor flertalet elever verkar ridda och kinna skuld 6ver
att det d4r Dennis och inte de som skall 4ka hem. Kom-
battanten i skjortarmsduellen, Per, ser sig manad att i
bikten forsvara att han vunnit och betona sina egna goda
sidor. Att uttala sig om en egen prestation relaterad till
ndgon annans dar nagot som inte hor till standardfor-
farandet vid veckofinalerna, varfér denna handling kan
ses som direkt foranledd av Dennis utspel.

KURSANDRING
— EN DISKURS ETABLERAS OCH UTMANAS

Under tredje omgangen av "Fame Factory” mirks en
innehallsmissig trend i riktning mot att blotta och soka
skapa konflikter. Detta tycks vara ett verk av produk-
tionsbolaget Strix. For att skapa forutsateningar for
sociala spanningar mellan deltagarna vill Strix halvvigs
in i den tredje sisongen krydda talangleken med nya
regler. Den regel det fraimst handlar om giller veckans
elev”. Enligt den nya bestaimmelsen skall den person som
utndmns till "veckans elev” ansvara for act eliminera
ndgon av sina kamrater fran veckofinalens startfalt. Den
person som veckans elev viljer ut berévas sdledes mojlig-
heten att tdvla 1 den aktuella veckans veckofinal.
Regeldandringen har inte hunnit visas i TV (som i regel
ligger mellan tv3 och tre veckor efter realtid) innan den
uppmarksammas av kvillspressen. Det rapporteras att
ddvarande rektor Micke Grahn, som en f6ljd av de nya
pibuden, bestimt sig for att hoppa av programmet.
Artikeln gor gallande att den abdikerade rektorn skall
ersdttas av Bengt Palmers, ndgot som nar TV-serie hinner
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ifact "verkligheten” visar sig stamma. Regelandringen
stoter ocksd pa kraftigt motstand fran tittare och tiv-
lingsdeltagarna. Dagen efter media uppmirksammat det
nya regelverket meddelas via en artikel i Afronbladet att
Bert Karlsson latit stoppa foriandringarna. Detta genom
att kringgd regeln sd att veckans elev valjs ut bland de
deltagare som redan kvalificerat sig tll startfalter i
veckofinalen. Tanken ar att den som gors till veckans
elev skall utsdttas for socialt tryck att vilja bort sig sjalv
ur pafoljande veckofinals startfalt. Bert Karlsson tar till-
fallet 1 akt att proklamera att sociala intriger inte
hor hemma i programformatet "Fame Factory” och
lutar sin argumentation mot en tittaromrostning pd
”Fame Factorys” hemsida dar 87% motsatter sig regel-
andringen. Att han sjilv, i gackandet av Strix regel-
system, manipulerar elevernas beteende och inbordes
interaktion, reflekteras inte over.

Under ”Fame Factorys” forsta sasong finns ett nyhets-
virde 1 midn som grater och visar kinslor, sager sig ilska
sina klasskamrater och blottar osakerher. Under andra
sasongen foljs denna trend upp. Mot slutet av andra
sasongen visas for forsta gangen tendenser till en 6ppen
konflikt d4 Ida Hedberg talar i negativa ordalag om
klasskamraten Martin Nilsson. Detta vicker uppstan-
delse bland tittarna och Ida skyndar sig att forsikra att
hon 1) lurats av TV-teamet att tala illa om en kamrat och
2) sedan incidenten har talat ut och blivit vin med
Martin igen. Under den tredje sisongen grater miannen
mindre samtidige som konflikterna som gors tillgangliga
for TV-tittarna blir fler. Striderna stdr mellan elever
och tivlingsledning {som for forsta gangen vid ett flertal
tillfillen under den tredje sisongen blir synliga i tittar-
ledet) liksom mellan larare och elever. Ocksa konflikter
bland eleverna lyfts fram och visas, ndgot som med
fa undantag, kan ses som ett nytillkommet inslag. Aven
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elevkollektivets irritation mot enskilda klasskamrater
blottlaggs.

Forandringen i den vedertaget blida programtonen gar
inte obemirkt forbi hos de hingivna ”Fame Factory”-
tittarna. Majoriteten av rosterna som publikt gor sig
horda i fragan dser kritiskt hur programidén (uppfattas
det som) forstérs genom det nya intriganta anslaget.
Tittarnas missnoje finner flera fora. Via omrostning pa
”Fame Factorys” hemsida motsitter sig engagerade
tittare intrigskapande, som de hiavdar inte har i "Fame
Factory”™ att gora. Dessa uppfattningar far gehor hos
Mariannrepresentanter och eleverna pa skolan, vilket
framgdr bdde i serien och i den parallella konstruktions-
process som pdgar i de mer eller mindre utomstdende
medierna, framst kvdllstidningarna.

I anslutning till att forandringens vindar borjar bldsa i
”Fame Factory” gor jag ett besok pa ett av Aftonbladet
hdarbargerat chatforum dar tittarna far tycka till om
“Fame Factorys” utveckling®’. Det ir en timligen enig
inliggsbas som moter mig. En déar tittarna opponerar
sig mot dndringar av programmet. En debattor vill att
TV3 skall forstd att ”’Fame Factory’ har en helt annan
malgrupp dn de som brukar titta pd dokusapor”, ett
pastiende som flertalet inlaggsforfattare instimmer i.
Néagon annan ser sig manad att papeka att programmet
hittills hallit en s& pass mycket hogre niva dn alla andra
dokusépor, att den knappt kan riaknas in till den katego-
rin”. ”Antligen ett program som bygger pa nagot kon-
struktivt och virmande och positivt”, sdger signaturen
iMeg och far medhall frdn manga av sidans inldggsfor-
fattare. Enligt inliggen vill ”Fame Factory”-publiken
inte se intriger, de vill se hur eleverna utvecklas som artis-
ter, lira kinna dem som personer och glidjas 4t deras
framgangar. Programmets popularitet hinfors det fak-
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tum att det skiljer sig frin ”Big Brother” och ”"Expe-
dition Robinson”, genom att det ar seriost och inte upp-
byggt kring intriger, sensationslystenhet och skvaller.
Upprordheten infor de padgdende forandringarna resulte-
rar i stora ord pd diskussionssidan. Signaturen
Namashte tar "Fame Factory” som intakt for att det
fortfarande finns ”...humanitet och ideal kvar i den
svenska folksjdlen”. ”De vansinnigt duktiga, fina, trev-
liga, sota och manskliga eleverna” prisas av samma
signatur, Findusé6o anser att talangerna bor vara i fokus,
snarare an intriger. Mdnga roster hojs for att eleverna
och Bert (som tycks forknippad med eleverna mot TV3)
skall std pa sig eller ta programmet till en annan TV-
kanal. Sammantaget ger besoket pé sidan en indikation
pd hur ”"Fame Factory”-tittaren vill se sitt program och
sig sjdlv. Det tycks pdga ett kollektivt identitetsarbete hos
den pa sidan engagerade publiken, i vilket konstruktio-
nen av "Fame Factory”-publiken som andra dokusipa-
tittares motsats spelar en central roll. Den ”Fame
Factory”-tittare som i inldggen tonar fram dr moraliskt
hogtstaende, intelligent och valvillig.

SARA LOFGREN — ELLER VAD SOM HANDER
I OCH UTANFOR "FAME FACTORY’-FALTET
NAR NAGON STICKER UT OCH UPP

Under ”Fame Factorys” tredje sisong hinder nagot som
inte skett tidigare 1 programmets historia — en av sko-
lans elever slar igenom under pagdende serie. Det dr Sara
Lofgren — en tjej som med egenhindigt skrivna ldtar vin-
ner de tre delfinaler hon fir gi upp i med full pott fran
juryn varje gang. Tredje sisongen utmarks av att utbild-
ningen forldngts fran en termin till ett hele ldsdr, med
host och vartermin. Redan vid juluppehadllet star
det klart att Sara, i sdllskap av klasskamraten Karl
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Martindahl, direktkvalificerat sig till virterminens stora
slutfinal. Darmed behover hon inte ga upp i fler vecko-
eller manadsfinaler*®® for att plocka poing. I samband
harmed slapper Mariann Grammofon Saras forsta skiva.
Titelsparet ”Starkare”, som Sara stillt upp med i sin for-
sta veckofinal, blir en hit, siljer platina och hamnar pa
singellistan. Dir hamnar sd smaningom dven skivans
andra singel "For alltid”, tilldgnad artistens dotter Leia.
Liksom singlarna saljer albumet guld och Bert Karlsson
ser ut att 1 Sara ha hittat en artist som ndr ut langre och
till i sammanhanget mer legitimerande fora dn andra
elever i programseriens historia. Efter att vid uttagning-
arna ha foresprikat att Sara borde gallras bort, med
motiveringen att hon ar slo och har dalig hdllning, revi-
derar Bert sin syn pa adepten. For media presenteras nu
Sara som den artist Bert trott mest pd nagonsin, mer dn
till och med Carola. Inom loppet av ett par manader
medverkar Sara i Kristian Luuks pratshow ”Sen kvill
med Luuk”, i en SVT-dokumentir om kvinnliga svenska
latskrivare och i SVT:s sondagssatsning ”TV-huset”. Hon
figurerar ocksd flitigt i tidningsmedier. Sara har ndrt ut,
bortom kopcentrumens skivsigneringar. Dar bortanfor
”Fame Factorys” sammanhang finns mojligheten att
transformeras till “riktig” artist.

[ takt med genombrottet syns Sara allt mindre pa skolan
i Skara. D& TV-publiken fir méta henne dr det i regel
utanfor skolans dominer; med dottern hemma i Varberg,
i ”Melodifestivalen” eller vid en egen spelning. Kanske
ar det inte enbart arbetsborda och foraldraskap som hal-
ler Sara Lofgren utanfor serien sedan hon slagit igenom
som “riktig” artist. Det finns en verklighet och en pseudo-
verklighet och vad som ses som vad dr i hogsta grad kon-
textbundet. "Melodifestivalen”, som i manga andra sam-
manhang skulle vara att betrakta som pseudoverklig,
blir, relaterad till "Fame Factory”, verklighet. I egenskap
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av avgransad och medialt aktivt skapad ar Melodi-
festivalsturnén hoggradigt pseudoverklig. Under melodi-
tavlingens manadslanga resa genom Sverige bjuds, om
mediebilden skall tros, pd mer dramatik dn vad som en
vanlig manad bland schlagerarbetare kan tyckas rimligt.
Tavlingsdeltagare ramlar av scen och bryter revben, blir
ovinner och anordnar kupper. Feber och luftrorskatarr
ir mer regel an undantag i det synbart olycksdrabbade
artistligret, vilket foranleder lakare att uttala sig i
kvidllspressen om de tavlandes chanser utifran dessas
individuella sjukdomsbilder. Detta till trots ar *Melodi-
festivalen” ur ett ”Fame Factory”-perspektiv, att betrakta
som ett "riktigt” sammanhang, ute i "verkligheten”.
"Verkligheten” ar relativt omtalad bland lirare, rektor
och elever pa talangskolan i Skara. Nir den kommer upp
ar det ofta i sammanhang som kretsar kring de krav som
dir sdgs stillas pa artister, Det kan rora sig om att rek-
torn vill pAminna eleverna om att vara tacksamma over
sin plats pd skolan. Vid dessa tillfillen informerar rek-
torn eleverna om att de kommer att dromma sig tillbaka
till skolan efter det att de kommit ut i och fatt erfara
“verkligheten”. Summa summarum skall eleverna goras
uppmirksamma pd att om de tycker att skolan ar kra-
vande ar det ingenting i jamforelse med vad ”verklighe-
ten” kommer att bjuda pa. Att komma ut och fa spela i
"riktiga”**” sammanhang ar av storsta vike for att ”Fame
Factory”-eleven smidigt (eller alls) skall kunna forvand-
las till en artist att rakna med och som erbjuds en plats i
den mytomspunna ”verkligheten”. Nar Sara Lofgren far
vara med i SVT och bjuds in som gast hos Kristian Luuk
pa TV4 betyder det mer for hennes karridar dn TV-tid, i
form av dokumentirer o s vi TV3. Inte bara p g a att
TV4 och SVT nér fler tittare. Tilltrade till vardkanalen
TV3 drjui det nirmaste givet medan medverkan i andra
TV-kanaler pi ett annat satt legitimerar den ifragava-
rande som artist. Det innebir en méjlighet for eleven artt
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borja “finnas™ dven utanfor "Fame Factory”-bubblan.

Som namnts i teorigenomgédngen ar det viktigt for en
artists framgdng att hon eller han uppfattas som auten-
tisk och unik*®, Sddana ansprak uppfattas av manga
kontrastera med medverkan i ett koncept som ”"Fame
Factory”, dar vigen till artistens offentlighet inte ses som
organisk. For att Overleva som artister da den av kame-
ror och ljus konstruerade ”Fame Factory”-verkligheten
upphor, krivs att eleverna av en publik fis att forstas
som artister, d v s bland annat att de av en bred allman-
het betraktas som genuina. Betriffande Sara Lofgren kan
autenticitet sigas ha satts i centrum i massmedias och
skivbolagets beskrivningar av henne. Av medieframstall-
ningen kan skonjas forsék att kommunicera Sara som
varandes pa riktigt, sig sjalv och inte en produkt av en
kalkylerande marknadsapparat. De sjalvupplevda och
utlimnande texterna och den inlevelsefulla, karakrteris-
tiska rosten framhélls som Sara Lofgrens signum. Bert
kallar henne ”den nya Eva Dahlgren™ och epitetet anam-
mas inom kort av journalistkarens representanter. "Hon
har kallats en ny Eva Dahlgren” lyder sedermera snart
flertalet introduktioner av den nya stjarnan. Det sags
ocksa handla om en Askungesaga, vigen fran anonymi-
tet till stjarnstatus for Sara Lofgren. For ett ar sedan var
hon en ensamstdende arbetslos mamma, berattar
kvallspressen ivrigt och detta hakas pa av Kristian Luuk,
som i sitt TV-program ber gidsten Sara kommentera
huruvida det fakriskt kan anses vara en Askungesaga.
Joda, det stimmer i manga avseenden, intygar Sara, som
fortfarande bor med dottern Leia, sin mamma och lilla-
syster i en tvda i Varberg. Berittelsen om Sara inbegri-
per ocksd Saras mamma Lisbeth, som prestigelost delar
med sig till kvillspressen om familjens skrala ekonomi.
Vid Melodifestivalens delfinal i Karlstad berittar Lisbeth
att tregenerationshushallet nu hoppas kunna byta upp
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sig till en fyra eller femma, men tilligger att det kanske
blir for dyrt. I samma artikel star att ldsa att Lisbeth
p g a fibromyalgi och tinnitus dr fortidspensiondr®''. Det
vardagsnara forstirks i redogorelser for hur mor och
dotter akt till lagprisvaruhuset Gekés i Ullared for att
ekipera Lisbeth infor ”Melodifestivalen”*'*
forebild for unga tjejer r ett annat spar det spinns pa i
kontaktformedlingen av Sara Lofgren gentemot en
potentiell publik. Sara som genuin och autentisk. Udda
och annorlunda. ”Det jag gor ar skitigt och arligt™, sager
Sara i Aftonbladets bilaga infor Melodifestivalens slut-
final i Globen. Utanfoérskap och revansch kan ses som
annu ett tema i den mediala konstruktionen av Sara
Lofgren®*?. Under detta terfinns skildringen av hur Sara
blivit 6vergiven och bortvald av sin pappa och hur hon
under skoltiden varit mobbad fér att hon var annor-
lunda. Hir finner vi dven Sara som ensamstdende och
arbetslés mamma. Ocksa Sara som illa behandlad i
karleksrelationer kan hinféras denna kategori. Om detta
handlar debutsingeln och titelspdret frdn Saras album
”Starkare”. Texten, som manga tar till sig, fungerar
vil som en sammanfattning av karaktiren Sara, sdsom
hon pa faltet beskrivs. Den handlar om att resa sig efter
att ha blivit sarad och illagjord. Att vara utsatt och stark
samtidigt 4r vad Sara kommer att fd std for nar filtet
ar fardigt med den initiala konstruktionen av henne.

. Sara som

213

Konstruktionen av Sara som autentisk och sjalvstindig
trots medverkan i "Fame Factory”-formatet mojliggors
delvis genom Saras i sammanhanget ovanliga attityd. Till
skillnad fran den 6vervildigande majoriteten elever, som
dtminstone i kamerornas narvaro, dr positiva, tack-
samma och inte minst glada, ar Sara inte sillan trumpen,
vresig och negativt instdlld. Hon forefaller for det mesta
trott och utarbetad och klagar dartill en hel del pa lite av
varje. Sara siger sjalv att hon genomgdende varit skep-
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tisk till allt som haft med ”Fame Factory” att gora:
”Jag var det mot 'Fame Factory’. Jag var det mot
Mariann. Jag var det mot Bert. Jag var det mot "Melodi-
festivalen’. Och jag var det mot ’Som stormen’”*™,
Allteftersom serien fortskrider verkar franvaron av
tendensios 6dmjukhet hos Sara Lofgren tillta. Detta stri-
der mot "Fame Factory”-normen, som i handelse av
karriarframgdng snarast pabjuder en upptrappad
anspraksloshet. Tankbart ar det just brottet mot en fore-
stallt icke-autentisk norm som i fallet Sara medverkar till
att mojliggéra en kombinerad “Fame Factory”-associa-
tion och trovirdighet utanfor formatet.

Parallellt med att Sara Lofgren ndr ut till etablissemang
och publik utanfor ”Fame Factory” hinder ndgot med
konstruktionen av henne “Fame Factory”-internt.
Av TV-serien och i kvallstidningar framgar att de andra
eleverna pa "Fame Factory” ir irriterade 6ver att Sara
har allt serverat pa ett silverfat utan att tillgodogora sig
den utbildning hon erbjuds. Klasskamraten Sandra
Dahlberg gor sig till talesperson for elevgruppen och
berdttar att "alla ar besvikna pa Sara”. ”De flesta av oss
tycker det dr marklige att Sara kan vara en etablerad
artist, vilket hon ju faktiskt dr nu, samtidigt som hon
tavlar i den stora ’Fame Factory’-finalen mot elever som
inte dar etablerade”, fortsatter Sandra Dahlberg. En
annan klasskamrat, Carola Sziizs, liknar Saras position
gentemot ovriga elevkollektivet vid David och Goliat.
“Hon ar redan sa stor och vi kimpar fortfarande for att
komma dit dar hon ar”, menar Carola.*"’

Tredje sisongens mest framgangsrika elev Sara Lofgren
uppfattas ha svikit genom att vara pa skolan s4 lite (och
genom att bli skolans mest framgingsrika elev?) och
bestraffas foljdriktigt med kalla handen fran elevkollek-
tivet di hon efter fullgjort Melodifestivalsuppdrag dter-
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vander till skolan. Karl Martindahl, som i likhet med
klasskamraten Sara Lofgren genom vunna veckofinaler
direktkvalificerat sig till virterminens stora slutfinal,
spenderar mer tid pa skolan, deltar i undervisningen och
verkar osaker och deprimerad. Karl mottas med viarme
och kramar vid hemkomsten till skolan sedan han del-
tagit i samma delfinal av ”Melodifestivalen” som Sara,
men i motsats till henne, inte gatt vidare till slutfinal i
Globen. Lagom framgang kombinerad med ett 6dmjukt
havgaende renderar klasskamraternas acceptans.
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207. Chat pa Aftonbladet, 2004-02-09

208. Tredje sisongen inférdes méanadsfinaler. Dessa utmirktes av ett
storre format, gick av stapeln i Stockholm (i Globens Annexet) istillet
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I detta kapitel introduceras mitt andra empiriobjekt, det
amerikanska programformatet " The fabulous life of...”,
som exempel pa en kategori underhéllningsprogram som
kretsar kring nojesbranschens kandisars konsumtionsva-
nor. Presentationen av "The fabulous life of...” foregas
av en Oversiktlig genomgdng av ndgra andra ameri-
kanska programformat, som till innehall och uppliagg
kan ses som med huvudexemplet genregemensamma.

EN GENRE — FLERA PROGRAM

"The fabulous life of...” dr ett program i vad som skulle
kunna identifieras som en storre genre inriktad pad kandi-
sars livsstil och konsumtion. Till en sadan genre kan pro-
gramformat som “Cribs”, ?Osbournes”, "Meet the
Barkers” och "Newlyweds” hinforas. Gemensamt for
dessa program, utéver hemvisten pa musik-TV-kanalen
MTV, dr att de forser tittarna med uppgifter om hur
underhallningsbranschens kandisar lever och att skild-
ringen av detta utgar fran ett tydligt konsumtionsper-
spektiv pa tillvaron och livet. Medan genren etablerat
sig i manga ordinarie TV-kanaler har jag avgridnsat mina
kommentarer till MTV:s produktioner. D4 kanalen allt-
jamt torde ha ett ungdomskulturellt inflytande som
overstiger tittarsiffror i enskilda lander dr det intressant
att notera hur programformat specifike inriktade pa
beskrivningen av konsumtionsvanor hir ryckt fram och
bildat genre.

De ovan nimnda programformaten kan delas in i tre
undergrupper med konsumtion som gemensam nam-
nare. Dir ”Cribs” och ”The fabulous life of...” far sagas
mer direkt konsumtionsorienterade ar ”Osbournes”,
”Meet the Barkers” och ”Newlyweds” program som gor
ansprak pa att primart handla om en familjekonstella-
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tions férehavanden och inbordes interaktion. I de tre
sistnamnda programmen far TV-publiken mycket rik-
tigt gora kandisfamiljers bekantskap. Hardrockslegen-
den Ozzy Osbourne och hans familj, artistparet Jessica
Simpson och Nick Lachey liksom sdpaskadespelerskan
och hennes trumslagande make i paret Barkers lever sina
knappast vardagliga liv infor till synes standigt rullande
kameror. Livet konstrueras med konsumtion som ram
och interaktionen mellan programkaraktiarerna knyts
samman genom deras forbrukning av resor, hotellnitter,
restaurangbesok, inredning och kldder. Darmed blir dven
dessa format starkt konsumtionscentrerade och -drivna.

Bland ovriga kdnnetecken for denna gren av konsum-
tionsgenren dterfinns en uttalad karnfamiljsideologi.
MTV ma ha forlage de tre har nimnda serierna till
manadstemat ”Crazy family month”, men det ar ”crazy”
inom en strikt karnfamiljsorienterad och amerikansk-
patriotisk vardegrund som artikuleras. De proklamerat
galna familjerna hyllar dktenskapet, triffar George W.
Bush och sjunger for amerikanska trupper. Att familjen
ar viktigast och stommen for ett fungerande samhallsliv
kan utldsas i huvudpersonernas ovilja att limna det egna
hemmets helgd eller socialisera med andra an de nar-
maste. Programmens huvudrollsinnehavande kandisar
ses endast i ovanliga fall och dd ofta motstravigt prakti-
sera det virv som motiverat tillkomsten av en serie om
dem. Som mest bjuds publiken pa ndgot kort utsnitt fran
ett upptradande eller en turné, men snart aterstills ord-
ningen genom att uppmirksamheten dtervinder
antingen till 6vriga familjemedlemmars sysslor i hem-
met eller till kandisens efterlaingtade hemkomst. Att
framtradanden inom den sfar kiandisen forvantas ha sitt
kandisskap forankrat i sker motvilligt gors ingen hemlig-
het av. Det framgdr att Ozzy verkligen helst av allt skulle
slippa turnera och istdllet stanna hemma hos familjen.
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Likadant ar det i "Newlyweds”. Som namnet signalerar
bestar de bada huvudrollsinnehavarnas med serien nya
arbete i att offentligt vara nygifta. Dessférinnan har
makarna varit innehavare av varsin, md vara dalande,
popartistkarriar. Av de tidigare artistkarridrerna syns
inte mycket i TV-serien. Jessica gor ndgot sporadiskt
nedslag och sjunger nationalsangen pa 4 juli, men dgnar
sig annars mest at att shoppa.

Som verktyg for att sdtta fare pA musikkarridrer 1 utfors-
backe har programformat i denna genregren ront stor
framgdng primirt genom att ersitta den artistspecifika
karridren med en som kandis. Att sld mynt av kandisska-
pet i sig har visat sig oppna det populdrkulturella faltet
pa vid gavel. Den begransning som tidigare artistepitetet
medfort ar med eftertradaren kandisskapet ett minne
blott. Nar kandisskapet far std pa egna ben tilldts fri
rorelse pa filtet. Kiandisens arbetsbeskrivning medger
betydande bredd i val av projekt och yrkesomrdden och
med den obegransade falttillgdngen foljer atbara kos-
metiklinjer, filmroller och sjalvbiografer.

I en andra grupp huserar mer ensidigt konsumtionsori-
enterade programserier med kandisar som huvudperso-
ner. Programformatet "The fabulous life of...” ar i stora
drag uppbyggt som ett collage, i vilket en speakerrost,
assisterad av inldgg frin kommentatorer, redogor for en
omtalad kidndis konsumtionsvanor. Kommentatorerna
ar vanligtvis journalister fran kvillspress, skvallerpress,
mode- och livsstilsmagasin. For 6verskadligheten kate-
goriseras den forhandenvarande konsumtionen under
rubriker som ”Clothing and Accessories”, ”Jewelry”,
"Transportation™ och ”Shelter”. Bilderna av kidndisen
som ackompanjerar kommentatorinlaggen och speaker-
rostens vagledning genom olika omrdden av vardags-
livets konsumtion dr ofta av roda mattan-karaktar, d v s
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kandisen figurerar iordningstilld och vinkandes i skenet
av kamerablixtar pd en vanligtvis rod matta. Karakteris-
tiskt for formatet ar att det uppmarksammade férema-
lets medverkan i stort begransas till belysande bildklipp.
I de sallsynta fall da kandisen sjalv uttalar sig tjanar det
som illustration till ett avhandlat omrade. Vid dessa rill-
fallen anviands arkivklipp som egentligen saknar kopp-
ling till det specifika programmets berattelse. Det sagda
kan dé t ex ta sig formen av att kidndisen vidimerar
andras utsagor betriffande vidlyftigt leverne med en
konkluderande fras av typen "I’m having a ball baby”
eller motsvarande allmint gdngbar kommentar till den
egna livsstilen. For presentationen av kandisen utifran
denna/es excess svarar alltsd aktorer frin branschen,
vars uppgift i det aktuella formatet bestdr i att omtala
och forundras over kandisens extravaganta livsstil,
Speakerrosten garanterar den roda trad, som binder ihop
kommentatorernas inligg och for handlingen framat.

”Cribs” paminner till sin upplaggning om ”The fabu-
lous life of...”
avgransning. Programformatet tar med TV-publiken pa
hembesok hos kidndisar dér tittarna bjuds pd 6ppenhjar-

men har en striktare hem-och-hushalls-

tig husesyn med innehavaren som vard och ledsagare.
Utover eriksgatan genom husets kavalkad av forevisade
kapitalvaror (tidigt millennium produkter som plasma-
TV-apparater, hembiografer, guldkranar, bubbelbad,
swimmingpooler och koksoar) gors i regel nedslag i kidn-
disens bilpark, dar ett potpurri av motorfordon radats
upp for paseende.

Till de genomgangna formaten kan ytterligare en kate-
gori av program liggas. Denna bygger pa idén om
kandisskap genom konsumtion allena och gor tidigare
okinda personer offentliga i kraft av deras drvda kon-
sumtionsformaga. Kategorin rymmer programformat
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som ”Rich girls”, "My super sweet sixteen” och ”La-
guna Beach”. Siktet for samtliga ar framstillningen av
utvalda tonaringars 6verdadiga leverne. I centrum for
serien "Rich girls” star kliddesignern Tommy Hilfigers
dotter och hennes vininnor. Tittarna far folja tonarstje-
jerna fylla en omfangsrik fritid med shopping, resor,
restaurangbesok och yoga. "My super sweet sixteen”
skildrar forberedelserna infor och firandet av formogna
fodelsedagsbarns sextondrsdag. Upplysningar om festlig-
heternas excess ackompanjeras av todelsedagsbarnets
exaltation over de jamnérigas forestdende avundsjuka
och beundran. Formatet kulminerar i det stora kalaset.
Festforemdlets entré paminner om tondrsidolens och
sker till tonerna av arenarock eller motsvarande svulstigt
musikalternativ forst dd forvantan piskats upp till tumule
bland de hundratals inbjudna tondrsgasterna. I "Laguna
Beach” moter TV-publiken en grupp ungdomar fran det
vilbestillda Orange County i1 Kalifornien. Innchallet
kretsar kring ungdomarnas relationer med forhallanden,
svartsjuka, intriger, gangbildningar och skitsnack som
vanliga inslag. Framforallt ar serien dock en uppvisning
1 vilbargad kalifornisk ungdomslivsstil och ndgot att
soka efterlikna for uppvidxande aspiranter pd bigge
sidor Atlanten,

Ur programgenren som hir definierats har jag valt att
sarskilt uppmirksamma programformatet "The fabu-
lous life of...”. Detta format forenar pa ett timligen
entydigt vis fokus pa kiandisar med en renodlad konsum-
tionsorientering. Jag vill hdavda att programmet spelar en
med ”Fame Factory” liknande roll som personlighetsfor-
medlare. Ddr personligheter 1 det svenska exemplet kom-
municeras via individens sociala interaktioner erbjuder
det amerikanska exemplet personlighetsframstillning
hdrledd ur individens konsumtion. I ndstkommande
avsnitt presenteras ett specifikt programavsnitt foljt av
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en redogdrelse for huvuddragen i det som kommuniceras
genom serien I dess helhet.

"THE FABULOUS LIFE OF
SEAN 'P. DIDDY’ COMBS”

For att i mojligaste man ge ldsaren en kinsla for ”The
fabulous life of...” féljer under denna rubrik en redogo-
relse for ett avsnitt av programmet. Nedan dtergivet
utsnitt behandlar rapparen och skivbolagsdirektoren P.
Diddys livsstil. D& programserien dr inrattad efter en
strikt mall kan smakprovet sidgas vara representativt
ocksa for andra avsnitt i samma serie. Formatet forblir
tamligen intakt dven om foremalen fér detsamma varie-
rar. Skildringen inleds transkriberande for att efterhand,
sedan uppldgget etablerats for ldsaren, 6vergd i en friare,
mer sammanfattande ansats. Framstillningens transkri-
berade del aterges 1 dess ursprungliga engelsksprikiga
version. Valet att inte Gversidtta motiveras av ambitio-
nen att aterge programformat sdsom de for mediekon-
sumenter ter sig. Med en 6versattning skulle viktiga
delar av konceptet i formedlingen riskera att ga forlo-
rat, da detta enligt min analysmodell till stor del har sin
forankring i och bor tolkas i ljuset av en amerikansk
nationell diskursram. Angivna i fetstilad rubrikform ar
de beteckningar som i programmet pdannonserar ett nytt
konsumtionsomrade. Speakerrostens uttalanden har jag
i den transkriberande inledningen ltit kursivera for att
det lattare skall gd att folja en eventuell rod trad i pro-
grammet. Ldsaren kommer in i handlingen samtidigt
med den trogne TV-tittaren och tas darefter pa en halv-
timmes ldng konsumtionsodyssé. For att undvika forvir-
ring bor tillaggas att huvudpersonen P. Diddy under sin
karridr vidareutvecklat sitt namn vid ett flertal tillfillen.
Utover dopnamnet Sean Combs refereras han i den fol-
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jande texten darfor till som Puffy, Puff Daddy, the Mack
Daddy, P. Diddy och Diddy.

En introduktion av korta klipp utgor programmets upp-
takt och leder fram till sjalva vinjetten. Har anges
mycket kortfattat vad publiken har att vanta sig av den
forestdende halvtimmen. Inledningen konstitueras av
forkortade utdrag av de redan snabba kommentator-
inldggen sammanbundna av speakerrdsten.

"The party is always off the hook.” (speakerrést)

”He is the Hugh Heffner of hip hop parties.” (kommentator)

” ...and absolutely everything is over the top.” (speakerrost)

"We walked out of the airport and there were all these people with
horns and drums.” (kommentator)

”...from his very own line of private label cars...” (speakerrost)
”Working with Sean on this was the biggest pain in the ass.” (kommen-
tator)

”...to his personal on-demand diamond dealer...” (speakerrost)
“He’ll call me up at two o’clock in the morning and say: What have
you got that you know I'd love?” (kommentator)

”...to V.LP.-treatment thar exceeds anything you’ve ever seen.” (speak-
errost)

"He's got the guy with an umbrella. It’s just a level of ludicrousness
about that, that is inspiring.” (kommentator)

"This bad boy definitely lives the good life.” (speakerrést)

"I’m having a ball baby.” (P. Diddy)

”Get ready to sce green from the man known by many names; Sean
Combs, Puff Daddy, the Mack Daddy, and of course Diddy. This is the
fabulous life of Sean *P. Diddy’ Combs™ (speakerrost)

"Bad boy for life!” (P. Diddy)

»

Vinjett

”The Concorde, rocket ship to the rich. It soared nearly twelve miles
above the earth at twice the speed of sound. Outfitted with afterburn-
ers, it flew so fast it actually outran the sun. Cost to see the sunset
twice: 14.000 dollars. P. Diddy used it as his private taxi.” (speakerrost)
”P. Diddy one time called up and said 'm running late, so they actually
held the Concorde.” (Mark Malkin, US Magazine)

”...because in the world of Diddy, nothing is out of reach!” {speaker-
rost)
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” Anything Puffy wants, Puffy gets. From cars, to tables at clubs, to
renting out the whole club.” (Ben Widdicombe, New York Daily News)
"He’s a magnum force of nature. There’s like hurricanes, tornadoes,
and Puffy.” (Robert Verdi, Full Frontal Fashion)

"He is the mayor of Puffyville.” (Amy Linden, XXL Magazine)
”...for P. Diddy the world is not his oyster, it’s his whole damn pearl!”
(speakerrost)

”V.I.P. Treatment”

"V.LP. Services were actually invented for this guy.” (kommentator)
"He has Liberty helicopters on call 24-7. At three o’ clock in the morn-
ing, if he decided that he wants to be flown out to the Hamptons, he
has them waiting on the tarmac.” {kommentator)

"Puffy loves service. Round the clock service. He has personal chefs to
cater to him, a driver to take him anywhere he wants to go, an on call
manicurist, and a team of bodyguards.” (speakerrdst)

"Then there’s Farnsworth J. Bentley, Puff’s man servant. Job descrip-
tion; get Diddy anything he wants.” (speakerrost)

"He doesn’t have time to decide, like does this tie match this suit and
do these cufflinks go with these sunglasses, like, he kind of needs help
with that.” (kommentator)

Det fortsdtter i samma anda och publiken fir veta att
“the personal barber” inte ror si mycket som ett harstra
pa Diddys huvud forran en skiss i samrdd med den
famose kunden tecknats. "And looking good has its
price, Puffy pays his barber up to 7 ooo dollars a week”
paminner oss speakerrdsten. For att poangen skall ga
fram visas, som alltid nar summor nimns, beloppet
7 000 foljt av dollartecknet pa TV-skarmen.

"Celebrity trainer Mark Jenkins is drill master to the stars. But he
dropped every client so he could work exclusively with one client,
P. Diddy.” (speakerrost)

"When I'm working with Mr Combs, 'm exclusively with Mr
Combs.” (Mark Jenkins, Diddys personliga trinare)

”For full-time monitoring Diddy pays Mark half a million dollars a
year.” (speakerrost)
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"Getaways™

”Diddy does not vacation like the average person.” (kommentator)
”He goes to Ibiza, he goes to St. Tropez, he never goes to just the ordi-
nary places.” (kommentaror)

Och speakerrosten sammanfattar och foljer upp:

“And the way Puffy travels is like nothing you’ve ever seen.” (speak-
errost)

"And when Diddy flies he brings his friends with him.” (speakerrost)
"In 2003 P. Diddy rented the 181 foot Southern Cross in St. Tropez.
This luxury yacht has seven deluxe cabins, Jacuzzis with gold fixtures,
a gym, and a hydraulic launch pad for the helicopter. The incredible
weekly cost: 400 ooo dollars.” (speakerrost)

Rubrikerna *Nightlife”, ”Shelter” och " Transportation”
passerar revy och vi lar oss att P. Diddy under utekvillar
brukar dela ut flaskor av den dyraste champagnen till
folk han inte ens kanner, att han dger bostader i New
York, Los Angeles och South Hampton liksom att bil-
parkens Rolls Royce Phantom ar inredd med sex sorters
adeltrd. Flervaningshuset pd Manhattan beskrivs som ett
magasin som anvinds for att forvara innehavarens
enorma kladbestand och dar Diddy sallan bor. Under
rubriken ”Jewelry” far vi reda pa att P. Diddy har en
70000 dollars Rolex och en passion for lillfingerringar,
varefter en markbart exalterad kommentator, under
rubriken "Clothing and Accessories”, intygar att Diddy
spenderat 51 000 dollar pd 28 minuter hos modehuset
Versace.

Diddys spenderbyxor kommer ocksa andra till godo.
Kommentatorer vittnar om hans generositet gentemot
manniskor i allminhet och de hundratals vannerna i syn-
nerhet. Tillhér man kretsen kring Diddy bjuds det pa fes-
ter, resor och shopping av 6verdadigt snitt. Foljet av mer
eller mindre av Diddy ekonomiskt beroende personer
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tycks ansenligt. Fodelsedagen firar artisten med en 6ver-
raskningsresa for de 300 niarmaste till Marocko dar sall-
skapet vialkomnas av en kommitté bestaende av kameler
och cheerleaders. Det sistnimnda tycks sarskilt impo-
nera pa en kommentator som med eftertryck stannar vid
det faktum att en grupp cheerleaders fatts att dyka upp
"mitt i Afrika”.

Efter avbrott for reklam gar programmet in 1 sin andra
akt. Dar tas en mer utpraglad inriktning mot huvudper-
sonens entreprendriella sida.

”From refreshment to rapping, runways to restaurant chains, P. Diddy
is an industry onto himself.” (speakerrdst)

”Music mogul”

En kommentator inleder avsnittet om Diddys status i
musikvirlden med att konstatera att Diddy ar "the
complete rags to riches story”, som pa tio ar arbetat sig
hela vdgen fran praktikplats pé ett skivbolag till VD 6ver
det egna bolaget ”Bad Boy Records”, varderat till nar-
mare en halv miljard dollar.

"In just over a decade . Diddy has gone from intern to in charge... of
everything!” {speakerrost)

Musikvirlden har Diddy erovrat i egenskap av rapartist,
producent och skivbolagschef. I producentrollen har han
arbetat med de storsta stjdrnorna och som rappare
inkasserat dver to miljoner dollar pé skivforsiljning.
Dessutom har han flera sisonger av den egna MTV-
sanda reality-serien "Making the band” bakom sig, i vil-
ken skildras hur Diddy sitter ihop ett hip hop-band frén
uttagning till skivinspelning, marknadsforing och turné.
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"Entrepreneur”

Diddys lyra har atskilliga strangar. Vid sidan av de
manga rollerna inom musikbranschen ar han bekant
med rollen som designer sdvil av klider som pa senare
tid ocksa bilar. "He pretty much is the leader of urban
lifestyle culture™, menar en kommentator. Kladkollek-
tionen “Sean John™ har farr sdllskap i foretagsimperiet
av den specialdesignade bilmodellen ”Lincoln Navi-
gator”. Liksom i allt Diddy féretar sig har han hangivet
tagit sig an varje inredningsdetalj i projektet. Billeveran-
torens representant kommenterar samarbetet: *Working
with Sean on this was the biggest pain in the ass because
he is such a perfectionist”. En perfektionistisk liggning
star inte ensam som forklaringsfaktor till Diddys fram-
gangsrika affirsmannaskap. Enligt fastighetsmogul
Donald Trump har Diddy ndgot sd sillsynt som en fa
forunnad instinktiv kansla for vad som édr och inte ar
bra: "He just understands what is good and very few
people bave that instinct”. Diddys verksamhetsomrdden
slutar inte dar. Som varje imperium med sjalvaktning
omfattar Diddys en restaurangkedja. Bland andra paga-
ende projekt ndmns fardigstallandet av dryckesserien
"Diddy’s drinks”, som enligt speakerrosten dr domd att
bli en kommersiell framgang. ” "Diddy’s drinks’, Puffy’s
very own beverage line is coming our way and it’s
guaranteed to sweeten his bank account.”

”Charity”

”One thing that life has taught me, it’s so important to make sure to
give back.”

Citatet ar P. Diddys och inleder det avslutande segmentet
om honom som samhaillstjanstens riddare. Till bilderna
av P. Diddy overrickandes en check till en kvinna vittnar
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en kommentator om entreprendrens adla karaktar: "A
lot of people don’t realize that Puffy is very much about
the community and giving back. And he is not one of the
wealthy people that you know just forgets where he
came from”. 1994 startade P. Diddy projektet "Daddy’s
House”, en organisation som samlar in pengar till barn
i Harlem, New York. Speakerrosten berdttar att Diddy
2003 sprungit NYC-maraton i syfte att generera pengar
och publicitet till organisationen. Tilltaget menar en
kommentator inspirerade manga barn genom att fore-
visa att man maste slutfora allt man pabérjar. Detta ut-
talande kan tolkas i bemirkelsen att loppet i sig illustre-
rar andemeningen artt vil man stallt sig pa startlinjen gar
man ocksd i mdl. En 6ppnare tolkning dr ocksd mojlig,
enligt vilken loppet representerar kategorin vilgérande
andamal, som den naturliga avslutningen pa en hin-
delsekedja av att ra sig fran botten till toppen och
dérifran ge tillbaka till samhillet (d v s den naturliga
avslutningen bestdr 1 att g& i mal i ett lopp man startat
som likaval kan vara ett maraton som en livsvig dar
karridrens logiska cirkelslut bestar i att symbolisera
social rorlighet och sedan ge tillbaka till samhallet, allesa
att visa den ritra vigen).

Efter att ha betat av konsumtion, finansiering och dona-
tion aterstar endast att avrunda. Logiskt gors detta
genom att man adderar de ridigare genomgangna sum-
morna for att landa 1 P. Diddys totalvirde, som frikostigt
redovisas.

”He is worth 293 million dollars. His companies’ value is even more
than that, 500 million dollars. He is extraordinary!” (speakerrost)

De avslutande meningarna ar enkel matematik: 293 mil-
joner + 500 miljoner = extraordinar person.
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HUVUDDRAG

Under denna rubrik har jag sammanfattat nigra av
huvuddragen i programformatet “The fabulous life
of...”. Summeringen omfartar exempel ocksi fran
avsnitt om andra artister dn det tidigare fokuserade om
P. Diddy.

Formatets sensmoral kan indelas i tre komponenter, som
vanligtvis ingar i foljande ordning: overflodig konsum-
tion, social rorlighet och ge tillbaka till samhallet.
Programmets forsta halva viks forbehallslost at skild-
ringen av kandisforemalets konsumtionsvanor. Det ofér-
nuftiga i spenderandet lyfts hiar nogsamt fram och verkar
ha ett egenvirde i presentationen. S4 ir t ex kommenta-
torn noga med att sedan P. Diddys fastigheter har gitts
igenom, ldgga till att innehavaren nistan aldrig ar dar.
Som for att ytrerligare forstarka att konsumtionen sker
utan hansyn till ndgot. Som om etfekten accentueras om
konsumtionen ir rationellt omotiverad ur sa manga syn-
vinklar som méjligt. Likadant dr det niar kommentatorn
1 ett annat avsnitt delger publiken att artisten Marc
Anthonys golfset ar infattat i guld och platina och upp-
gar till ett virde av 25000 dollar och later krona berit-
telsen med att podngtera att Marc Anthony inte ens ir
sarskilt bra pa att spela golf, en nyborjare med 28 i
handikapp. Den negativa kopplingen tycks 6ka den upp-
marksammades status och utgdr en aterkommande
retorisk poang i framstillningarna. Logik och regler
beror inte den presenterade. T det parallella universum
ddr denne/a befinner sig ar sidant inte tillimpbart.

Att mer handfast utsdtta andra for sin konsumtionsrela-
terade livsstil genom art ldta dem bli aktivt delaktiga 1
rikedomsutovandet konstituerar ett inslag med kopp-
ling till det kronologiskt senare forekommande om kin-
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disens vilgorenhetsengagemang. Gemensamr for bigge
ar framstillningen av stjarnan som generos. Publiken
inbjuds i detta skede att beskada kindisen i rollen av
vird eller viardinna. Fester, resor och gratis klader delas
ut till bekantskapskretsen. Faktorer som lyfts fram i
skildringen av kandisens vardskap ar forutom hans eller
hennes frikostighet, formagan att fa folk att handla i
enlighet med egna onskemal, som kan bestd i att fa alla
A-listade kidndisar att infinna sig da det kallas till fest
eller att fa alla gaster att kla sig helt i vitt. Fester och
andra kollektiva konsumtionsbegivenheter ger dven en
scen med motspelare for artisten att verka pd. Genom
att omge sig med ett stort folje av manniskor som age-
rar statister i artistens livsberittelse konstrueras och
valideras artisten som huvudperson och betydelsefull.

Andra akten foljer upp grunden som lagts i den forsta
genom att skifta fokus till hur de dar spenderade peng-
arna tjanats ihop. Hir ges inblick 1 ndringsgrenarna som
finansierat helikopterplattor och Cristal-champagne och
publiken fir bekanta sig med kandisen som entreprenor.
Restaurangkedjor, kladkollektioner, skivetiketter och
egna parfymer hor till de mer eller mindre obligatoriska
inslagen i upprakningen av imperiernas verksamheter.
Liksom i forsta halvan stdr summor i fokus och publiken
gors uppmarksam pa viardet som vardera inkomstkalla
uppgar till. Denna del av programmet kan delvis ses som
argumentation for det som visats 1 avsnitt ett. Kandisen
har gjort skil for pengarna. Inte minst i hans eller hennes
egenskap av “self made”. Programmets avslutande parti
inriktas ndamligen inte sallan pd kandisens enkla bak-
grund. I avsnittet om P. Diddy konstaterar en kommen-
tator att P. Diddy ar ”the complete rags to riches story”,
som gdtt fran praktikant till VD pa tio &r. [ avsnittet om
Jennifer Lopez och maken Marc Anthony knyts sicken
ihop av kommentatorns yttrande att de tva forstar
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varandra for att bada har arbetarklassbakgrund med
immigrerade foraldrar och vet hur det dr atr ga fran att
inte ha mycket till ate plotsligt ha allt.

Tecknandet av artistens erfarenhet av enkla forhallanden
bidrar till denna/es trovardighet som entreprenér och
lagger grunden f6r programformatets avslutande fas, i
vilken sista pusselbiten i kindisens karaktar faller pa
plats. Kdndisens empati med och generositet mot sam-
hillets behovande satts hir i blickfanget. Till bilder av
kandisen sitrandes pd sangkanten hos ett sjukt barn eller
overridckandes en check till en nodstilld far tittarna lara
sig om kandisens ofta sjalvbetitlade valgorenhetsprojekt
och om hur mycket han eller hon donerar till behjdrtans-
viarda dndamal.
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Det har nu blivit dags att lagga empirin at sidan en stund
for att istillet folja upp ett tidigare annonserat analytiskt
spar — niamligen det om kontextens betydelse. Magiskt
kapital kan ses som en funktion av vad som i en given
kontext, med hansyn till kontextens agenters percep-
tionskategorier, kan bli forstdtt som vardefullt och legi-
timt. I detta kapitel relateras varde och legitimitet till en
kulturell kontext. Kontexten fanns med som en faktor
redan di jag forst borjade formulera fragestillningar och
utforma ett teoretiskt ramverk. Det var dock torst i
motet med empirin som denna kom att avgrinsas till
nationell diskurs. Min ursprungliga analysfokus precise-
rades till att omfatta relationen mellan en nationell
diskurs (hir representerandes den kulturella kontexten)
och kapital.

Huvudexemplet "Fame Factorys” overensstimmelse
med min forforstaelse kring konstruktionen av svenskhet
blev i kontakten med empirin efterhand alltmer fram-
tradande. ”Fame Factory” tycktes inbjuda till en analys
med nationell diskurs i centrum. Tanken pd "Fame
Factory” som en materialisering av konstruktionen av
svenskhet vidareutvecklades i relation till mina studerade
amerikanska medieprodukrer, vilka i likhet med den
svenska empirin villigt rycktes ldna sig till en analys med
dominerande nationell diskurs som utgdngspunkt. Till
uppgiften att teckna en svensk diskurs kom inringandet
av en amerikansk nationell diskursram i vilken normens
praktiska omsittning kunde placeras och mot vilken det
svenska exemplet kunde kontrasteras.

Ur samma empiriska betraktelser som det nationella
motivet hade vuxit fram, foddes en tanke om att koppla
magin till de studerade magiprojicerade féremalens hin-
forbarhet till nationella diskurser. Magin mdste i enlighet
med syfte och malsattningar relateras till kontexten i vil-
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ken den produceras och upplevs. Det nationella diskurs-
sparet blev en empirisk illustration i den teoretiska hel-
heten snarare an, som jag forst sett pa det, ett nytt
och sarskilt sidospdr. Praktiskr resulterade det i tillkoms-
ten av tvd kulturellt kontextualiserade magikonstruktio-
ner — amerikansk supermagi och svensk vardagsmagi.

VARDAGSMAGI OCH SUPERMAGI

Med valet av "Fame Factory” som fallstudie hade mina
betraktelser av magiskapande fokuserats till en specifik
arena. Dennas beldgenhet i det svenska samhillet blev
vasentlig da jag, utifrdn gjorda iakttagelser, valde att se
mitt empiriska objekt som del av och uttryck fér en
svensk nationell diskurs. T jamforande syfte hade jag vid
sidan av "Fame Factory” studerat amerikanskproduce-
rat massmedieinnehdll amnat att kommunicera musikar-
tister till konsumenter. Bland detta material kom MTV-
produktionen ”The fabulous life of...” att i min studie fa
representera ett uttryck for en amerikansk nationell dis-
kurs. Med avstamp i min 6vergripande definition av
magi konstruerade jag till mina empiriska exempel
kopplade magiska underkategorier. Skillnaden mellan
dessa kan, med forstaelsen av magi som skapande av en
illusion genom samtidigt framhdllande och undanhal-
lande, formuleras som en differens rorande vad som i tva
skilda kontexter befinnes onskvirt och visentligt att
undan- och framhalla. Olikheter harvidlag liksom
betraffande den resulterande illusionen skulle da forstas
i relation till nationell diskurskontext. Mitt forslag ar att
de former av magi som iakttas i respektive system kan
ses och tolkas i relation till den nationella diskurs, de del-
vis dr en produkt av. Konverterade till virdeoknings-
processer blir den svenska diskursen vardagsmagi medan
den amerikanska diskursen far sin éversittning i super-
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magi. Ddr den svenska magiformen i stora drag verkar
bygga pa identifikation, nirhet och tillganglighet tycks
den amerikanska supermagin konstituerad kring av-
stand, perfektion och ouppnaelighet. For att inviga ldsa-
ren i praktiserad vardags- och supermagi madste en
genomgang av dessas nationella hemdiskurser tecknas
och tillimpas pd avhandlingens tva fallstudier.

NATIONELL IDENTITET — ATT INTRODUCERA
NAGOT SOM SVENSKT ELLER AMERIKANSKT

Okommenterad anvandning av begrepp som svensk och
amerikansk torde villa problem for en sjalvproklamerad
socialkonstruktionist. Innan jag tar dessa epitet i bruk
kommer jag ddrfor kort ate klargora hur jag i mite arbete
sett pa och anvint begreppen. Hur man blir genom att
vixa upp i Sverige betrdffande tinkesitt, beteenden,
samvaroformer och kommunikationsmonster ar vad
etnolog Ake Daun i boken Svensk mentalitet forsoker
kartligga. Jag ar inne pa samma linje da jag soker for-
slag pd hur erfarenheten av att viaxa upp och leva i
Sverige paverkar syn pa, forhallningssite till och varde-
ring av foreteelser och beteenden.

Intresseomrddet kan uttryckas som ett intresse for ”spe-
lets regler” i vissa nationella kontexter, i1 mitt fall Sverige
och USA. Detta kopplar vil till Bourdieus syn pa falt-
begreppet som en spelplan med specifika spelregler,
insatser och kapitalformer. Reglerna ar det habitus som
linkar samman objektiv och subjektiv verklighet till
en synbar helhet. En viss habitus foljer av narvaro pa
ett specifikt fdlt, som kan ses som t ex nationalstats-
diskursivt till sin karaktir. Med en annan formulering
handlar det om att s6ka efter uppfattningar om ”det
goda livet” sett genom ett svenskt eller amerikanskt
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diskursraster. Det giller att kartligga mer allmdnt omfat-
tade “uppfattningar och virderingar kring hur manni-
skor skall forhdlla sig till sig sjdlva, till varandra, till

P26

sina uppgifter och till omvirlden éver huvud taget™***.

Nationens meningsfullhet som analysobjekt bor bedo-
mas med analysens syfte for 6gonen. Gangbarheten gyn-
nas sarskilt om syftet ar komparativt, d v s om uppgif-
ten 4r att bibringa bilder av svenskhet i kontrast till
andra nationella kulturer. Med ett jamférande perspek-
tiv tydliggors att det som tolkas som svenskt ar avhang-
igt vilken kultur den utpekade svenskheten jamférs
med*'7. Daun pdminner om den akademiska beskriv-
ningens beroende av en fixering i tidslig, rumslig och
social bemarkelse. Ett givet svenskt tema varierar i "rea-
liteten” med exempelvis samhallsklass, generation, kon
och geografisk lokalisering pd ett sdtt som en akademisk
beskrivning av svenskhetskonstruktioner for sin genom-
forbarhet maste forbise. Den beskrivna svenskheten ar
sdledes varken nagon enhetligt existerande, klart
avgransbar eller permanent konstruktion*'®. En i delad
livserfarenhet forankrad svenskhet undkommer inte his-
toriskt arv, som finns med som avlagrade diskurser.
Dessa ar inte eviga, de har inte funnits som osynliga
sjalvklarheter i alla tider utan har vid nagot tillfalle i his-
torien varit foremal for stridigheter. Det finns en diskurs-
ordning som vuxit fram historiskt och dar i dagslaget
vissa diskurser dr de dominerande och tagna for givna.

Den generalisering begreppet nationell diskurs oundvik-
ligen medfér bor ses som mitt havdande ate det i Sverige,
liksom i t ex USA, bland minga konkurrerande dis-
kurser torde ga att pa en mer allmin niva identifiera en
eller ett faral for tillfillet dominerande nationell/a
diskurs/er. Ur en sddan skulle begrepp som pa en symbo-
lisk niva i ett allmdnt medvetande utgdr forestdllningar
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om nationen och dess visen kunna hirledas. Det rele-
vanta blir med denna ansats att liknande forestallningar
finns i mangas medvetande som nigot som samhallets
medborgare pd ett eller annat satt har att forhalla sig till
samt att forestdllningarna har fysiska och sociala konse-
kvenser. Forestillningar pdverkar och paverkas av for-
hallanden i den fysiska varlden. Uppfattningar om ratt
och fel, om vad som dr mojligt och otdankbart formas i
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samspel med en materialitet*"’.

Sjalvbilden som svensk uppstar i relation med en omgiv-
ning och omfattar de bilder den som identifierar sig som
svensk tror att andra utanfor har av svenskar. Dessa bil-
der forhéller sig den som svensk identifierade till och
miter sig mot. Om en utsand reporter skulle friga man-
niskor pa gatan i ett svenskt samhalle om de tyckte att de
var typiskt svenska och i sa fall pd vilka grunder skulle
nog majoriteten av de gatubilden frekventerande ha en
fantombild av svenskhet att relatera sitt svar till. Det ar
denna bild som jag vill teckna. En for en svensk och en
for en amerikansk diskurs. For att kunna géra det skall
jag forst tillhandahdlla en ram inom vilken det specifika
innehéllet i svensk och amerikansk kulturell kontext blir
meningsfull. En sddan ram anser jag bor inkludera en
genomgdng av begrepp som identitet, socialisation,
objektiv och subjektiv verklighet. For insikt i processer
dar sddana begrepp dr vitala vinder jag blicken mot
Berger och Luckmann (1966/1991). Under ledning av
dem kommer jag att sondera den sociala konstruktio-
nen av verklighet och pd samma gang bygga ett menings-
gorande ramverk for mina nationella diskurser. I synen
pa den fantombild jag hdr kommer att teckna anammar
jag samma dubbla hdllning som jag tidigare redovisat i
metodkapitlet. Enligt denna kan en fantombild av
svenskhet i ett allmidnt medvetande beskrivas som saval
tempordr som partikuldr — men ocksé som historiskt och
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socialt framdanad, strukturellt forankrad och trogrorlig.
Vad som i detta sammanhang framforallt renderar bilden
relevans dr att den har politiska, fysiska och sociala kon-
sekvenser samt att manniskor forhéller sig till den i sitt
identitetsarbete.

Diskurs och identitet

Hur relaterar diskurs till formandet och uppratthélian-
det av identiteter? For utronande av detta lampar sig
socialisationsbegreppet val. Inblick i kontextens bety-
delse for identitet och varseblivelse, alltsa i hur kontex-
ten relaterar till forstdelsen av nagot som nagot, kan
med fordel ta sin borjan i socialisationsprocessens faser.

Individen internaliserar verkligheten i tva faser; primar-
socialisering och sekundarsocialisering. Manniskor fods
inte till samhallsmedlemmar, de blir sddana i social inter-
aktion med sin omgivning. Till en borjan bestar denna
omgivning i huvudsak av foraldrar eller andra vardnads-
havare, som tar hand om och fostrar barnet. Den lilla
kretsen av signifikanta andra svarar for barnets primar-
socialisering. Foremalet for primarsocialiseringen kan
inte vilja eller valja bort sina signifikanta andra utan ar
hanvisat till dessas bild av verkligheten for att skapa sig
en forestillning om den omgivande varlden. Individen ut-
vecklar sedermera i denna fas sin varldsuppfattning
genom de signifikanta andras filter och internaliserar den
resulterande bilden som objektiv. Barnet tar efter de signi-
fikanta andras forhallningssatt, roller och attityder och
gor dessa till sina egna. Den virld individen internaliserar
i primarsocialisationen upplevs inte som en av flera moj-
liga utan som den enda varlden. Dirfér ar denna varld
starkare etsad 1 medvetandet och later sig mer motvilligt
kullkastas eller omdefinieras jamfort med varldar som
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internaliseras senare i livet genom sekundarsocialisation.
[ 6verforingen av kunskap om hur verkligheten dr beskaf-
fad spelar barnets identifikation med och kianslomaissiga
bindning till de signifikanta andra en viktig roll. Lar-
processens emotionella laddning utgor ett villkor for
effektivt lirande 1 s4 mening att internalisering forutsit-
ter identifikation. Att ges en identitet inbegriper att till-
delas en viss plats i virlden. Genom internalisering sker
badeen subjektivtillagnelse av identitet och av den sociala
varlden. Dessa dr tvd sidor av samma internaliserings-
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process och formedlas via samma signifikanta andra

Sekundarsocialisation avser all form av socialisering som
foljer pd primirsocialiseringen och som introducerar
individeninyasfiareravden objektiva virlden. Sekundar-
socialiseringen har att forhdlla sig till den primira socia-
lisation individen varit utsatt for. Under primarsociali-
sationen internaliseras en verklighet som varseblivs som
oundviklig, den enda mojliga. Jamfoére med innehillet i
denna upplevs det som internaliseras via sekundirsocia-
lisationen som mindre riktigt, mindre sjilvklart “verk-
ligt”. Virlden som internaliseras genom sekundirsociali-
sering ar forankrad i en viss institutionell kontext och
sedermera inte upplevd som universell. Rollerna i sekun-
dirsocialisationen ar mer formella och anonyma och inte
knutna och begrinsade till specifika individer. Darmed
ar identifikationen med socialiseringsagenten mindre pa-
taglig. Berger och Luckmann liknar inverkan fran min-
dresignifikanta andra vid en kor ("chorus™). Signifikanta
andra och koren star i ett dialektiske forhallande till var-
andra, de interagerar med varandra sdvil som med den
subjektiva verklighet som de tjdnar till att bekrafta®*'.

Konversation och andra sprakliga uttryckssatt har en
verklighetsgenererande kapacitet. Sprak objektiverar
varlden och ordnar den sa att den blir mer 6verblickbar
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och begriplig for oss. Alla som anvinder samma sprak
kan sdgas uppritthdlla varandras verklighet. Genom att
andra forstar vad vi sdger bekriftas den egna subjektiva
verkligheten. Spraket tjanar som det viktigaste 6versatt-
ningsverktyget mellan subjektiv och objektiv verklighet
och utgor ett fundament i internaliseringen av verklig-
heten. Det fungerar som ett legitimerande verktyg, som
forklarar varfor samhallet eller de signifikanta andra
fungerar som de gor. Oversittningsarbetet pagar stindigt
i bagge riktningar for att finna overensstaimmelse mellan
den subjektiva och den objektiva verkligheten.
Symmetrin mellan subjektiv och objektiv verklighet kan
aldrig bli fullstaindig. Det finns alltid mer objektiv
verklighet att tillgd dn individen kan internalisera i sitt
medvetande. Ingen individ internaliserar hela massan
av den i hans eller hennes samhaille objektiverade verk-
ligheten®**. Socialisationens innehall kan ses som en
illustration av den sociala fordelningen av kunskap i
sambhallet. Innehallet i den primara socialisationen varie-
rar med kulturell kontext, fran samhalle till samhalle.

Uppratthallande och fordndring
av subjektiv verklighet

Socialisering fortgdr under méanniskans liv och blir inte
komplett eller slutgiltig. Varldsbilder som individen ge-
nom socialiseringsprocesser internaliserat kan bli ifrdga-
satta av nya och kanske, relativt den subjektiva verklighe-
ten, motstridiga intryck. For att sdkerstilla ett visst mdtt
av symmetri mellan subjektiv och objektiv verklighet
utvecklar samhillen procedurer dmnade att uppratthalla
en viss, 1 nagon man kulturellt accepterad, verklighet***.

Vardagens verklighet uppratthdller sig sjdlv genom att
torkroppsligas i rutiner. I individens samspel med omgiv-
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ningen bekriftas verkligheten konrinuerligt. En kollek-
tivtrafikresa befaster (eller forkastar) en inre bild av hur
tunnelbanan fungerar om alla (eller ingen) i omgivningen
uppfor sig i enlighet med det som den inre forestall-
ningen om saker och tings tillstdnd foreskriver. Precis
som verkligheten frin borjan internaliseras genom en
social process, uppratthalls den i medvetandet genom
sociala processer. Dessa reflekterar det faktum atr sub-
jektiv verklighet maste forhalla sig till en objektiv verk-
lighet som ir socialt definierad/bestamd***. Tillgodo-
gorande av den objektiva verkligheten ger individen moj-
lighet att utvirdera och mata sin subjektiva verklighet
med den delade, for alla tillgangliga, forestallningen.

I den verklighetsbevarande processen har bade signifi-
kanta andra och mindre betydelsefulla andra en funktion
att fylla. Signifikanta andra intar en central stillning i
verklighetsbefdstandets ekonomi. De ar sirskilt viktiga
for den kontinuerliga bekriftelsen av individens identi-
tet, d v s for att uppratthalla individens tro pa att han/
hon ar den han/hon tror att han/hon ar. Men, ocksi
andra, mindre signifikanta personer befdster och upp-
ratthdller individens subjektiva verklighet. Individen be-
héver fa sin identitet bekriftad alltifrdn implicit genom
fraimlingar i det offentliga rummet till den explicita,
kdnslomassigt laddade bekriftelse som han/hon ges av
signifikanta andra**’.

Den socialkonstruktionistiska grundsynen dterfinns i dis-
kursanalysens uppfattning om identitet och gruppbild-
ning. [dentitet forstds som ndgot som antas, tilldelas och
forhandlas om i diskursiva processer och som ir relatio-
nellt organiserad i sdidan mening att varandet definieras
utifrdn och i relation till ndgot man inte dr. Diskurserna
antas konstituera inte bara det sociala utan ocksd
individen. Precis som diskurserna ar fordnderliga ar
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identiteter det. Ett subjekts identiteter varierar med dis-
kursivt sammanhang. Mainniskor konstitueras som
grupp 1 processer dar vissa identitetsmojligheter fram-
hidvs som relevanta och andra forbises. Grupptillhérighet
och identitet blir till i en positionering gentemot
”den andra”. Gruppbildning ar enligt diskursteorin
sdlunda politisk och ingdr i den stindiga kampen om hur
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forestillningarna om sambhillet skall ges innehall

Identitet och social struktur

Socialisering dger rum i en specifik social strukrurell kon-
text och har sin grund i dennas arbetsdelning och for-
delning av kunskap**". "Framgangsrik socialisation” har
uppndtts nir symmetrin mellan objektiv och subjektiv
verklighet dr stor. Detra kanns igen fran Bourdieu, d3
uttryckt som att de objektiva strukturerna och de for-
kroppsligade strukturerna dr samstammiga sa att struk-
turerna i det som fornims avgor perceptionen och verk-
ligheten uppfattas som sjilvklar
cessen, som levererar vissa forestallningar och forstdelser
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. Perceptionspro-

utvecklas inte i ett vakuum utan i en interaktion mellan
individen och hans/hennes mer eller mindre signifikanta
andra. Liksom individen ir dessa signifikanta andra en
del och firgade av den samhillskontext som de lever i,
vilket resulterar i kulturellt impregnerade forestillningar.

Identitet ar ett viktigt inslag i den subjektiva verklighe-
ten. Liksom all subjektiv verklighet star den i ett dialek-
tiskt forhallande till samhallet. [dentiteter utvecklas i
sociala processer. De sociala relationer i vilka identiteter
formas och omformas dr bestimda av de sociala struktu-
rer i vilka de dger rum. Pa motsvarande sidtt som sociala
strukturer utovar pdverkan pd identiteten, reagerar
identiteten pa sociala strukturer och bidrar diarmed
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till att reproducera, modifiera eller omforma dessa***.

[ skrivandet om svenskhet och amerikanskhet tillampar
jag samma synsitt som jag givit uttryck for i metodkapit-
lets ontologiska positionering. Detta innebir att jag ser
svenskheten som konstruerad och i svenskhetsbegreppet
omfattade konstruktioner som relaterade till och férank-
rade i vissa sociala och materiella specificiteter (histo-
riska, geografiska, meteorologiska, ekonomiska), som
har medverkat till att svenskheten kommit att konstrue-
ras pd vissa satt och inte andra.

Virderingars sociala konsekvenser

Virderingen av olika beteendeyttringar varierar med
kulturell kontext. Ett och samma drag kan med hansyn
till variationer i dess kontextbundna innebérd antas ge
skilda utfall i olika kulturella kontexter. Ta t ex anspraks-
loshet, ett forhallningssatt som vdrderas hogt i en svensk
samhillskontext, men som i en amerikansk nationell
diskurs lever en forhallandevis mer undanskymd tillvaro.
Att i en anstillningsintervju besvara fradgan om huruvida
man ar bra pa det jobb man soker med att "det dr upp
till andra att avgoéra” kan tdnkas fungera battre i en
svensk kontext dn i en amerikansk. Ett annat for
svenskt-amerikanskt vidkommande relevant exempel
utgor blygsel, ett drag som i en svensk diskurs av tradi-
tion haft en relativt positiv laddning. I amerikansk
diskurs daremot har blygsel betraktats som nagot mer
problematiskt, som innehavaren bor arbeta bort**°. Vad
som anses angeldget att dolja respektive framhalla har en
kulturell dimension av betydelse for det magiskapande
som avhandlingen soker studera.
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Bilder av det egna och det andra

Sjdlvbild och identitet utvecklas och formas i relation
till en omgivning. For identiteten som svensk (sdval som
for andra identiteter t ex de som man eller kvinna) spe-
lar olika sidor av denna omgivning roll. Svenskheten blir
till i vardagen med familj och vianner och med institutio-
ner som skola och arbete, som tillsammans konstruerar
ett "sd gor vi har”. Forestallningar om svenskhet him-
tar ocksd naring ur mediers, akademiska och populir-
kulturella bilder. Nationellt gemensamma och i ndgon
mening enande TV-sinda handelser av sa varierande slag
som katastrofer, ”Melodifestivalen” eller fotbolls-VM
tillhandahaller foredomliga tillfallen att iaktta nationell
diskurs goras. Ytterligare bilder framtrader nir svensken
i motet med “en annan” “blir svensk” genom att defi-
niera sig mot “den andra”. Att sjalvforstaelse tar sin
utgangspunkt och uppstar i relation till ndgot som man
inte dr, konstituerar en grundldggande del i vasterlandsk
tanketradition. Fran synen pd andra kan den egna natio-
nella identiteten indirekt harledas. Detta gor studier
av svenska forestillningar om invandrare till lampliga
startpunkter for sokande efter en svensk sjalvbild. Nir
amerikanska presidenters installationstal senare i kapit-
let synas i sommarna tillimpas denna princip i spaningen
efter en bild av amerikanerna och de andra. Den natio-
nella identitet som jag har kommer att teckna tar sin
utgangspunkt bade i bilder som medias och folklo-
ristiska populdra och akademiska bilder och i avgran-
sandet gentemot den "andra” som for tillfillet utgor
referenspunkt.

Lika lite som andra diskurser ar nationella diskurser
entydiga. De kan forvdntas rymma mdanga spanningar
och relativt en for narvarande dominerande diskurs mot-
satta stromningar. Av fokus- och avgransningsskal har
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jag avstatt fran atr gd in pa sidana och istillet begrinsat
uppmiarksamheten till en hegemonisk svenskhet och
amerikanskhet. Mindre relevant blir huruvida svenskar
och amerikaner faktiskt ”ar” sd som bilderna gor gil-
lande. Intressantare blir iakttagelsen att det finns kontex-
tuella normer som hjalper till att odla fram vissa férhall-
ningssatt och som manniskor i sitt identitetsarbete stan-
digt har att forhalla sig tll.

EN SVENSK DISKURS

Innehéllet i svenska relationer har beskrivits bland annat
i termer av blyghet, oberoende, konfliktundvikande,
arlighet, kollektivism kontra individualism och ansprak-
sloshet**". Fran skildringen av ”Fame Factory” 1 kapitel
sex erinras flera av dessa aspekter (t ex konfliktund-
vikande, anspraksloshet och kollektivism kontra indi-
vidualism) som i hog grad tillimpbara pa avhandlingens
empiriska material. Kommande stycken agnas kompo-
nenter som aterfinns i skildringar av svenskhet och som
samtidigt kommuniceras genom avhandlingens svenska
empiri. Jag har ocksa 1 texten lagt in ndgra illustrationer
av hur nationell diskurs kan sdgas gjord via medieinne-
hall for att visa hur identitet blir tll.

Likhet, konformism och konfliktundvikande

I Sverige tycks moten med andra médnniskor ofta handla
om att finna berdringspunkter och etablera en kring
samstammighet och konsensus orienterad vanskaplighet.
En vanlig forestillning i svenskt samhaille gor gallande
att det inte ar lont att diskutera en friga om de inblan-
dade inte tycker lika, for “det leder ingenstans”*3*.
Diskussioner mellan foresprakare for divergerande dsik-
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ter blir med en sddan ansats ndgot som hellre pareras an
vilkomnas®** och kinsloladdade dmnen férenade med
risk for meningsskiljaktigheter kommer ate bli flitigt
anvdnda i syfte att mota oppna konflikeer i grind.
Beredvillighet atr jamka och en syn pd kompromissande
som det enda civiliserade sattet att vidmakthalla relatio-
ner mellan manniskor med motstridiga intressen, be-
skrivs ofta som konstituerande byggstenar i en svensk
sjalvbild***. Formdgan att samarbeta och vara en god
lagmedlem varderas likaledes hogt och betonas i for-
skola, skola och arbetsliv sdvil som inom idrott och poli-
tik***. "Formaliserad kollektiv interaktion” har en lang
tradition i svenskt samhallsliv dir vidareutveckling av
1800-talets folkrorelser kan siagas ha givit svensken till
likhetsstravandena val limpade umgingesformer.
Organiseringen av interaktioner med andra pa basis av
nagot gemensamt (illustrerad exempelvis av den i Sverige
omfattande kurs- och foreningsverksamheten) fraimjar
likhet och undvikande av 6ppen konflikt**®. Begransande
av privata relationer till att omfatta familj och et litet
antal nara vanner kan forstds som ett annat satt att
materialisera en striavan efter likhet.

Svenska normer sigs foreskriva kontroll av kanslo-
yttringar av glidje och sorg och allra helst betraffande
uttryck for kanslor av ilska*™ Den allmianna svenska
hallningen mot negativ kansloutlevelse och “aggressivi-
tet” skildras vanligtvis som avvisande och tréskeln for
vad som 1 diskussioner identifieras som aggressivt tycks
relative ldgre dn pa manga andra héll i varlden. Konflikt-
undvikande aterkommer 1 flertalet beskrivningar av
svensk mentalitet**. Svenskar sigs virdera tystlatenhet
och lagmaildhet i det sociala umgidnget medan diaremot
animerad hogljuddhet ofta skall uppfattas som “bri-
kigt” och ndgot som 1 hogre grad forknippas med
“andra” (an upplevt svenska)**”. En sddan syn pa brak”
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gor konfliktundvikande till ett satc atc vinna om-
givningens uppskattning och fa sitt sociala jag bekraf-
tat. Konfliktaversionen kan da forstds som uttryck for en
onskan att "vara till lags”. Himmade aggressioner kana-
liseras gdrna till former och sammanhang dar de upp-
fattas som kulturellt mer acceptabla, exempelvis for-
lagda till forarsiten, fotbollslakrare eller alkoholrus.
Utlevelse av kanslor anses hora den privata sfaren till,
men inte heller inom denna sigs det vara lika legitimt
som i manga andra kulturer att ge sig han emotionellt™,
Intensiteten i kdnslorna kommer att utgdra en avgorande
faktor for i vilken utstrackning dessa av omgivningen
kommer att befinnas legitima.

Rapporteringen av flodvagskatastrofen i Bengaliska
viken 2004 visade sig intressant for den svenskheten
sokande. Da det ett ar efter det intraffade blev tid att
blicka tillbaka och med distans reflektera 6ver forloppet
kom mediedebatten att kretsa kring svensk oformaga
att agera. En kulcur dar det ofta ses pd som battre att inte
gora nagot dn atr gora ndgot som kanske blir fel, havda-
des fran debattsoffor och ledarsidor karakterisera
Sverige. Frin flera hall manades till diskussion om detta
identifierade svenska forhallningssact, som ansdgs ha
medverkat till underldtenher att skrida till handling i
samband med katastrofen. Konfliktundvikande och stra-
van efter likhet kan tyckas kongruent med en positiv
instillning till neutralitet och passivitet. Neutralitet har
historiskt via utrikespolitiken utvecklats till ett nationellt
signum for svensk identitet ate forhalla sig till**". At inte
vilja sida, ta stdllning eller agera tycks ha en mer positiv
konnotation i en svensk kontext dn i flera andra som kan
anses kulturellt och socialt jamférbara**. Uttryckert att
“lagga nasan i blot” liksom neutralitetstillstandets tra-
ditionellt hoga status kan synas reflektera en ambivalent
instillning till stillningstagande och engagemang i
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svensk diskurs. Oviljan att lagga sig i och det upplevt
moraliskt beromvirda i atc halla sig utanfor figurerar
i samhallsdebatten ofta i samband med brottsrap-
portering, i vilken svenskens obendgenhet att ingripa
eller anmila verkar vara en ofta forekommande gast.

Mediebevakad idrott utgor en illustrativ arena for arti-
kulering av nationell diskurs. I samband med r920- och
30-talens folkhemsbyggande rensades det svenska hjalte-
galleriet ut for att ge plats at ett mer tidsenligt kulturarv.
Elitidrottsutovare axlade rollen som modernitetens nya
hjaltar och nationella symboler. Som sddana smalte de
vdl in i en svensk diskurshelhet och motsvarade manga
av det svenska folkhemmets modernitetstorvantningar
pa t ex demokratiska dygder, lita biste man vinna och
karriarvagar for alla oavsett geografisk och social hem-
vist. Idrottens retorik betonade svenskheten hos den nya
tidens hjaltar. Elitidrott framstalldes som resultatet av
malmedveten, disciplinerad och rationell trianing och
svenska idrottare associerades med sjialvbeharskning och
sportslighet. Den sistnamnda egenskapen hade fordelen
av att samverka med en rad andra ideal tillskrivna den
egna nationen, t ex fredsvilja, humanism, demokrati,
rattvisa och jamlikhet**:.

Elitidrottare representerar i sitt yrkesvirv inte bara sig
sjdlva utan hela nationer pa ett i dvriga arbetslivet ovan-
ligt sdte. Nir t ex den for Sverige tivlande utévaren vin-
ner blir segern svensk, en nationell angeldgenhet som,
trots att den dr resultatet av individens prestation, blir
nagot for alla medborgare att glidjas at och kdnna stolt-
het 6ver. P4 motsvarande satt blir den idrottsligt aktivas
satt att upptrdda och hantera medier tolkat i ljuset av
den nationella diskurs som han/hon i sin yrkesroll age-
rar representant for. For i likhet med svenskars sorg,
politikers utspel och schlagertavlingsdeltagares sjalvtor-
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troende och konstnirliga uttryck, forhaller sig lands-
lagsspel, spelare och forbundskaptener till och virderas
relativt en viss normerad bild av svenskhet*#*. Detta blir
tydligt i mediala samtal om defensivt spelsystem, oav-
gjort som maélsittning eller framhallande av lagmoral,
disciplin, lojalitet och osjdlviskhet framfor individuell
teknisk skicklighet och briljans som svenska idrottslags

starka sidor**.

Modernitet och rationalitet som identitet
~ praktiskt sinnelag

Nir 6 juni niarmar sig ligger kommentarerna om svensk
valhanthet infor nationaldagsfirande och vantar pa att
hamna i tal och tryck. Varje ar later det likadant. Sverige
vet inte att kdnna nationell stolthet och kommer till
korta jamfort med grannlandet Norge i friga om pat-
riotisk festyra. Enligt flera etnologer florerar i svenskt
samhalle en forestillning om att Sverige saknar en kul-
tur- och fosterlandskansla**
med att Sverige inforlivat moderniteten som en grund-
pelare i sin nationella identitet*¥, Avsaknaden av kultur
blir definierande da kultur forstds som nagot forlegat
som man 1 Sverige har natt bortom. Den nationella sjalv-

. Denna idé siags hanga ihop

forstdelsen omfattar ett deklarerat avspant forhallande
till det forflutna och med detra associerade institutioner
och foreteelser, daribland kyrkan. I ett samhalle dar reli-
gionsutovning spelar en forsumbar roll i mangas vardag
blir kyrkan nidgot man bescker for att lyssna till advents-
musik, l4ta sig vigas eller dopa ett barn. Ritualer som
midsommarfirande och kyrkogéang tillskrivs ingen dju-
pare mening. Man identifierar sig som oberoende tin-
kare och intar en allmidnt kritisk hallning mot religios
fanatism och nationell chauvinism. I sjalvforstaelsen har-
bargeras dven forestillningen om de jamstallda kénsrol-
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lerna. Tanken om Sverige som modernitetens ansikte —
det moderna, avancerade hogt utvecklade och rationellt
organiserade samhillet*** — bekriftas och reproduceras i
skyndsamt anammande av ny teknik, 3G-utbyggnad och
pc- och mobilpenetration.

Saklighet, fornuft, rationalitet och praktiskt sinnelag till-
hor egenskaper som i Sverige varderas hogt**”. Fornuftet
och dert praktiska handlagets foretrade framfér kdnslor
vill flera forskare forsta i ljuset av det svenska bondesam-
hillets historiska livsbetingelser. Ett hdrt klimat med
langa och kalla vintrar och korta odlingssasonger skall
enligt dessa ha resulterat i hoggradigt arbetsrelaterade
manskliga relationer. Hushallen fungerade primart som
produktionsenheter och nigot dverdrivet utrymme for
kdnslomassiga utsvavningar fanns inte. Gemenskapslivet
kan beskrivas som markbart malinriktat dven sedan det
sociala umganget under 1800-talet borjat finna nya fora
i nykterhets-, vickelse- och s smaningom arbetarrorel-
sen. Da befolkningen vid 1900-talets mitt lokaliserades
till de vaxande staderna var grunden redan lagd vad
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gallde faordighet och praktisk inriktning**.

Jante

"Jante ingar i det skandinaviska vardagsspraket, ir hela tiden nar-
varande i den journalistiska jargongen, ar en sjalvklar och aldrig ifrd-
gasatt referenspunkt i karikatyrerna - Jante behover inte beskrivas och
knappast analyseras. Och nir Jante beskrivs, sker det med under-
forstadd sjalvklarhet: mellan skribent och lisare finns en omedveten
forstaelsepake, som har sina symboliska och faktiska rotter i en gemen-
sam social erfarenhet.” (Henningsen, 2001, s. 182)

Jantementalitet ma forekomma overallt, men Skandi-
navien dr ensamt om att ha ett siarskilt begrepp for denna
psykiska och sociala kontrollmekanism, skriver kultur-

220



historikern Bernd Henningsen. Den skandinaviska Jantes
forankring i kollektivt minne och nationell sjalvforsta-
else har rotter 1 det sena 1700-talet och utgor en fostran
till likhet. Som begrepp har Jante sitt ursprung i romanen
En flykting krysser sitt spor (1933), i vilken den dansk-
norske forfattaren Aksel Sandemose formulerar en lag
uppbyggd likt Bibelns tio budord. Det forsta av dessa,
”Du skall inte tro att du ar ndgot”, har i Sverige kommit
att fa stallning som ordsprik, som efterhand utvecklarts
till en av den svenska samhilleliga sjalvforstaelsens
grundpelare. Historiskt har Janteideologin varit politiskt
och socialt forankrad bla 1 en statlig forvaltning, vars
mal varit att omfatta alla medborgare, ett tidigt etablerat
skol- och utbildningsvisende, ett balanserat klassam-
halle med relativt sma motsittningar, sprakligt, etniskt,
religiost och kulturellt homogena samhillen och slut-
ligen den moderna vilfiardsstaten som med sin maxim
om den sociala och materiella utjamningen av intressen
och livsforhdllanden proklamerat jamlikheten som
framsta politiska mal*s'.

Henningsen pekar ut socialt och intellektuellt nedtryck-
ande av individer som vill och férmar kldttra uppér pa
samhallsstegen som karakteristiskt for moderniseringen
av "gamla” samhallen, till vilka Sverige far rdknas.
[ "nya” samhallen (exempelvis USA) ddremot vicker
miljondren som borjade som diskare beundran. Devisen
”Du skall inte tro att du ar ndgot!” har sina rotter i Over-
tygelsen om social likhet och kan stallas mot maximen
”Var briljant!”*%*, vars ursprung kan spdras till over-
tygelsen om ménniskors principiella olikhet. Det social-
demokratiska partiets narmast obrutna innehav av
svensk regeringsmakt under en mycket lang tid, har
praglat samhillsbyggandet mot en ideologi med rattvisa
och social omsorg i centrum. Overtygelsen om att den
mest rdttvisa ordningen sikerstills genom “kollektive”
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(d v s av centrala myndigheter) fattade beslut kan, lik-
som principen om social likhet, hanforas den social-
demokratiska idétraditionen®*’. I Sverige kompliceras
dock idén om likhet genom motet med kapitalismens
individualistiska pragel. Henningsen ser har Jantelagen
som en speciell skandinavisk intensifiering av kapitalis-
mens protestantiska anda i en socialdemokratisk form*.

Ackompanjerad av Jantelogiken resulterar den svenska
strivan efter homogenitet och likhet i pibud om
anspraksloshet. At inte forhiva sig blir ett kvalitetsbevis
i utvirderingen av personer och grupper. Odmjukhet
som en allmant omfartad svensk virdering avspeglas i en
rik flora av svenska ordsprdk pd temat. "Hoga trdad bla-
ser latt omkull”, "Hogfard ar alla lasters drottning”,
"Dygd och hogfird simjas ej under samma tak” kan alla
ses som exempel pa talesatt dar synen pa sjalvforhavelse
kommer till uttryck®s.

Mattfullhet utgor en annan barande tanke i svensk ideo-
logi. I spriket finner den sitt frimsta avtryck i ordet
lagom, ett begrepp vars ooversittbarhet till andra sprak
ar omtalad. Henningsen ser begreppet lagom som en
social internalisering av Jantelagen, under vilken inhy-
ses “medelmartans dygd, jamvikten, balansen, mattfull-

heten och den kloka eftertanken”**.

Socialantropologen Ulf Hannerz lyfter fram duktighet
som ett begrepp som 1 Sverige har en mycket positiv
vardeladdning. Ordet duktig menar han ar intressant
eftersom det befinner sig i “skarningspunkten mellan
kompetens och moral”**". Da begreppet inte enkom
asyftar kompetens utan ocksa har en moralisk dimension
ar dess innebord inte helt likstdllbar med ordet "skick-
lig”***. T en samhillskontext med likhet som grund torde
denna egenhet gora begreppet vl limpat som avdrama-
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tiserande alternativ till andra, mer potentiellt elitistiskt
klingande begrepp (som antyder en ojimn initial distri-
bution av férmagor och alltsd indikerar att det finns en
grundlaggande olikhet individer emellan).

EN AMERIKANSK DISKURS

Som i fallet med den svenska diskursen har jag valt att
soka efter en amerikansk diskurs i popularkultur, akade-
miska och populirvetenskapliga beskrivningar, natio-
nens historia och politiska dokument. I presidenters till-
tal till det amerikanska folket har jag sokt landets natio-
nella sjalvbild i konstruktionen av det egna relativt en
omvirld. Aven moral och virderingar som framkom-
mer i populidrkulturellt innehall har jag funnit virdefulla
att ta intryck av, inte minst beroende pa den betydelse
sadana produkter har och har haft for den internatio-
nella spridningen av amerikanska idéer om samhillsliv.

Framtidens och drommarnas land

Ojdmlikhet och diskriminering till trots har USA under
arhundraden haft en dragningskraft pid immigranter frin
olika delar av virlden. Med hopp om ett bittre liv i den
nya virlden dn den som erbjudits dem i den gamla, 16f-
ten om demokrati, religionsfrihet, ekonomiska majlighe-
ter och social status har nybyggare lockats till USA*%.
Aven i dess tidiga tappning byggde den amerikanska
dréommen pd idén om “amerikansk exceptionalism”** i
bemirkelsen att USA erbjod mojligheter till det goda
livet som i den gamla virlden saknade motsvarighet*®'.
Nybyggarandan och hopper om ett bittre liv som for-
enade de heterogena nyinflyttade har genom seklen inne-
burit en stomme i tanken om USA och ndgot som landet,
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1 frinvaro av delad historia och kultur, for sin samman-
hallning forlitat sig pa.

Amerikansk kultur omhuldar tanken om att ”allt ar moj-
ligt”. USA som mojligheternas land konstituerar en cen-
tral del av den amerikanska nationella identiteten. T hjar-
tat av denna Aterfinns den amerikanska drommen, for-
enklat ”att man kan komma frdn ingenstans och nd hur
langt som helst”. Den amerikanska drommen inbegriper
ingen mattfullhet. Snarare dr det tanken om att kunna
“make it big” som utgor dess hjarta. En saidan ambition
harmonierar simre med det svenska folkhemsidealet.
Forvantningarna pa svensken om att vara 6dmjuk och
nojd ter sig for amerikanen frammande. Act bli rik
och visa det vicker i USA inte omgivningens avund utan
dess beundran®®*. I Sverige gor synen pa rdttvisa och
ekonomisk jamlikhet den amerikanska drémmen mindre
vil lampad som allmidnt omfattad kollektiv vision.

Uttrycket ”from rags to riches” fangar foredémligt en
essens i amerikansk ideologi*®*. Om i USA mojligheten
att komma fran ingenstans och né toppen betonas, hand-
lar det i Sverige snarare om att ingen skall behova
komma frin ingenstans. Det svenska ljuset riktas mindre
pa den sociala rorligheten och mer pd den sociala omfor-
delningen av samhallets resurser. I en dokumentirserie
om det amerikanska samhillet signerad Goran Rosen-
berg** formedlar Linda Chavez, republikansk politisk
analytiker, sin tolkning av den nationella kulturskillna-
den. P4 den svenska journalistens fraga om hur man i
USA ser pa rattvisa och klassamhille ser Linda Chavez
oforstdende ut. Efter en stunds betanketid férklarar hon
att klasstankande och till sddant kopplad rattvisa inte
ar relevant sett utifrdn amerikansk ideologi. Rattvisa
handlar istillet om allas lika rate till mojligheten att
bli miljonar, klargor hon. Berittelser om “self made
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men”som startat med tvd tomma hander har under
arhundraden spelat en framtridande roll i ett ameri-
kanskt narrativ som i mycket byggt sin legitimitet pa

65

tanken om social rorlighet®,

I den amerikanska modellen forvantas individen forvalta
de forutsittningar som sambhaller tillhandahaller.
Individen ges stora moijligheter och skall i gengald ta ett
omfattande ansvar bade for sin personliga lycka och for
samhaillet 1 stort. Var och en ir skyldig att sjalv ombe-
s6rja sin jakt pa framgang och lycka. Individen ar sin
egen lyckas smed. Dert sdger konstitutionen. Tanken att
det aligger individen att gora det mesta av sina forut-
sattningar istallet for att forlita sig pd samhalleliga insat-
ser kommuniceras enligt Ekendahl exempelvis genom
president John F. Kennedys klassiska citat: ”Ask not
what your country can do for you, ask what you can do
for your country”***. Liknande tongdngar gor sig horda
1 Bill Clinton-citatet: " The American Dream that we
were all raised on is a simple but powerful one-if you
work hard and play by the rules you should be given a
chance to go as far as your God-given ability will take
you”**. Clintons anfoérande aterspeglar ocksa ett ameri-
kanskt religiost forankrat axiom om manniskors grund-
laggande olikhet, som avviker markant fran det svenska
om individers fundamentala likhet. Amerikansk diskurs
omfattar en politiskt och kulturellt stindigt narvarande
Gudsgestalt med en samhillssystemslegitimerande
effekt. Manniskor dr i grunden olika, utrustade av Gud
med sinsemellan skilda och ojamnt férdelade gavor. For
individen kommer det saledes att handla om att gora det
mesta av det man har att arbeta med. Individens skyidig-
het blir tvddelad och bestar i att forvalta bade de egna
individuella forutsattningarna och de av samhallet kol-
lektivt givna.
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Det forlovade landet

Texten ”In God We Trust” pd amerikanska dollarsedlar
kan ses som ett pd samma ging vardagligt och hogtid-
ligt manifest over symbiosen mellan kapitalism och reli-
gion i amerikanskt samhaillsliv*®, Kopplingen i USA mel-
lan gudstro och virldslig framgang har langtgiende his-
toriska rotter, som kan bidra till att forklara den beund-
ran personer som “lyckas” forlinas av amerikanare.
Redan under 1600-talet etablerades av puritaner i New
England och senare av kvikare i Pennsylvania en fore-
stalld allians mellan Gudsdyrkan och varldslig lycka.
Puritanerna trodde att Gud ordnat virlden efter eget
huvud och att varje mianniskas roll och plats avgjorts av
den allsmiktige i tidernas begynnelse. Genom att tjina
Gud och arbeta hért skulle manniskan belonas med
materiellt vilstind och trygghet. Denna syn pa virldslig
framgang fordes vidare av kvdkarna. I likhet med purita-
nerna menade dessa att religion skulle ge form och
riktning &t politik och ekonomi*®.

En av 1700-talets mest tongivande politiska visionarer
var Benjamin Franklin. Som vetenskapsman, investerare,
filantrop, politiker och medforfattare till den sjalvstin-
dighetsforklaring som 1776 stadgade jakten pa lycka
som en grundldggande rittighet, forkroppsligade Frank-
lin vél det framvaxande USA:s idéer. Franklin vidarebe-
fordrade den pragmatiska religionstraditionen med en
praktisk religios hdllning, fokuserad pa den jordiska varl-
den och pa omedelbar forbattring av manniskors liv*7,

American Gospel of Success, Individualism and Beyond
beskriver framgdngens evangelium som en logisk konse-
kvens av den protestantiska etik som lirde mianniskan
att soka rikedom till Guds dra. Kristen bekdnnelse med-
forde enligt denna det dubbla kallet av att tjdna sdval
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Gud som virlden. Vardera kallelse representerade en dra
i den bat som den kristna fardades i och som var destine-
rad till Himmelen. Farden var domd att misslyckas om
den troende rodde sin bat med endast en dra och jakten
pa virldslig och gudomlig salighet méste foljaktligen ga
hand i hand*”". Under 1800-talet utvecklades i kélvatenet
efter det amerikanska inb&rdeskriget, i det som da kom
att kallas bibelbaltet, en religios framgéngstro, enligt vil-
ken varje kristens plikt var att bli rik. Fokus lag pa sam-
bandet mellan ritt tro och individuell halsa, skonhet och
materiellt vilstdnd med de senare som reflektion av en
framgangsrik relation till Gud*”*. Den viktorianska erans
starka framtidstro, pragmatism och kalvinism underldt-
tade utvecklingen av en framgdngsteologisk rorelse.
Framtidstron foljde upp det av Benjamin Franklin lanse-
rade sjdlvforbattringsidealet dar stor tilltro sattes till
manniskans formaga att utvecklas. Den pragmatiska
héllningen omfattade ocksi religionen. Sunt férnufts-
driven handling skulle leda till saval sjalvutveckling som
Guds beloning. Kalvinismen banade vag for framgangs-
teologin dar motsattningen mellan framgang i himme-
len och pa jorden hivdes och det tvirtom hdvdades att
de bada forstirkte varandra®™.

Framgangsteologisk lira lockade med tydliga svar, enty-
dig indelning i gott och ont och l6ften om materialise-
rade resultat i utbyte mot ritt tro och levnadssart®™,
Forkunnelsen delade med popularpsykologiska sjalv-
hjalpsstromningar flera grundliggande tankegdngar
sdsom att varldslig framgdng kunde astadkommas
genom positiva tankar och att hjilpen fanns inom varje
individ och var tillganglig for den som éppnade sig for
det ratta sdttet att tanka och tro. I framgangsteologins
fall tillkom Gud som en mer definierad infriare an vad
som ofta var fallet i New Age-sammanhang dar energier
skulle samverka i forverkligandet av den positivt tin-
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kande*”*. Enligt framgéngsteologin skulle Gud belona
den ridtta tron och hjilpa den som hjilpte sig sjilv. Att
vara rik och leva ut sin rikedom blev fér en framgangs-
troende kristen narmast ett “kristet vittnesbord” - ett
kvitto pa styrkan i det individuella férhallandet till Gud.
Det som i fraga om framgéng och hilsa gillde pa indi-
vidniva dgde giltighet dven pa samhallsplanet, varfor
samhallsledningen borde ske med Guds ord som led-
stjdrna*’®.

Genom forankringen historiske i en moéjlighetsideologi
kombinerad med Benjamin Franklins sjalvforbittrings-
ideal och forestdllningen om religiost renderad skonhet,
rikedom och hilsa har amerikansk medelklass kommit
att leva sina liv med visionen om en perfekt framtida
virld for ogonen. For denna vision spelar konsumtion
och agande en central roll. Budskapet att perfektion ar
mojlig genom konsumtion levereras massmedialt via livs-
stilsmagasin, TV-serier, tidningsreportage och reklam.
Materiell konsumtion har stakats ut som vigen genom
vilken frilsning redan i jordelivet blivit méjlig och de
amerikanska konsumenterna har utvecklas till spirituella
materialister*””. Agande, konsumtion och konsumenten
teoretiserades vid forra sekelskiftet av norsk-amerikanen
Thorstein Veblen*’®. Veblen ifrigasatte nationalekono-
miskt havdande av minniskan som rationell och nytto-
maximerande. Tvirtom, menade han, ar manskligheten
fullstindigt irrationell och drivs av stravan efter social
status. Konsumtionen, som i ett kapitalistiskt samhalle
stdr i hindelsernas centrum, motiveras i de flesta fall inte
primirt av nyttomaximerande tillgodoseende av fysiska
behov. Redan strax ovan existensminimumniva bérjar
strdvan efter status gd om fysiska behov som konsumtio-
nens framsta drivkraft. Manniskors forvarv och kon-
sumtion drivs framat av 6nskan att efterlikna manniskor
hogre upp pa samhallsstegen*™. Didrmed blir konsumtio-
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nen en viktig del av identitetsbyggande, ett sitt att
genom materiell positionering utveckla och forsvara en
sjalvbild. Man jamfor sig med andra inom den grupp till
vilken man forlagger sin identitet till dess att man formar
konsumera utéver for gruppen identifierade grinser,
varefter man borjar identifiera sig uppat mot nya kon-
sumtionsambitioner. Privat dgande har historiskt haft
en central roll i amerikanskt samhillsbyggande, sdsom
materialisering av det goda liv den amerikanska drom-
men syftar till och for atc artikulera tanken om social
rorlighet. Betydelsen som i amerikanskt narrativ till-
skrivs agande av ett eget hem kan ses som en symbol for
egendomens funktion som barare av amerikanska idéer.

Statens och kyrkans konstitutionella atskillnad hindrar
inte religion och tro fran att i samtida amerikansk poli-
tik och samhallsliv inta en central plats. Amerikansk tros
styrka och rackvidd saknar motstycke bland vistvirl-
dens industrinationer**
kyrkliga samfunds grianser genomsyrar religionens infly-
tande manga aspekter och arenor i amerikanskt sam-
hallsliv:®". Den hoggradigt medialiserade kristna rorelsen
ndr effektivt ut till konsumentleden via omkring 150
nationella kyrkliga TV-stationer och nastan 2000 kyrk-
liga radiostationer®**
kyrkan medverkar till att forma varderingar och paverka
politikens utformning. Moralfragor med religios forank-
ring kan f& avgorande betydelse i landets valrorelser, vil-
ket bla presidentvalet 2004 visade prov pa. I uppfolj-
ningar av rostresultatet angavs moralfragorna som
utslagsgivande och framsta forklaringsfaktor till valut-
slaget. Fragor om abort och homosexuellas ratt att inga

. Med forgreningar lingt bortom

. Dessa utgor viktiga verktyg nar

aktenskap snarare dn den under valrorelsen aktuella och
hogpublicerade fragan om USA:s sikerhet och det sé kal-
lade kriget mot terrorismen angav tillfrigade viljare som
avgorande for hur de valt att ligga sin rost***. At som
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politiker satta kyrkbesok och daglig bon i sjalvpresenta-
tionens centrum 1 syfte att vinna den svenska regerings-
makten skulle formodligen anses anmairkningsvart.
Framstillningen av en amerikansk presidentkandidats
karaktir och moral utifran en kristen vardegrund kan
didremot innebéra skillnaden mellan vinst och forlust i
kampen om landets chefspost. Presidentkandidatens
kristna tro anses vasentlig for manga av de sakfragor
som av viljarna uppfattas som viktigast, varfor den helst
skall bekdnnas och innehillsmassigt redogoras for. 1 linje
med evangeliskt fargade karnfamiljsideal ses skilsmissa
eller otrohet pd med icke-forldtande 6gon liknande
svenskars da lagenhetsaffirer eller ekonomiska orattvi-
sor fors pa tal. Religionens sjilvklara plats i politiken
illustreras t ex genom amerikanska politikers frekventa
refererande till Gud i sina tal till vdljarna. Landets poli-
tiska ritualer genomsyras av hanvisningar till Gud och
att avstd fran att avrunda anféranden med frasen ”God
bless America” skulle snarast vara att betrakta som ett
normbrott**4,

Den amerikanska livsstilen pa export

USA:s delaktighet i manniskors liv utanfor den nordame-
rikanska kontinentens granser gor sig standigt pimind
och har kommit att utgora ett forgivet taget inslag i
mangas vardag. Amerikansk nirvaro i andra linder har
inte bara varit av militar, ekonomisk och politisk karak-
tir utan ocksd i hog grad kulturell***. Dess i nigon
mening sjalvklara status hindrar dock inte att det ameri-
kanska inflytandet varit ifrdgasatt och debatterat i mot-
tagarlander, som oroat sig 6ver den egna nationella kul-
turella identitetens fortbestdnd i en alltmer amerikanise-
rad omgivning, Idén om USA har framgangsrikt forts ut
i varlden, dir den amerikanska modellen marknadsforts

230



som ett ideal for andra lander att striva efter. Medan
forestillningen om det egna landets redbarhet inte torde
vara unik for det amerikanska sambhillet, har USA haft
en sirstiallning relativt andra linder nar det géller att
genom populdrkultur och produkter sprida sitt natio-
nella budskap till en internationell publik***. USA har
exporterat kulturuttryck och avnationaliserat dem i linje
med anspriket pa allmingiltighet. Konsumtionen av
amerikanska produkter och varumérken binder samman
manniskor virlden over och bidrar till att gora varlden
mindre och USA normerande. ”Coca-Cola”, "Nike”,
“"McDonald’s” och "Hollywood” dr bara ndgra arkety-
per for sidana universella konsumtionsvaror. Att det ar
just amerikansk kulturimperialism som oroat mottagar-
linder kan siledes inte ses som en tillfillighet. Under-
hdllningsbranschen och TV-mediet torde ha spelat en
sarskilt viktig roll i internationaliseringen och universal-
gorandet av amerikansk kultur som ndgot stora delar av
virlden har gemensamt och kan dela. Via TV-serier och
filmer har amerikanska forestallningar och varderingar
reproducerats till en internationell diversifierad publik.
Amerikanska tolkningar av begrepp och koncept som
familjeliv, moral, ritt och fel, heder och ira har effektivt
formedlats till omvarlden i dramaserier och situationsko-
medier. Flera kontinenters medborgare har foljaktligen
blivit fostrade i amerikanska sedvanjor och forestall-
ningar om livsdanande begrepp. Det amerikanska har
blivit allmangiltigt och kommit att sakna nationalitet pd
ett sitt som kan liknas vid principen om mannen som
samhillets norm, som legat bakom mins som grupp
konloshet. Exporten av amerikansk popularkultur har
medverkat till att skapa en kulturell inférstdddhet nar
det géller USA i virlden som ir timligen enkelriktad d&
den sillan motsvaras av en amerikansk inforstdddhet i
andra kulturer.
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Det i politiken mirkbart narvarande religiosa inflytandet
gar igen ocksa i amerikanska populdrkulturella export-
produkter. Kristen lobbyism ar en maktfaktor att rakna
med i underhallningsbranschen och paverkar moralupp-
fattning och virderingar kommunicerade genom popu-
larkulturprodukter. Sa ter det sig t ex i det ndrmaste
otankbart att lata en sdpakaraktir genomga en abort.
Graviditeter erbjuder en dramaturgisk skattkista for TV-
dramatiker att 6sa ur. Otrohet, svek, hemligheter och
faderskapstest ar nagra vanligt forekommande gravidi-
tetsrelaterade ingredienser. Med havandeskapets sociala
komplikationer som framtridande element hamnar
vigen till beslut om hur rollfigurer skall hantera en upp-
kommen befruktning ofta i intrigens fokus. Det faller
sig dd inte sillan sa att den havande rollfiguren, sedan
hon efter mycket vanda bestamt sig for att gora det ritta,
(behalla det ofodda barnet) ramlar i en trappa med miss-
fall som foljd. Dilemmat l6ser sig dirmed praktiskt utan
att fel stallning har behovt tas. Karnfamiljen dr stommen
om vilken det maste viarnas. Foljaktligen var en homo-
sexuell rollfigur i en ”daytime soap” tills nyligen knappast
att tinka pd medan en kvinna mycket vil kunde vara
involverad med en far och hans son liksom sin dotters
make utan att det utgjorde ett hot mot seriens kommuni-
cerade normer (for sin realiserbarhet kravdes for sadana
tilltag dock nagon moralisk koksdorr av typen att &ngan
i bastun forsvarade identifiering av den verklige maken
och méjliggjorde etableringen av en ny relation med gra-
viditet och darav foljande aktenskap som konsekvens).

USA:s plats i virlden
- sjalvbild relativt ovriga virlden

Den amerikanska drémmens politiska och religiosa for-
muleringar rymmer inslag bade av individens roll 1 den
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amerikanska nationen och av den amerikanska natio-
nens roll i varlden. Visionen av USA:s plats i varlden kan
sparas till T6oo-talets puritanska ledare John Winthrops
l6tte till sina meningsfrinder om att landet skulle vara ”a
City upon a Hill”. Winthrop paminde sina kollegor om
att skilet till att lamna England och den gamla varlden
och sla sig ner i Nordamerika varit att bygga ett samhalle
for 6vriga virlden att efterlikna. Atskilliga presidenter
har under arens lopp anvint sig av Winthrops metafor
for att erinra sitt folk om USA:s roll som forebild i
virldssamfundet**”. "My fellow citizens of the world:
ask not what America will do for you, but what toget-
her we can do for the freedom of man.”*** Med dessa
ord till varldens invanare tar president John F. Kennedy
plats i en amerikansk tradition av timligen anspraksfull
nationell positionering.

Manga dr de som menat att USA priglats av ansprik pa
universalitet, att det har funnits en tendens hos ameri-
kaner att betrakta den amerikanska utvecklingen som
allmingiltig och direke applicerbar pa ovriga varldens
erfarenheter. Amerikanskt satt hiavdas ha gjorts till uni-
versellt giltigt och synonymt med civilisation och moder-
nisering™*’.

Tett forsok att via politiska dokument ta reda pd mer om
den amerikanska sjalvbildens utveckling begav jag mig
ut pa ndtet, ddr jag utan storre vedermodor hittade en
adress pa vilken 1900-talets amerikanska presidentin-
stallationstal lag samlade®”®. Efter att ha gatt igenom
dessa kunde jag urskilja ett antal 6vergripande teman,
roda trddar som tycktes lopa genom det forra seklets
officiella retorik med slaende konsekvens. USA formed-
lat genom 1900-talspresidenternas installationstal berit-
tade om ett modigt, frihetsalskande land dar demokrati
blivit till och odlats. Ett land som spred frihetens bud-
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skap till 6vriga varlden med omvirlden tecknad i van-
ner och fiender utifran hur vil de anammat amerikanska
virderingar. Ett land som aldrig hade f6renats av blods-
band, arv eller mark utan av idéer och ideal. Ett gudfruk-
tigt, troende land dar den nytilltradde ledaren inledde
sitt varv genom att forenas med sitt folk i en gemensam
bon och avslutade sina tal med Guds valsignelse till alla
omfattade av ett amerikanskt medborgarskap. Ett land
dir individens betydelse 6verskred ledningens och dar
individens ansvar i gengild var stort. Ett land dar det var
varje persons konstitutionella rattighet och skyldighet att
agera som sin egen lyckas smed och som skolade sina
invanare att inte fraga vad samhillet kunde gora for dem
utan vad de kunde gora for samhillet. En nation av
modiga manniskor, beredda att pA hemmaplan liksom i
hela varlden std upp {or, forsvara och offra sig for de
ideal som utgjorde de heterogena invdnarnas kitt. Ett
land med ett alldeles sdrskilt 6de och en speciell och vik-
tig roll att fylla i varldssamfunder*’. Rollen som ledare.
Ett gudabenddat land, befolkat av hjiltar dir drommen
levde och lyfte individerna till deras fulla potential. Med
virldens dldsta demokrati, som var féremal for varldens
avund, samtidigt som den utgjorde motorn i den egna
nationens férnyelse. En nation van att tilltala en om-
virld, vars uppmarksambhet tycktes tagen for given. Och
som spred frihet och demokrati till tacksamma andra.
Ett land som alltid slog vakt om minskliga rattigheter,
pa hemmaplan sdsom virlden 6ver. En inspiration for
hela manskligheten.

SAMMANFATTNING

I detta avsnitt har en amerikansk respektive en svensk
diskurs inringats. Komponenter som tillsammans lyfts
fram som konstruerandes svenskhet inkluderar konflikt-
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undvikande, likhetsstravan, rittvisa, praktiskt sinnelag,
fornuft och saklighet, anspraksloshet, Jante och konfor-
mitet. En amerikansk diskurs har identifierats i koncept
som patriotism, religiositet, demokrati, frihet, indivi-
dualism, konsumtion, perfektion, framtidsfokus och
puritansk moral.
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Turen har nu kommit till det moment dir podangerna
skall presenteras. Sa hir i analysens inledningsskede kan
det vara lagligt att erinra om vad som sagts liksom
klargora vad jag med hjilp av det hittills sagda i detta
avslutande kapitel vill férmedla. Med en kort rekapitule-
ring hoppas jag dskadliggora hur olika presenterade
delar hanger ihop samt vilken roll de spelar for analysen.

Utifrdn funderingar sprungna ur mina erfarenheter som
medie- och popularkulturkonsument formulerades frage-
stillningarna: "Hur kan magi forstas teoretiskt i relation
till dess produktions- och konsumtionssystem?” och
"Hur relaterar kulturell kontext till magiproduktion?”.
Dessa tog avstamp i det dvergripande syftet att ta reda
pa mer om virdeskapande relaterat till kulturell kontext.
Virdeskapande gjordes liktydigt med ackumulering av
magiskt kapital, ett tentativt formulerat begrepp som jag
ville 4gna avhandlingen 4t att, i interaktion med empiri,
utveckla teoretiskt. En viktig uppgift skulle visa sig bli att
utrona vad det jag valt att kalla for magiske kapital fak-
tiskt bestod i. Saledes utvecklades det vid avhandlingens
borjan formulerade begreppet kontinuerligt under min
resas gdng. Nar mina empiriska exempel strukturerats
framstod nationell diskurs som en tolkningsram med
stor illustrativ potential. Detta i sddan grad att jag fann
det lampligt att hir ldta avgransa kontexten utifran natio-
nell diskurs. I enlighet med avgransningen kontextualise-
rades det magiska kapitalbegreppet till tvd varianter -
en svensk vardagsmagi och en amerikansk supermagi.

I likhet med definitioner av centrala begrepp som magi
och kulturell kontext utvecklades avhandlingens frage-
stillningar allteftersom avhandlingsarbetet fortskred.
Fragor om kontextens inverkan pd perception och recep-
tion framstod snart som centrala fér mina studier. For att
bena i dem tog jag hjilp sivil av Pierre Bourdieus filt-,
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habitus- och kapitalbegrepp som av Johan Asplunds
aspektseende. Genom att kombinera dessa och lagga till
lite sjalv nirmade jag mig det omréade som, vid sidan av
magiskt kapitals begreppsutveckling, skulle komma att
bli avhandlingens huvudsakliga, nimligen det om bety-
delsen av forstdelse for att nagot effektivt skall kunna
fungera, liksom kontextens betydelse for sidan forsta-
else. Utgdngspunkten utgjordes av ett praktiskt forank-
rat resonemang till vilket mina teoretiska inspirations-
kallors begreppsvarld kopplades. Thopflatade sdg tanke-
gdngarna ut ungefir sa hir: Mottagares tro pa ett objekt
utgor en forutsattning for att objektet skall kunna verka
effektivt som négot det gor ansprdk pé att vara. Det
racker inte att jag utger mig for att vara artist. Om ingen
forstar mig som sddan saknar jag legitimitet och kan inte
fungera i denna egenskap. Den nodviandiga tron kommer
an p4 att en overensstimmelse dstadkommes mellan dis-
positionerna hos ett utsiant objekt och perceptionskate-
gorierna hos avsedda mottagare. Mottagarnas percep-
tion stdr i relation till deras kontext, varfor forstaelse av
kontextens beskaffenhet blir ett villkor for ndgots effek-
tiva funktion. En och samma uppsittning attribut kan
beroende pa kontexten virderas olika och tillskrivas
skilda meningar. Omvint kan en och samma mening i
olika kontexter dstadkommas med utgdngspunkt i skilda
attribut. Utan forstaelse for filtet ar risken 6verhing-
ande att en forsandelse missforstds alternative inte for-
stds alls for att den inte kidnns igen som ndgot virt att
forstds, (d v s dess kulturella signifikans gir om intet for
betraktaren).

Empirin valdes utifran funktionen att illustrera forsalj-
ningen av personligheter och musik i tva skilda kontex-
ter och teoretiskt som illustration av filt, kapital, habi-
tus och aspektseende. Knutet till min teoretiska tanke-
gang blev forsiljningen av personligheter och musik en
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friga om att: ta vara pd och frigora latent inbunden falt-
energi, Som hos mottagare, genom dessas ndrvaro pd ett
visst fdlt (t ex det svenska) finns forkroppsligat i form av
habitus. Den andra funktionen blev dd att belysa hur
kommunicerade objekt anpassas till perceptionskatego-
rierna hos falts agenter for att dstadkomma den igenkan-
ning som utgor en forutsatening for effektiv funktion pa
ett givet filt. De bada fallen togs fram i en abduktiv pro-
cess ddr det forsta exemplet paverkade valet av frage-
stallningar och teorier, vilka i sin tur vagledde valet av
det andra empiriska exemplet, som gjordes med syftet att
fylla ovanstdende funktioner.

INFOR DEN FORTSATTA LASNINGEN

I denna avhandling stér relationen mellan virde och vir-
dering i centrum (i dubbel bemirkelse, bide som del i
en kapitalackumulerande process och som uttryck for ett
normsystem). P4 det symboliska utbytets filt som har
uppmairksammas spelar legitimitet en central roll for
varde och virdering. Legitimitet kan 1 stort sdgas syno-
nym med forstdelse av ndgon som ett nagot som avsin-
daren gor ansprak pa att bli férstddd som. Detta summe-
rande analyskapitels disposition reflekterar fokus pa
denna forstaelse utifran tvd for avhandlingen analytiskt
birande utgdngspunkter — teoretiskt det symboliska
utbytets falt och empiriskt nationell diskurs (som repre-
senterar kulturell kontext).

Hur en nationell diskurs moter och interagerar med
andra diskurser blir intresseomradet for den forsta delen
av kapitlet. Med nationell diskurs som referenspunkt
redovisas begrepp och foreteelser som foljt av mina
valda teorier och/eller kommit att gora sig gillande
under den empiriska orienteringen. En sammanfattning
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av element som beskrivs som karakrteristiska for svensk
och amerikansk nationell diskurs inleder, tillsammans
med en resumé av dessas relation till producerad
magi. Denna f6ljs av en skildring av celebritetsdiskur-
sernas mote med nationella diskurser. Mot slutet av
analysens senare del dterkommer nationell diskurs,
da kandisskap som modell f6r medborgarskap tas upp.

Kapitlets andra del dterknyter till betydelsen av forsta-
else av ndgot som nagot relaterad till det symboliska
utbytets produktions- och konsumtionsfilt. T detta
avsnitt avhandlas dispositioners inbordes harmoni, kor-
relationen mellan avsandaransprik och mottagarrecep-
tion, filtenergi och kapitals lokalitet samt celebrerings-
apparatens interaktion med svensk respektive ameri-

kansk diskurs.

Analysen inleds med tillimpning av nationell diskurs och
overgdr darefter, med frigan om relationen mellan
legitimitet och effektivitet, till teoretisering pd hogre
abstraktionsnivi.

NATIONELL DISKURS
— ETT FALTS MOTE MED OLIKA DISKURSER

Férmedlingen av en ny artist till en potentiell publik
handlar delvis om att fylla artisten med ett lattbegripligt
och niagorlunda entydigt innehdll, en mening. Denna
process inbjuder till anspelning pa kulturella symboler,
som sd minga som mojligt inom den givna kontexten, pa
en minsta gemensam-namnare-nivd, kan forstd™?,
Kommande avsnitt lyfter fram TV-formaten *Fame
Factory” och ”The fabulous life of...” som illustrationer
av hur komponenter i nationella diskurser exploateras i

skapandet av populdra karaktirer.
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En svensk modell ~ rittvisa, jamlikbet och Jantelag -
om ddmjukhetens olika ansikten i ett TV-format

Medan amerikanska artister ofta presenteras som storst,
bast och vackrast forefaller svenska artister varken som
det ena, det andra eller det tredje, men tycker att ”det ar
roligt om folk tycker om det man gor”. Olikheten kan
hanforas instillningen i respektive nationell diskurs till
att framhava sig och visa upp vad man har. Den skulle
kunna uttryckas som en skillnad mellan en if you got it,
flaunt it”-hallning och en ”du skall inte tro att du ar
nagot”-attityd. En brannande fraga i svenska kandisin-
tervjuer dr den om kandisens inkomst. Nir den stills
stannar tiden. Det blir obehagligt tyst en stund under det
att kandisen markerar sitt missnoje med journalistens
daliga smak. Sedan far vi veta att fragan saknar relevans.
Vad man tjdnar ar inte det som betyder nagot och forres-
ten tjanar kandisen mycket mindre dn vad allminheten
sdkert tror. ”Jag klarar mig”, kan det pd sin hojd kostas
pé frdn dem som drligen outats pa kvillstidningarnas
"De-ar-rikast-i-Sverige”-listor. Den svenska publiken
vill veta att Robyn letar extrapriser i mataffaren, precis
som alla andra. Publiken vill veta att artisten dr som
alla andra och vet att han/hon dr som alla andra.

Folkets vilja ar relaterad till den habitus som forvarvats
genom delaktigheten i en svensk nationell diskurs och
som gjort diskursens inforstadda bojda att se skonheten
i neutralitet och anspriksloshet samtidigt som de skep-
tiskt aser allefér intensiva kinsloutlevelser, littsinne och
overdrifter. Klidd i1 bourdieusk sprakdrikt har delaktig-
heten pa faltet utrustat dess agenter med dispositioner
som gor dem benidgna att uppfatta en specifik uppsitt-
ning dispositioner hos ett objekt som vardefulla. Fran
skildringen av en hegemonisk svensk nationell diskurs
erinras bland sidana dispositioner begrepp som lagom,
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Jante, neutralitet, duktighet och kollektivism - paragligt
niarvarande kategorier dven i beskrivningen av "Fame
Factory”-formatet.

Vigen till svenska folkets hjdrta bygger i mangt och
mycket pa att 6dmjuka sig, ndgot som “Fame Factory”
tillhandahaller en foredomligt pedagogisk illustration av.
Odmijukhet 4r gangbart som kapital pd en svensk mark-
nad for symboliska tillgingar. Den konstituerar ”Fame
Factory”-diskursens troligen starkast lysande nodal-
punkt, under vars flagg en rad komponenter aterfinns.

Visad laganda utgor en av 6dmjukhetens bestindsdelar.
Den tillhandahéller en hogt varderad signal om artistens
syn pa sig sjalv och sin plats i viarlden. Tanken om kol-
lektivet dr birande for den svenska diskursens likvir-
dighets- och likhetsideologi. Kollektivets stillning till-
sammans med den avvisande hillningen till konflikt gor
konkurrens problematisk och tivlingsinslag svarhanter-
bara. Kontroversen i Sverige 1 att skilja mellan folk och
folk omfattar ett stillningstagande om att alla dr lika
bra. Prestation skall inte std i fokus, ingen skall behova
slds ut utan det vidsentliga ar att ha roligt tillsammans.
Man dker till OS for att se och lara och det viktigaste ar
att delta, inte att vinna. ”Fame Factorys” tivlingsmo-
ment innebar i ljuset av svensk diskurs en motsittning
som formatets deltagare genom sin medverkan i det-
samma har att forhilla sig till. Detta kan sidgas gjort
genom att tavlingsresultat forlaggs bortom individuella
prestationer medan dagsform och 6verensstimmelse
mellan person och lar identifieras som differentierings-
principer. Svensk diskurs rationalitetsideal far sig en torn
nér deltagarna skall forklara vem eller vilka av dem som
ar vardiga vinnare. De deltagare som finns kvar i tdv-
lingen hdnvisar da till att de varit med hela vigen och
dirfor gjort sig fortjinta av segern. Aberopandet tycks
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handla mer om l&ng och trogen tjanst an det faktum att
de slagit ut andra, som darmed skulle kunna ses som
samre an de. Ingen sager att de fortjanar att vinna for
att de dr bdttre. Istdllet fors mer av ett ”det dr klart att
ndr man kommit sd hdr langt s3 vill man inte falla pa
mallinjen”-resonemang. Samtidigt — tillagger de som ar
kvar i tavlingen — dr alla som ake ut virda en andra chans.
Sa i slutandan fortjanar alla att vinna. Utifran diskursen
att alla ar lika bra finns en rationalitet i ett sadant reso-
nemang. | sa fall fortjanar de facto alla att vinna, vilket
ar precis vad som sags nar samtliga kategorier av vardiga
vinnare summerats. Om alla 4r lika bra faller dock grun-
den for en tivling, vars syfte ju bestdr i att rangordna
sina deltagare och utse en segrare. Diskursen om allas
likhet saknar en begriplig legitimeringsgrund for att
tdvla, varvid logikerna som anvinds for att forklara
vem som ar vardig vinst blir flera och motsigelsefulla.

Tavlingsinslaget dr kontroversiellt da det aktualiserar
och sitter under luppen saker som 1 svensk diskurs
bekvamast sopas under mattan. Att forklara ett tavlings-
resultat med ate lat och artist stimmer val Gverens dr en
sak, men att i den 6vriga tillvaron hantera deltagarnas
variation betriffande rostkapacitet och det som omtalas
som “det” krdaver ndgot mer allmingiltigt. I detta glapp
instiller sig duktighetsbegreppet. Duktigheten fyller en
viktig funktion for att dimpa den upplevda differentie-
ringen och utifrdn den kulturella kontexten gora denna
mer socialt acceptabel. Duktighetsbegreppets fortjanst-
fullhet bestar framst i dess dubbla betydelse — att den
uppmarksammar bade skicklighet och moral. Det dr den
senare egenskapen som gor begreppet attraktivt da
denna tar udden av den forstas antydan ate deltagarna i
grunden skulle kunna skilja sig at. Med en ansats byggd
pa manniskors grundlaggande likhet blir det mer kontro-
versiellt att skilja ut ndgon pa grundval av hans eller hen-
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nes skicklighet dn att gora det med hanvisning till duk-
tighet, ett ofarligare, koncept, som bdttre Gverensstam-
mer med den nationella diskursen. Duktigheten vavs in i
“Fame Factorys” handling genom att deltagarnas fore-
traden pa ett personligt plan infogas 1 kompetensbegrep-
pet och blir en viktig del av varderingen. Praktiskt om-
satt yttrar sig detta i formatet i att arbetsmoral seglar
upp som deltagarnas oftast lovordade fortjanst. Sens-
moralen att "tragen vinner” ger sig till kinna exempelvis
1 framstillningen av deltagaren Carola, som gor sig ett
signum av att ligga manken till och pa kuppen erovrar
saval TV-publik som lararlag. Klasskamraten Idas bikt-
session med tillhorande grit, dd hon forsikrar TV-tit-
tarna att hon aldrig skulle kunna komma déligt forbe-
redd till en lektion, artikulerar samma andemening. Att
komma ”val forberedd” till upptradanden ar synonymt
med hogsta betyg, da det anses mer godtagbart att vara
battre forberedd dn de andra dn bara battre. Med arbets-
moral och viljestyrka kan man komma langt utan att
alienera sin omgivning. Upplevd forméga utover det van-
liga skall daremot hellre tuktas och stdvjas i sin linda.
Exempel pa detta kan sigas vara dé aspiranter vid uttag-
ningarna ratas for att de anses for bra eller vid sadnglek-
tioner da individuella deltagares wailningar vacker irri-
tation hos sdngpedagogen med verbal smisk pa fingrarna
som foljd. Enarbetsseger ar lattare for diskursens berorda
att acceptera dn upplevelsen av ra talang eller att som
Bert sager “ha det”. Utstrdlning i all 4ra, men da skall
den odlas pa lika villkor i stolsévningar i att “na fram”.

Synen pa vad det innebdr att ha ”det” utgor ett av flera
exempel pd “Fame Factory”-formatets hantering av
samtidiga och kontrasterande forhdllningssatt. Utbild-
ningsdelen och livet pd skolan uttrycker den domine-
rande diskurs som tavlingsmomentet och Bert Karlsson
avviker fridn. De tva falangerna representerar mycket
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skilda perspektiv pa karisma. Bert Karlsson foretrader en
syn pa karisma som ndgot som antingen finns eller sak-
nas hos en person och som inte, annat d4n hogst margi-
nellt, gar act forbattra genom traning. Samtidige framhal-
ler han karisma som enskilt viktigaste faktor for att bli
artist. "Utan karisma blir man ingen artist”, menar Bert
och uppmanar i samma andetag dem, som gor misstaget
att forsoka kompensera bristande utstralning med en bra
rost, att soka sig till ndgon av Sveriges alla korer. Larar-
lagets syn, till uttryck kommen bland annat i 6vningar i
att na ut till publiken, ger karisma stallningen av inlar-
ningsbart verktyg, tillgangligt fér vem som helst som lag-
ger ned tid pd att ova. Av de bagge forhallningssatten
kan det senare, som ocksa hanfors deltagarna, sigas kor-
relera battre med den svenska nationella diskursens ideo-
logi kring individ, kollektiv och allas grundlaggande lik-
het. D4 det ar deltagarna och inte Bert Karlsson som
gentemot skivkonsumenterna ar till forsaljning ar det
deras personligheter som mdste framsta som konsument-
vinliga, varigenom valet av projicerad inriktning for
deras del, utifran den nationella diskursen, ter sig logisk.

I ett programformat dmnat framstéillningen av aspire-
rande artistimnen kan Bert Karlsson sdgas ha forirats en
tdmligen framskjuten plats. Karaktdren Bert Karlsson
fyller en viktig funktion i hanteringen av motsittningen
mellan den svenska diskursens kollektivism och krav pa
likhet och den i programformatet inbyggda individualis-
men. Genom att lata Bert Karlsson bli barare av indi-
vidualismen undkommer de lanserade artisterna att for-
knippas med hybris eller egoism. Att Bert Karlsson ut-
talar sig i enlighet med en individualistisk och hierar-
kisk diskurs dar A- och B-lag existerar och bara vissa har
”det”, som ar nodvindige for att lyckas och som inte
gar att trdna sig till, stor inte harmonin. Parallellt med
honom ser publiken gang efter annan deltagarna i ord
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och handling demonstrera sin individuella 6dmjukhet
liksom fortrogenheten med vikten av gruppen och
kamratskap.

Att vara del av kollektivet ar viktigt for att g hem bland
klasskamrater och ldrare, hos TV-tittare och tavlings-
massigt via "veckans elev”. Hur det kan ga i den hin-
delse ndgon inte underordnar sig den foreskrivna likrikt-
ningen belyses i “Fame Factory”-formatet av berittel-
sen om Sara Lofgren, deltagaren som viacker ont blod
bland sina klasskamrater, sedan hon avvikit poangmas-
sigt och personlighetsmassigt frdn gruppen. Sara Lofgren
visar inget intresse av att genom upptrappad 6dmjukhet
och demonstrerad dnskan att tillhéra kollektiver kom-
pensera kollegorna for sin ledning i tavlingen. Istallet
satsar hon pa sin individuella karridr pd behorigt av-
stand fran skolmiljo och klasskamrater i Skara. Reak-
tionerna lter inte vanta pa sig. Den annars s3 valpole-
rade ytan krackelerar i offentlighetens ljus med kvallstid-
ningsrubriker som resultat. Flera klasskamrater ut-
trycker sin missbelatenhet éver Saras otacksambhet, lik-
som den upplevda orattvisan éver att i en eventuell final
tvingas tivla mot ndgon som redan hunnit bli etablerad.
Kanhianda for den egna popularitetens skull, poangteras
av de missnojda att de dr "besvikna” pd Sara, en i kon-
texten mer socialt godtagbar kansla an ilska. Sara
Lofgren, som till en borjan forutspatts en promenad-
seger, slutar till sist fyra i den stora finalen, bortrostad av
TV-tittarna pa ett tidigt stadium. Saras kompis Karl
Martindahl tacklar sitt genom tavlingsledningen forvar-
vade utanforskap pa ett av omgivningen mer uppskattat
vis. Han visar att ledningspositionen ar underordnad
samhorigheten med kollektivet och upptrader som en
skugga av sitt forna jag. Undergiven och tjanstvillig
erbjuder han sig att kora bakom sina medtavlare och
stiller, trots att han ir direktkvalificerad till finalen och

252



riskerar att aka ut om han tavlar, upp i veckofinal mot
kamraterna for att ater bli en del av gruppen. Manga
besok i bikten dgnas at att ondgora sig dver att ledningen
1 tavlingen véallat honom mer olycka an glidje. Karl
Martindahl kommer pad en andraplats i finalen, med lika
manga poing som forstapristagaren och atnjuter obru-
ten popularitet hos de andra i klassen.

Berittelsen om Sara kan ses som en manifestation av
Jantelagen. Uttryckt "besvikelse” till trots undrar val de
missndjda klasskamraterna egentligen vem Sara tror att
hon dr. Hon upplevs ha brutit mot budet om att inte tro
att man dr ndgot, en norm som ar sdrskilt visentlig att
folja nar det gar battre for en sjalv dn for dvriga. Detta
Jantelagens forsta bud kan vara 6dmjukhetens frimsta
och mest lattidentifierbara ansikte och ger sig i "Fame
Factory” bland annat till kdnna i motiveringar och val av
”veckans elev”. Att arbeta i kollektivets intresse utan att
sjdlv ta for stor plats lyfts i dessa fram som premiegrun-
dande. Jantelagen kommuniceras ocksa da deltagarna i
bikt och pa annat hall verbalt titer forstd att de ar
precis som vilken mianniska som helst dir ute, som vem
som helst och som alla andra pd samma gang. Att man
inte anser sig former kan signaleras pd mdanga vis.
Liksom artistens likhet med publiken ar narhet och till-
ganglighet i férhallande till samma publik nyckelkompo-
nenter i en sidan representation. Aven deltagarnas
unisona onskan att fa bli folkkdra kan ses som uttryck
for stravan att uppfattas som en del av folket.

Tanken om att inte forhava sig, eller med Bert Karlssons
ord, "tro att man ar finare dn vad man ir” kan sigas
materialiserad ocksa 1 "Fame Factorys” fokus pad lands-
orten. Att vara nojd med den publik man har, oavsett om
den har sitt sate pa Skaraslatten eller dr spridd éver vist-
virlden, dr A och O. Skivbolagschefens uppmaning till
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artisterna att halla sig till en identifierad falla tycks ema-
nera fran en medvetenhet om att det man siljer delvis ar
trygghet. Konsumenterna av Mariannproduktioner skall
veta vad de far utan 6verraskningar. Den praktiga fram-
toningen med lillgamla och beskiftiga ungdomar korre-
lerar vil med en ambition att gentemot konsumentledet
erbjuda trygghet och stabilitet. Just dessa sidor i artis-
ternas personligheter forefaller av chatinlaggen i kapitel
sju att doma sla an en sirskild ton hos tittarna och leda
dessa att nostalgiskt blicka mot den svunna tid delta-
garna sags paminna dem om. Deltagarna ger tittarna
hoppet om framtiden tillbaka, heter det. ”Gamla heder-
liga” ideal, férmedlade genom ett sndllt tilltal, identifie-
ras av inlaggsforfattarna som programmets kdrna och
innersta visen. Chattarnas vurmande for en tid som flyte
och som ”Fame Factorys” deltagare far personifiera kan
empiriskt tolkas utifran svensk samhallsutveckling under
1990- och 2000-talen. I si fall skulle deltagarna fylla en
funktion som motvikt till upplevd turbulens, radsla for
det okanda, nedmonteringen av vilfardssamhallet o s v.
Stod for en sddan tolkning dterfinns i nitanforandena,
“bade i frdga om vad som lyfts fram som positivt for
”Fame Factory”
tidens gangse monster. Att flera inldgg andas att det var
battre forr talar ytterligare for en siddan tolkning.
Teoretiskt gar detta att koppla till karismatisk makt, vars
betydelse sigs oka i tider av forandring och osdkerhet.

och hur detta siags avvika frin sam-

Till den kollektivistiska kulturen hér konformism. Den
som vill lyckas gor bast i att inte sticka ut for mycket,
eftersom detta latt kan tolkas som forsok att bryta sig
ur kollektivet for att som individ soka egen framgdng. 1
svensk diskurs formuleras konformismen inte minst i
forvantningar pa mattfullhet och lagomhet. Det gor den
ocksé i "Fame Factory”. Att juryn avstir skanden med
hanvisning till deras alltfor hoga kompetens kan tolkas
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som ett utryck for styrkan i normen om lagomhet.
Tittaren far i "Fame Factorys” varld erfara att lagom bra
i ratt kontext kan vara battre an véildigt bra.

Konfliktaversion dr bland ”Fame Factory”-filtets aktiva
markbart narvarande pa bagge sidor TV-rutan. I TV:n
regerar sammanhdllningen och berom av konkurren-
terna star som spon i backen. Framfor TV:n finns et tit-
tarkollektiv, som i sin artikulering av vad ”Fame Fac-
tory” dr och borde forbli, definierar och identifierar sig
sjilva som en dygdig och uppbygglig grupp. Nar tittarna
pa chatsidan om ”Fame Factory” klargér sin syn pa kon-
flikt och intrig utmejslar och bekriftar de bade formatets
och sin egen identitet sésom moraliskt hogtstiende och
rekorderlig. Att konfliktundvikande utan vidare forkla-
ring tas for odelat positivt kan tolkas i ljuset av svensk
diskurs benidgenhet att forkasta 6ppna aggressioner och
sdtta neutralitet pa piedestal. En syn pd engagemang och
stillningstagande som mer kontroversiellt dn passivitet
och neutralitet torde med en sddan hallning ligga nira
till hands. I ett land dar det kan passera som kompli-
mang att “inte gora sa mycket vdsen av sig” kan den
neutrala forvdntas bli en person med grundmurad legiti-
mitet. Ingen brakstake utan hyggligt folk. Att vara neu-
tral antar formen av normaltillstdnd och moraliskt rik-
tigt. Stallningstagande tycks i ”Fame Factory” vara for-
enat med risk att uppfattas som kontroversiell, en risk
som genom skickligt navigerande av diskursterrangen
dock gér att parera. Att gora ansprak pa att ha kollekti-
vets bista for 6gonen erbjuder exempelvis en framkom-
lig vig for den som vill ta stallning eller till och med
kritisera en kollega. Ofta med frdgan "hur skulle det ga
om alla gjorde sa” outtalad, men lamnad hingande.

Balansakten mellan individ och kollektiv kraver sin
insats av utovarna. Men s slipas konsten att vara lagom
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ocksa till ndra nog perfektion i "Fame Factory”-forma-
tet. Deltagarnas rim, reson och rittrddighet forevisas
foretradelsevis i biktmomentet, dar fornuftigt och matt-
fullt beaktande av myntets bada sidor i regel ges stort
utrymme. Beteendet borgar for trovardighet i tittares
savidl som i larares, skivbolagsrepresentanters och klass-
kamraters 6gon. Andra funktionella redskap i kommuni-
kationen av underdanighet och 6dmjukhet dr manifes-
tationer av fornéjsamhet och tacksamhet. Tacksamhets-
kanslorna vadras d4 deltagarna i anslutning till veckofi-
naler anfértror tittarna hur tacksamma de dr over att fa
vara kvar pa skolan, eller, om de dkt ur tavlingen, hur
tacksamma de dr Gver att alls ha fatt vara med. Fornoj-
samheten kommer till uttryck d& dven berattelser om
negativa kdnslor avrundas med en positiv slutklam,
Den glittiga avslutningen motsdger inte sdllan allt som
ditintills sagts och kan komma mycket 6verraskande for
den med formatet obekanta.

Storst, bast, vackrast och vilsignad - Amerikansk
modell framstilld genom ett TV-format

”Vem som helst” och ”Frdn ingenstans” utgor grundbul-
tar i en amerikansk samhallsdiskurs. Av dessa foljer att
det skall ga att komma fran ingenstans och ta sig till top-
pen. Att det ar mojligt att komma fran ingenstans gors
inget storre nummer av. Det fina i krdksdngen ar spannet
mellan utgdngslaget och den potentiella slutstationen.
Om detta ar stort bidrar det till snarare dn utgor ett hot
motdennationella diskursens ideologi, som kretsar kring
forandringspotential. Ju storre forandring desto tydli-
gare blir den pedagogiska poangen om systemets funk-
tion och framgéng. I fraser som ”from rags to riches”
eller styckets inledande ryms flera antaganden. For det
forsta en acceptans av att vissa befinner sig ingenstans,
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ett godkdnnande av ingenstans som féreteelse och till-
stand. For det andra, och detta dr en forutsittning for
det forsta, att det med beslutsamhet, individuell drivkraft
och hart arbete gar att forflytta sig och hamna nagon
helt annan och battre stans. Fraserna reflekterar fokus pa
framtiden, som kan sidgas central i den amerikanska
nationella diskursen. Ditid savil som nutid underordnas
prospektet om ett battre liv ldngre fram. Ett brett
spektrum mellan ldg och hog, fattig och rik ar inte kon-
troversiellt 1 sig eftersom ljuset ligger pa allas mojlighet
att klactra uppat, en mojlighet som samridigt 4r en indi-
videns skyldighet att ta ansvar for de forutsattningar
samhillet ger. ”Vem som helst” refererar primart till obe-
roendet av socialt utgangsldge och bor inte tolkas som en
bedémning utifrin artistisk hojd. I en svensk diskurs kan
ddremot ”vem som helst” i hogre grad forviantas moti-
verat bade utifran demografiska faktorer och en offentlig
retorik om att "alla kan sjunga” (om de bara vill).

[ "The fabulous life of...” dr retoriken tydlig och direkt.
Budskapet repeteras gang efter annan och speakerrosten
ar pedagogisk i sina introduktioner och summeringar av
programmets genomgangna teman. Innehallet i budska-
pet ar forenklat att den uppmirksammade kiandisen dr
exklusiv, héjd ovan och inte som andra, ndgot som
marks genom att han eller hon konsumerar pa ett for
gemene man i6gonenfallande sitt liksom staller orim-
liga och absurda krav, som manniskor ar beredda att
utan ifragasattande tillmotesga. Exklusiviteten mani-
festeras i att inom olika omraden framgdngsrika aktorer
demonstrerar sin villighet att slappa allt de har for han-
derna for mojligheten att fa lyda artistens minsta vink.
Att andra schemaldgger sina virv och liv fér stjarnan ar
en viktig del i konstruktionen av stjarnan som stjarna.
Darfor dr det relevant att tittarna informeras om att tra-
naren — som dven i vanliga fall vigt sitt liv &t att trana
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kindisar — avbokar ovriga klienter, infor utsikten atr fi
arbeta for P. Diddy. Juvelerarens vittnesmdl om nattliga
konsultationer ir likaledes effektiv. Genom att uppgifts-
lamnaren utan omsvep presenterar sin egen underord-
ning som vore den en ynnest, befasts kiandisens stjarnsta-
tus. Kontentan av det hela ar att kandisen ar kravande,
vet vad han vill och att endast det bista ar gott nog.

I enlighet med vad Bourdieu skriver om celebritetsdis-
kursen bade beskriver och foreskriver " The fabulous life
of...”-formatet. P. Diddy semestrar inte som vanligt folk,
han gor inget vanligt och ar dirmed heller inte vanlig.
Hans extravaganta och avvikande konsumtionsbeteende
gor honom tvirtom ovanlig och speciell. Det befister
och bekraftar hans stjarnstatus samtidigt som det kon-
struerar den. Formagan att {3 andra att handla i enlig-
het med orimliga férvintningar och krav hor till det defi-
nierande for en stjarna enligt den logik som hir praktise-
ras. Andemeningen blir sillan s tydlig som nir spea-
kerrosten da P. Diddys halvtimme gar mot sitt slut kon-
kluderar: "He is worth 293 million dollars”. Dubbel-
tydigheten pd engelska (vara god for och vara vird)
fangar mycket av programmets essens, som vid sidan av
att rapportera virdet av P. Diddys ekonomiska till-
gingar, dr att rapportera virdet, 1 vidare dn ekonomisk
bemairkelse, av P. Diddy sjlv.

”The fabulous life of...” kan beskrivas som ett inligg i
en amerikansk ”bling-bling”-kultur. Begreppet ”bling-
bling” lanserades forst inom afroamerikansk hip hop
och rap-kultur, populariserades under sent 199o-tal och
anvinds idag inom populirkultur mer generellt for att
beskriva en livsstil utmarkt av overdriven skrytkonsum-
tion och materiellt 6verdid**’. ”Bling-bling”-kulturens
”The fabulous life of...” utgor ett illustrativt exempel
over det samhille med statusmotiverad konsumtion som
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Veblen beskrivit och konstituerar samtidigt en illustra-
tion av Bourdieus hiavdande att alla pa ett fale dr delak-
tiga i vardeskapandet kring faltets agenter.

Materiellt vilstdnd utgor en vedertagen grund for anse-
ende och status i hogindustriella samhillen, det funge-
rar som kapital pa det 6vergripande faltet. I det ameri-
kanska samhallet har dgandet av havd haft en sarskilt
central plats i nationellt narrativ. Som kapital pa en
ryktbarhetens marknad kommer dgande att spela en
betydelsefull sjdlvdefinierande roll. S3 snart innehav av
agodelar blir grunden for andras aktning blir det ocksa
ndra forbundet med individers sjilvbild. Det egna jaget
definieras i forhallande till den egna konsumtionen, som
i sin tur relateras till andras konsumtion. Konsumtionen
blir ett derivat av vem man dr och var man ar i den
sociala virlden.

Kombinationen av ett virde hdrrort ur konsumtions-
monster och manniskor {som ar foremal for standigt
pigdende virderingar) som soker fa sina identiteter
bekraftade av omgivningen, gor lingtan efter status och
anseende till en betydande drivkraft bakom konsumtion.
Samme Veblen som hinfér manniskans konsumtion hen-
nes langtan efter aktning, menar att anseendet inte kan
vinnas enkom genom att samla tillgdngar pa hog. For att
na full effekt bor rikedomen forevisas i direkt relation till
och med delaktighet av andra - vanner, konkurrenter,
konsumenter och recensenter — ndgot som kanns igen
fran Bourdieus handlingsteori, enligt vilken samtliga pa
ett falt aktiva samverkar till att skapa en agents virde.
D4 konsumtionsbaserad livsstil utgor underlag for var-
dering och vidrderingen ar ett resultat av agenters sociala
interaktioner inom ett specifikt falt, blir det av vikt att
konsumtionspraktiken inte fortgdr i [onndom utan sd
langt som mojligt iscensdtts tillsammans med andra.
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[ ”The fabulous life of...” kan den delaktiggérande
materiella uppvisningen sidgas uppnadd genom redovis-
ningen av artistens olika giastabud. Artisten iscensitter
sin konsumtion {och ddarmed sig sjdlv) infor och med del-
aktighet av andra di han eller hon bjuder 300 av sina
narmaste vanner pa fodelsedagskalas i Afrika, rar med
bekantskapskretsen pa gratis designershopping eller fly-
ger dem 1 det egna jetplanet till St. Tropez. Forekomsten
av ett s k entourage (foljet av personer i artistens narhet,
som satt sina egna liv i viantrum till férman for artistens
och 1 utbyte kompenseras materiellt och socialt) hojer
artistens status och tillhandahdller en kuliss av statister
mot vilken konsumtionen kan iscensittas.

Den vanligaste berdttelsen om Madonnas vidg till berom-
melse fortaljer att hon som nittondring lamnade Detroit,
Michigan, reste till New York och blev avsliappt vid
Times Square med 35 dollar pa fickan. Vil dér vidrog ar
av att ata sig matt pa popcorn, jobba som krokimodell
och sova i kvartar pa Lower East Side. Overlevde gjorde
hon pd drommen om att en dag bli viarldsberémd. Den
enskilda individen som med tvd tomma hander, driv-
kraft, nytinkande och risktagande forverkligar sig sjalv
och sin amerikanska drom ir i hog grad levande i den
amerikanska diskursen. Berattelsen om “the self made
man” finns i otaliga upplagor, med entreprenérskap och
social rorlighet som definierande ingredienser. Narrativet
i ”The fabulous life of...” innehaller det mesta som
anstar en handbok i entreprenorskapsdiskurs. Tittarna
far se hur de upphojda byggt sitt varumarke till ett
affarsimperium inkluderandes klidkollektioner, restau-
rangkedjor, skivetiketter och parfym. I ett annat inslag
behandlas den lyckade entreprendrens bendgenhet att
genom egenbetitlade vilgorenhetsprojeke ge tillbaka till
det samhaille som gjort framgdngen mojlig. Har ges tit-
tarna insyn i hur kdndisen delar med sig av sina pengar
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och sin pdvisat viardefulla tid for att ta sitt samhills-
ansvar. Det klasslosa samhillet, i bemarkelsen det dir
fullstandig social rorlighet rader men som det ar upp till
var och en att forverkliga, illustreras genom att artister-
nas ofta enkla bakgrund lyfts fram och kontrasteras mot
nulaget. Har betonas demografiska aspekter sisom arbe-
tarklassbakgrund och immigrantstatus sdvil som det
taktum att en individ borjat som praktikant pa botten av
nagon annans foretag for att sedan bli chef 6ver sitt eget.
Fraga inte vad samhillet kan gora for dig, se till att
lyckas och gor sedan vad du kan fér samhallet ar en
sensmoral som i programmet kommuniceras i ett paket
bestaende av social rorlighet (enkel bakgrund, immigran-
ter), entreprenorskap (med tvd tomma hinder) och ge
tillbaka till samhillet (donationer och projekt med
anknytning till den egna livsbanan, t ex Puerto Ricansk
arbetarklassuppvaxt i the Bronx).

Den amerikanska diskursen medfér ingen konflikt mel-
lan materiell exponering och artistisk storhet™*. Tvirt-
om bekriftar och understryker den forra den senare pa
ett sdtt som jag aterkommer till i diskussionen kring
celebritetsdiskursernas relation till amerikansk nationell
diskurs. I framtidens och drommarnas land blir den upp-
burna kidndisens extravaganta livsstil en reklampelare
for de idéer, som haller ett heterogent samhille samman.
Genom att "make it big” personifierar kdndisen denna
amerikanska droms [6fte om en framtid som ar battre an
dagslaget liksom gor sin plikt for en konstitutionellt
stadgad ”pursuit of happiness™.

Om ovan nimnda diskurs ligger tonvikt pd hirt arbete
och individens ansvar att forvalta av samhillet givna
moijligheter, finns ocksa en annan till celebritetsdiskur-
sers legitimitet kopplad amerikansk diskurs att upp-
mirksamma. Deunas ursprung kan hirledas till den
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amerikanska religiositeten och idén om vissa utvalda
som vilsignade av Gud. Snarare dn att som sin egen
lyckas smed genom hart arbete avancera socialt och eko-
nomiskt, handlar denna diskurs om att férvalta av Gud
givna gidvor. Med detta synsitt kommer kandisskapet att
bli en fridga om att ikldda sig en roll som Gud avsett, dvs
gora med sitt liv vad Gud vill. Virdelogiken i ”The fabu-
lous life of...”-formatet kan sigas mojliggjord genom
en forening av amerikansk religiositetsdiskurs och synen
pé individens ansvar for sitt vdlstand. Stjarnorna legiti-
meras genom att det materiella 6verdadet antas ater-
spegla savil Guds gavor till och gillande av den begivade
som den begdvades ansvarstagande i enlighet med ame-
rikansk konstitution.

MTV:s "The tabulous life of...” har tagit fasta pa den
centrala roll som i det spirituella materialistiska system
som USA kan sdgas representera intas av idoler. Genom
idolen forlaggs till och forkroppsligas det perfekta livet i
en person. Spirituell materialism ser konsumtion som
vagen till fralsning i jordelivet. Himmelriket finns inom
riackhall och tillgingliggors genom materiell konsum-
tion. Ur ett sidant perspektiv blir MTV-framstallningen
inte bara ett konsumtionsforedome utan ocksd ett ritte-
snore ur moraliskt/religiost hinseende. Detta eftersom
religiositeten ldgger grund for en tolkning av artistens
livsstil som bade Guds beloning for val forvaltade gavor
och som en aterspegling av Guds initiala differentiering
da artisten, vid fordelningen av resurser som rost och
karisma, valts ut och gynnats.

Synen pa forekomsten av “det” hos potentiella artister ar
1 amerikansk diskurs rdttfram och oproblematisk. Vissa
har det, de flesta saknar det. Detta 4r inte kontroversiellt
eller obekvamt som 1 svensk diskurs, vilket kan hirledas
till amerikansk religiositetsdiskurs och tanken om allas
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grundlaggande olikhet. Forestallningen om karisma som
gudagava till ett fatal urvalda finns i USA rikligt repre-
senterad. Musikgalornas prisutdelningstacktal och cd-
konvolutens tacklistor erbjuder artisterna arenor for
vidarebefordrande av en sidan tolkning av karisma-
begreppet. Med fa undantag inleds tacksigelsemomen-
ten med att artisterna prisar den himmelske fadern for
gdvorna de fatt och som mojliggjort en artistkarridr.
Utmarkelser och skivforsiljning tillskrivs det faktum att
Gud ombesorjt att artisterna blivit ”so blessed”. Som
uttryck for Guds vilja ar fordelningen av gracer 6ver
minskligheten godtagbar for flertalet amerikaner. Det
amerikanska konsumtionssamhallet kan beskrivas som
ett lyckligt dktenskap mellan kapitalistisk individualism
och amerikansk framgangsteologi. Genom framforallt
den senare parten blir utvaldhet pd individniva gangbar.

Vardagsmagi och supermagi

De amerikanska exempel som i avhandlingen illustrerar
en marknadsnorm priglas till sina produktionssystem av
multinationalitet, multimedialitet, kostnadsintensitet,
mytbildning, distans, storskalighet och projicerad oupp-
ndeligt. I det svenska exemplet ar avstidndet till publiken
mindre och filtren mellan artist och publik firre och
grovmaskigare. Distansdiskrepansen borgar for olika
sorters framstillningar och relationer mellan artist och
publik. Normens artister omges av stylister, ljussittare,
producenter, regissorer, sminkoser, frisorer, garderobs-
ansvariga, personliga trinare, privata kockar och pla-
stikkirurger. P4 Mariann Grammofon gar livet mer av
sin gilla gdng — en klassisk svensk vardag med guldkant.
Scenklader levereras av svenska konfektionskedjor, spel-
ningstillfillen tillhandahills av képcentrum och for
fystraningen svarar en militdr frdn Skévde. Ndgon privat
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kock finns inte att tillgd, men vil kosthillning under
hemkunskapsliknande former med ”Ankan” fran Axa/
Kungs6rnen. Hemsidorna tillagnade artisterna reflekte-
rar samma skillnad. Normfallens dr professionellt upp-
lagda av marknadsapparaten bakom artistforemalet.
"Fame Factory”-deltagarnas sidor diremot administre-
ras inte sdllan av en initiativrik beundrare, som tagit pd
sig skotseln av hemsidan i utbyte mot den sarstillning
det innebir att agera mellanhand i kontaktformedlingen
mellan artisten och denna/es ovriga beundrare. Resulta-
tet i det svenska konsumentledet blir ett mindre upplevt
och faktiskt avstdnd mellan artist och publik. Resultatet
sett till magi blir i svensk diskurs en magisk relation mel-
lan artist och beundrare byggd kring nérhet, tillganglig-
het, vardaglighet och pabjuden empati och identifikation
med artisten. Amerikansk diskurs magiska relation kom-
mer istillet att kretsa kring aspiration, upphdjning,
ouppnaelighet och perfektion. Skillnaderna kan ses i lju-
set av att det svenska exemplet fokuserar mer pa per-
sonlighetsforsaljning medan det amerikanska i hogre
grad dgnar sig at forsiljning av livsstil (eller, alternativt
uteryckt, en ur konsumtionsvanor hirledd personlighet).

Medan svenskens overgiang fran anonymitet till kandis-
skap sannolikt innebir en betydande omstillning for den
enskilda individen, kan forandringen i termer av materi-
ella metamorfoser i regel antas vara mer blygsam. I det
svenska fall som har uppmarksammats upptriader finalis-
ter och vinnare alltjame pa lokala tillstdllningar som gos-
festivaler och ”Cykelns dag”. Att den amerikanska stor-
skaligheten uteblir 1 det svenska exemplet miste ses mot
bakgrund av de skilda forutsiatiningar som ges av tll-
gangen till en hel kontinent som marknad jamfort med
nio miljoner potentiella konsumenter. Med storleken fol-
jer investeringsmoijligheter, som for en liten marknad stir
utom rackhall. Skillnaden kan ocksa sigas reflektera pre-
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ferenser betriffande innehallet i vad som respektive dis-
kurs, med hansyn till dispositionerna hos kontextens
recipienter, onskar formedla. Skalvariationer kan da
sdgas aterspegla installningen till social diskrepans i
respektive nationell diskurs. Ddr amerikansk diskurs
bygger pa tanken om individens sociala rorlighet, med
ytterligheter som en del av pedagogiken i illustrationen
av systemets framgéng, bygger svensk diskurs pa likhet.
Mindre diskrepans mellan fore och efter, okdnd och
kand ligger i linje med den svenska diskursens ideologi.
Det skall ga att ta sig ndgon annanstans, men inom rim-
liga, inte anstotliga, granser. Om i USA kandisskapet ser
hemloshet avlost av inhignad egendom med tillhorande
stab, utgors i Sverige skillnaden mellan fore och efter av
en femma i Varberg istillet for en tvia. Mattfullhet 4r
vackrare i Sverige dn 1 USA.

Normens storskalighet kan dven relateras till en ameri-
kansk sjilvbild och syn pa den egna rollen i varldssam-
fundet. Det bombastiska anslaget i amerikansk berom-
melsediskurs motsvarar i sa fall den nationella diskurs-
ansats, som i politiskt tilltal kommer till uttryck bade
gentemot den egna nationen och dvriga virlden. Det ar
ett tilltal som inte ber om ursikt for sig och som helt sak-
nar radslan ate forhédva sig. Sveriges syn pa sin plats i varl-
den priglas av storre anspraksloshet (vilket inte hindrar
den frén att i flera socio-ekonomisk-moraliska fragor
vara markbart sjdlvgod). Den exaltation som ofta foljer
avatt uppmarksamhet utomlands ifran riktats mot nagot
vars ursprung kan harledas till Sverige vittnar om denna
forsynthet. Om t ex en svenskdesignad bikini rakar svi-
scha forbi i en amerikansk artists musikvideo roner detta
stor uppstandelse i svenska medier, som turas om att vara
kollektivt uill sig dver att omvirlden fatt upp dgonen for
(inte bikinin utan) Sverige***. Sarskilt hog dr stimningen
dd det upplevt visade intresset har sitt ursprung i USA.
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Sméskaligheten i svensk berommelsediskurs aterspeglar
ocksd den nationella diskursens normerade ansprakslos-
het, lagomhet och neutralitet. ”Fame Factorys” lastbils-
chauffor Martin Nilsson dr inte ensam representant for
sin karridrs profetia. "Blir jag en artist sd blir jag nog en
folkkdr artist kanske. Jag tror inte det hir med virlds-
stjdrna och sant ligger pd mig...”. Det dr det inte manga
svenska artister som 6ppet tror. Och de som gor det och
rakar tillhéra Mariann Grammofons stall blir snabbt
frantagna villfarelsen av Bert Karlsson. Berts tillbakavi-
sande reaktion da internationell karridr fors pa tal av en
deltagare, som dnnu inte bemistrat diskursens finmoto-
rik, kan ses som exempel pa praktiserande av normen
om att inte forhava sig.

[ ”Fame Factory” kretsar mycker av artistkommunika-
tionen kring att formedla artisternas narhet till och lik-
het med folk i allminhet. Det tycks vara visentligt att
demonstrera att det kunde vara och 4r vem som helst,
som moter tittarna pa andra sidan TV-rutan. Svenska
artisters stravan att bl ett med folket artikuleras pa
manga arenor dven utanfoér *Fame Factory”-mediet. Ett
av de mer flagranta iakttas i ”Bingo-Lotto”, ett TV-pro-
gram genom vilket Sveriges idrottsrorelse med hjdlp av
svenskars spel pd Lotto delfinansieras. Utover att i tilltal
och upplagg andas folklighet (artikulerad genom beto-
ning av allas likhet och lika mojligheter liksom i solida-
riteten med den allminnyttiga idrottsrorelsen) tillhan-
dahaller programmet en av fa scener dir artister kan na
ut till svenska folket en masse. Oligopolsituationen pa
den svenska marknaden for TV-sianda artistupptrddan-
den gor ”Bingo-Lotto” till mdssmonter for artister av
tamligen skilda slag. For somliga i den resulterande bro-
kiga samlingen av dansband och rockstjarnor innebir
medverkan 1 programformatet vistelse 1 en miljo som
avviker fran de sammanhang dar artisterna vanligtvis

266



bygger sin legitimitet. Detta gor programmet intressant
som studie i nationellt sanktionerad praktiserad folklig-
het. Folklighetsstrivan extraherad ur ett enda 6gonblick
skulle kunna vara nir den ”Bingo-Lotto” gdstande artis-
ten, efter fullbordat singframtradande, ansluter sig till
programledaren i "Bingo-Lotto”-soffan f6r att med
“duttpenna” i hand forenas med 6vriga svenskar i jakten
pa den fullstindiga lottoraden. Artisten signalerar i
denna handling i ett slag att han/hon inte tror sig vara
battre 4n nagon annan, ar en del av kollektivet och sit-
ter i samma bdt som alla andra med lotter. Samma for-
vantansfullhet, samma sannolikhet att vinna och samma
glidje i hindelse av vinst,

Moétet mellan celebritetsdiskurser
och svensk respektive amerikansk diskurs

Svensk och amerikansk diskurs respektive umginge med
celebritetsdiskurser fortjanar en kommentar. Olika
celebritetsdiskurser differentieras utifrdn hur de férkla-
rar uppkomsten av kindisskap och vilken bevekelse-
grund som dirmed anfors for att legitimera detta. Bland
celebritetsdiskurser kan den meritokratiska diskursen
urskiljas som dominerande i bemarkelsen att dennas
legitimeringsprincip i hog grad ar den som andra celeb-
ritetsdiskurser forhaller sig till. Den traditionellt norme-
rade meritokratiska celebritetsdiskursen finner sig val till
ratta i den amerikanska samhallskontext ur vilken den
uppstatt. Motet mellan denna celebritetsdiskurs och
svensk diskurs dr diremot mer komplicerat och kon-
flikefylle. Svensk diskurs umgés mer friktionsfritt med
en celebritetsdiskurs som foresprakar att tragen vinner
dn en som tolkar berommelse som ett resultat av indivi-
dens begdvning. Varfor vissa celebritetsdiskurser trivs i
sillskap av svensk eller amerikansk diskurs kan forstés
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utifran flera for respektive nationell diskurs utpekade
element. Till dessa hor den tidigare diskuterade sociala
rorlighetstanken, som spelar en framtradande roll ocksa
for denna del av mitt tolkningsfirslag. Konceptet social
rorlighet har i svensk och amerikansk diskurs paverkat
interaktionen med stjarnsystemets i forindring stadda
celebritetsdiskurser pa sinsemellan skilda satt.

Det stjarnsystem som under trettiotalet vixte fram i
Hollywood och bredde ut sig over vistvirlden kan ses
som en tidig illustration av social rorlighet. Platserna i
dert offentliga medverandet var inte langre med automa-
tik reserverade enbart for samhillets Gversta skike.
Fortfarande rorde det sig dock om en social rorlighet
med forbehill, dd de meritokratiska fortecken som i
stjarnsystemets vagga var framtradande, med sin kopp-
ling mellan prestation och berémmelse, lade hinder
i vagen for fullstandig flexibilitet. Ndgon realisering av
tesen verm som helst och fran ingenstans kunde stjarnsys-
temet sdledes inte utlova. Med demokratiseringen av
kandisskap och diskursen om celebritetsstatus som till-
skriven genom mediebearbetning blev den sociala ror-
lighetstanken mer entydigt formulerad. Uttunnandet av
bandet mellan merit och berommelse fick olika konse-
kvenser i svensk och amerikansk diskurs, vilket kan han-
foras de skilda roller som social rorlighet spelade i
respektive kontext. I det amerikanska samhaillet konsti-
tuerade social rorlighet en central och barande tanke, som
komplicerades av att amerikansk diskurs samtidigt om-
huldade meritokrati. Med sin plidering om briljans mot-
satte meritokratin idén om att vem som helst skulle kunna
bli stjarna. Den meritokratiska diskursen var i ameri-
kanskt samhaillsliv ocksa forankrad via religionens dis-
kurs om gudomlig utvaldhet. 1 svensk diskurs lag fokus
pé social rdttvisa snarare dn social rorlighet, eftersom
den senare for sin pedagogiska poing var betjant av ett
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brett spektrum som svensk likhetsideologi avvisade.
Svensk social rorlighet innebar att vem som helst skulle
kunna lyckas, daremot var entusiasmen blygsam infor
(de fran amerikanske hall proklamerade) premisserna for
detta lyckandes iscensittande — att komma fran ingen-
stans och ta sig hur langt som helst. Sammantaget har-
monierade den i industrialiseringens tidsdlder tilltagande
frikopplingen mellan talang och berommelse med ameri-
kanska ansprak pa social rorlighet, men motsade dessas
individualistiska norm och stravan efter briljans. Med en
norm som pabjod likhet var dilemmat med frikoppling
mellan berommelse och prestation for svenske vidkom-
mande inte meritokratiskt motiverat. Istillet bestod det,
om nagot, 1 att begrinsa den sociala rorlighetens
spektrum for att inte motsaga diskursen om allas likhet.

Legitimiret dr nyckelbegrepp i celebritetsdiskurser, som
alla, pa olika satt, rdattfardigar kiandisskap och dess
effekter. Celebritetsdiskurser maste utifrdn sina om-
varldsforhallanden, tillhandahalla belagg for det materi-
ella 6verflod, privilegier och status som tillfaller den som
bekridfras som stjarna. Jamsides med meritokratisk,
demokratisk och tillskriven celebritetsdiskurs, kan i
"The fabulous life of...” identifieras ytterligare en
berommelsediskurs pd potentiell frammarsch. Utmark-
ande for den via produktionerna "The fabulous life
of...” och ”Cribs” uttryckta celebritetsdiskursen dr att
den som legitimeringsgrund aberopar samma privilegie-
rade livsstil som diskursen tjanar till att forsvara. Istillet
for att som foregadngarna hdnvisa till ifragavarande
objekts begavning och talang eller harda arbete, anvinds
som legitimerande omstindighet det materiella vilstand
som stjarnan omger sig med. Det gdr att tala om ett slags
med gingse macr omvind virdelogik formulerad som:
”De far sd mycket, alltsd ar de virda det”, snarare dn det
mer traditionellt vedertagna ”de dr virda det, alltsd far
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de sa mycket”. Som tidigare konstaterars bidrar kombi-
nationen av religiositetsdiskurs och amerikansk konsti-
tutions diskurs till att mojliggéra denna logik. Legi-
timitetsansprak som tar sin borjan i materiellt 6verflod
kan forstas med hjalp av Veblens teori om drivkraften
bakom mansklig konsumtion. Enligt denna motiveras
konsumtion och ackumulerande av materiella tillgangar
framst av dess siarskiljande effekt. Rikedom forlanar dess
agare dra och distinktion, det skiljer honom eller henne
fran massan. Produktioner som ”The fabulous life of...”
reflekterar konsumtionens statusgrundande karaktar, da
denna kommer att utgora en primdr diskriminerande
faktor mellan artister och deras beundrare. Genom att se
”The fabulous life of...” som en presentation av indivi-
der genom dessas interaktion med en marknad, kan det
som Karl Marx benamnt "varufetischism” ocksa sigas
illustrerat. Begreppet markerar forhillandet i en virld
dar dgande fatt en si central roll att marknadstransak-
tioner kommit att forvaxlas med och misstas for sociala
relationer®”®.

Svenskens mote med och relation till artisten bade liknar
och skiljer sig frain amerikanens. Gemensamt for relatio-
nerna ar beundrarens engagemang, hingivenhet och
hoéga kansloinvolvering, att relationen utvecklats utan
direkt kontakt mellan de inblandade liksom att den byg-
ger pa ett icke-Omsesidigt kanslomissigt beroende*™’. Vid
sidan av dessa kriterier finns komponenter i svensk och
amerikansk kultur, som pdverkar relationen i skilda rikt-
ningar. [ en kultur dar personlig framgéng ses som pro-
blematisk blir den uppburna kindisen foremal for
beundran, men ocksa for avund. Jantelag, kollektivets
betydelse och stravan efter likhet gor svenskens relation
till kandisar komplicerad. Svensk diskurs kridver en han-
tering av det fortatade motet mellan kollektivism/kon-
formism och individualism. Allas likhet och lika varde
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skall helst dterspeglas i umgidnget mellan artist och
publik. For artister kommer detta att innebéra en balans-
gang i spanningsfiltet mellan att vara unik och att vara
”som alla andra”.

Hanteringen av avstand i artistkommunikation kan
sdgas dterspegla nationell diskurs i USA och Sverige.
Distans ar inbyggd i relationen mellan beundrare och
beundrad genom det faktum att kandisen dr formedlad
via medier och inte star i direktkontakt med sina an-
hangare. Engagemanget och den kanslomdssiga bind-
ningen ar enkelriktad och dessutom uppstdnden ur en
icke-fysisk kontakt med den beundrade. Vid utform-
ningen av férmedlingen av artister kan férhallandets
inbyggda distans antingen byggas vidare pa och forstir-
kas eller tonas ned och motverkas. Genom ”The fab-
ulous life of...” forstarks formedlingsformens ofrankom-
liga distans av att artisten gors ouppndelig och genom
sitt levnadssatt skild fran och h6jd ovan anhdngarna.
Den projicerade perfektionen inbjuder beundrarna att
aspirera pd och dagdromma om en livsstil som star utom
rackhall for dem, att pa avstdnd och underifran dyrka
och upphdja. "Fame Factory” representerar en annan
vag. Hir minskar formedlingens utformning det nédvin-
diga avstdndet och projicerar en upplevelse av tillgang-
lighet, intimitet och narhet i relation till artisten. Detta
fall genererar identifikation med de beundrade liksom en
kidnsla av 6msesidig forstdelse. Skillnader 1 hanteringen
av distans 1 respektive nationell diskurs kan som tidi-
gare indikerats tolkas mot bakgrund av saval materiella
och ekonomiska som kulturella faktorer.

Diskursen om berémmelse som gava till ett fatal utvalda
finner sig battre till ratta i en amerikansk 4n en svensk
samhallskontext. Detta kan ses som sammanhérande
med den stidllning som religionen intar i USA och som
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saknar svensk motsvarighet. Utifran sin framgangsteolo-
giska pragel kommer religionen att samverka med kapi-
talismen. Skonhet och vilstand blir en avspegling av
innehavarens (amerikanska nybyggar-)karaktar och nar-
het till det gudomliga. Synen pa karisma, begdvning och
berommelse som ojamnt distribuerad skank fran ovan
lampar sig mindre bra i en svensk samhillskontext. Mot
bakgrund av badas sikte pa liknande grundliggande
manskliga behov av att kdnna delaktighet, samhdérighet
och mening, kan stjirnor och religion sidgas konkurrera
med varandra pd samma marknad. Med identifierade
behov som definierande for malgruppen blir religionens
malgrupp samma som stjarnekonomins. Ett sddant for-
hallande kanisin tur forvintas spela skilda roller i ett mer
sekulariserat Sverige och ett religiosare USA. Det skulle
kunna beskrivas som att stjarnor i en amerikansk kon-
text blir ett verktyg for religiosa praktiker, som stirker,
gdr hand i hand med och kompletterar religionen medan
de 1 Sverige om ndgot snarast substituerar religionen.

FORSALJNINGEN AV PERSONLIGHETER
OCH LIVSSTIL

Celebritetsdiskursens utveckling frin striktare merito-
kratisk till mer demokratisk och tillskriven har medfort
att nya aspekter av kdndisskap hamnat i forgrunden.
Kindisars sociala funktion har okat 1 betydelse péa
bekostnad av den forestillda funktionen att upptriada
som artist. Fokuseringen pd det privata har satt livet
utanfor den traditionellt definierade arbetsplatsen — stu-
dion och scenen — i centrum samtidigt som artistens satt
att fora sig och relatera till sin omgivning har blivit en
vara. Artistens roll har tilltagande kommit att bli en som
livsstilsforedome och konsumtionsféredome och, som i
”Fame Factorys” fall, personlighetsforedome. Diskur-
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sens roll som grianssattare for det mojliga och for vad
som inom diskursen dger mening dr intressant i forhal-
lande till kindisskapets forutsateningar. Urifran detta
perspektiv kan det traditionella liveframtradandet sdgas
ha forlorat i status som envaldig arena for artikulerande
av artisters autenticitet. Sdttet att autenticera en artist
har istallet alltmer kommit att representeras av samman-
hang dar artisten skall visa sitt ”verkliga jag”. Snarare 4n
bevisframstallningar dar det skall uppdagas huruvida en
artist kan sjunga live eller inte, handlar utstallningstillfal-
lena om att visa att artisten har empati, humor, utstral-
ning och stjdarnkvalitet. Medan det linge funnits ett
intresse hos allmianheten for hur kandisar lever, vad de
gor och med vem har denna fascination med tiden kom-
mit att inriktas mer pa vem kandisen ar, utldst genom
hans eller hennes interaktion med andra. Under celebri-
tetsutvecklingens "picture personality”-fas uppmuntra-
des publiken till lisning av de beundrades personligheter
genom dessas rollfigurers interaktion med motspelares
rollfigurer. Efterhand har darefter kdndisarnas privatliv
kommit att spela rollen av publikens kalla till den ”verk-
liga” personen. Kindisens relationer i livet bakom kulis-
serna har blivit arenor for legitimitetsproduktion och
sammanhang som ger artisten utrymme att infor sin
publik posera inbegripen i socialt umgange har fatt en
framskjuten roll i forsaljningen av artister. Interaktionen
forsiggar mellan artisten och hans eller hennes formodat
narstdende, sasom i "Newlyweds” och ”Osbournes”,
liksom mellan artist och talkshowprogramledare. Det
senare fallets personlighetsmassiga bevisframstallning tar
sig amerikanska former som Jay Lenos "The Tonight
Show™ och ”Late Show with David Letterman”. Pa den
svenska marknaden tjdnar "Fame Factory” som ett till
nationell diskurs val anpassat skyltfonster for forsiljning
av personligheter.
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Hur forhaller sig empirin till de bida ben som det fram-
vaxande celebritetssystemet stodde sig pa — & ena sidan
konsumtionssamhillet, dir stjarnorna var konsumtions-
foredomen och & den andra sidan viktorianismen enligt
vilken dessa var livsstilsforedomen? Konsumtionslinjen
kan i det amerikanska fallet sagas foretradd i innehéllet
medan det viktorianska inslaget finns representerat via
formen. Det amerikanska exemplet relaterar till konsum-
tionssamhallets marknadsforing genom att den natio-
nella diskursens stravan efter en battre framtid och fysisk
perfektion materialiseras i konsumtion. Formedlingen av
individens livsstil utgar fran hans eller hennes konsum-
tionsvanor. Livsstilsanvisningarna lyser igenom form-
massigt via ramarna fér hur man far avvika, som bar
tydliga spar av i kristen tro férankrade amerikanska
karnfamiljsvarderingar. Livsstilsforedome handlar i det
svenska fallet om att utifrin honnorsord som fornuft,
mattfullhet, 6dmjukhet och flit, med sin personlighet
exemplifiera den rétta vigen. Viktorianismen hamnar i
skymundan bakom lutherska och socialdemokratiska
ideal. Personligheten dr harledd ur individens sitt att
interagera med sin omgivning och det ir genom denna
interaktions framstillning de uppriaknade svenskt nor-
merade dygderna skall lysa igenom. Den amerikanska
personligheten dtkoms mer indirekt. Ocksd denna kan
sdgas utvunnen ur individens interaktion med omgiv-
ningen. Har definieras dock omgivningen i finansiella
snarare dn interpersonella termer och interaktionen blir
liktydig med individens finansiella transaktioner med
denna omgivning. Genom sittet att spendera framtra-
der personligheten som stjarnkvalitativ, men ocksa sam-
hillsansvarig, empatisk, sann, och generos.

Exploateringen av individers personligheter for att salja
popularkulturella produkter ter sig ur ett socialkonstruk-
tionistiskt perspektiv relevant. S4 som denna utformas
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med personlighet harledd ur individens interaktion med
en omgivning dr den av intresse for att den uttrycker en
forestdllning om vem ndgon “ar” som reflekterar den
socialkonstruktionistiska grundtanken att manniskor
blir till i sociala interaktioner med andra. Dessurom sam-
manfattar forfarandet en nyckelkomponent i kandisfor-
sdljning och (ett sdtt att uttrycka) magins kdrna, namli-
gen att ndgon blir till i social interaktion med en omgiv-
ning. Forsiljningen illustrerar tva steg 1 kandisars tillbli-
velseprocess. Nar en person infér allmanhetens 6gon
(sedan han eller hon gjorts tillganglig for allmanheten) i
det offentliga blir till som privatperson genom att inter-
agera med andra, blir han eller hon i nista led till som
offentlig person genom andras interaktion med var-
andra, direkt och indirekt via medier. De bada delarna ar
beroende av och forstirker varandra. Aven de fall dir
personligheten utvinns ur individens interaktion med en
marknad illustrerar samma socialkonstruktionistiska
grundprincip, da tillsammans med betydelsen i en mark-
nadsekonomi av marknaden och konsumtion. Konsum-
tionen blir en bild av vem man sjilv och andra ar och en
karta 6ver beligenheten i den sociala virlden. Den
sociala konstruktionsprocessen far ett kontextuellt
marknadsekonomiskt ansikte.

Utifran avhandlingens teoriram kan forsiljningen av per-
sonligheter och musik beskrivas som en friga om att ta
vara pa och frigora latent inbunden filtenergi, som hos
motiagare, genom dessas ndrvaro pad elt viss falt, finns
forkroppsligad i form av habitus.

Gemensamt for TV-format som siljer artister som kon-
sumtions- och livsstilsforedomen eller som personlighets-
foredomen ar att den primara produkten inte utgors av
musikalster pa skivor. I detta konstaterande aterfinns en
tinkbar forklaring till varfér ridan inte sillan gar ned
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permanent for de populdraste karaktirerna i samband
med att TV-serierna som marknadsfort dem slutar sin-
das. Detta kan ses som en reflektion av att populariteten
harror fran en allmint uppskattad personlighet snarare
an fran kvaliteter som artist. Det ar personligheten publi-
ken vill och vant sig vid att umgas regelbundet med, inte
musiken denna representerar. Fenomenet kan iakttas i
"Fame Factory”-tittarnas deltagarpreferenser, dd den
deltagare som i TV-formatet gallt for att inte ha en sar-
skilt stark rost, men som av klasskamraterna bejublats
for sin fina personlighet och som vickt tittarnas sympati
da han i TV premidrtvittat sina klader i ett badkar, far
flest tittarroster i den avslutande telefonomrostningen.
I franvaro av personlighetens formedling avstannar
publikinteraktionen pa flera plan, varvid med denna for-
bunden energi avtar. Nar programproducenten inte
laingre forser konsumenterna med kontinuerlig insyn i
artistens dagliga liv forsvinner i vasentliga stycken till-
gangen till artisten. Med denna forsvinner ocksa medi-
ernas intresse for artisten. Artiklarna om artisten blir
farre liksom besoken pa artistens hemsida. Intensiteten
och frekvensen, som i filtarbetets mest intensiva celebre-
ringsskede priglat de virtuella motesplatserna for beund-
rarnas begir, mattas av. Artisten upphor att finnas i ett
allmidnt medvetande och sd smaningom ocksa 1 den
enskilda beundrarens. Utan brinsle falnar elden och
energin binds dter upp i de mediekonsumerande indivi-
derna i vdantan pd nya objekt att projicera denna pa.

DISPOSITIONERNAS INBORDES
HARMONI — HELHETEN

For legitimiteten — igenkdnningen av ndgon som nagot
som han eller hon gor ansprak pa att vara — spelar upp-
levelsen av autenticitet en betydelsefull roll. Innehallet i
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begreppet autenticitet varierar med kulturell och social
kontext, varfor dtkomsten av vad som dr autentiskt
maste ta sikte pd annat an att identifiera definitiva attri-
but. En for manga sociala och kulturella kontexter
gemensam autenticitetsindikator kan identifieras i gra-
den av enhetlighet mellan en avsandares olika dispositio-
ner. For att en artist skall framsta som autentisk bor helst
personen och de sammanhang han eller hon figurerar 1
av mottagare upplevas som en helhet. Detta hianger ihop
med autenticitetens funktion som matt pi ett objekts
sanningshalt. Ar han eller hon sann och pa riktigt sa for-
vintas det reflekteras i en viss stringens i narrativet kring
honom/henne. Att artisten genom image och expone-
ringsstillen uppfattas som ett betonas i "Fame Factory”-
kontexten starkt som killa till varfor nagot ”fungerar”
(lds siljer) eller inte. Ofta uttrycks det av Bert Karlsson,
och efterhand i okande grad av hans receptiva adepter,
som att lat och artist stimmer 6verens. 1 “Fame
Factory”-formatet anviands harmonin mellan artist och
lat ocksa for att 6verbrygga motsattningar mellan pro-
gramformatets tivlingskomponent och nationell diskurs.
Detta i de fall da overensstimmelsen tillimpas som for-
klaringsmodell till att ndgon vinner en tavling dar alla
deltagare sags vara lika bra.

Med helheten som méttstock behéver spelningar pa kép-
centrum inte vara problematiska for Fame Factory”-
artistens trovardighet, Tvirtom kan sadana spelningar
medverka till att bygga eller foérstarka en etablerad
autenticitet. For om publiken har sett artisten omgiven
av “klasskamrater” krypa till kojs pa en Ikea-brits, yrva-
ken dta filmjolk, oroa sig over laxldasning och tvitta kli-
der i ett badkar, passar spelningar pa lokala képcentrum
nog bra in i magihelheten. Overensstimmelsen mellan
exponeringsstalle och den projicerade bilden av artisten
som en vardagsnira och hygglig prick med édmjukhet
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pa agendan kan ses som tdamligen god. Den superma-
giska illusionen dstadkommes genom framstallningen
av en annan helhet. En konstruktion i harmoni projice-
rar storslagenhet i savil konsumtionsvanor som expo-
neringsstallen. Livsstilen pa fritiden skildrad genom for-
mat som “The fabulous life of...” motsvaras av utsalda
arenor vid konserttillfallen dar kostnaden for ljus, koreo-
grafi och specialeffekter stdr i centrum. Det pdkostade
utgor en central komponent i konstruktionen av objek-
tet som vardefullt, exklusivt och dtrdvart.

DISPOSITIONER OCH PERCEPTION I HARMONI

Medan helheten ar viktig for kommunikationen av
kanda ansikten, ar valet av den inte utan forbehall.
Artisten och hans eller hennes helhet utvecklas i relation
med den kulturella samhillsidentiteten och den fysiska
virlden. For Sveriges del begransar marknadens storlek
mojligheterna och stipulerar villkor. Den lilla marknaden
driver fram vardaglighet, som féds ur den relativa narhe-
ten till artisterna, ogorligheten for skivbolagen i att dif-
ferentiera och fran artisternas sida att valja sina expone-
ringstillfillen. Ndr marknaden ar liten och forumen f3
gar det inte att vara for fin for ndgra sammanhang for da
star det en inte tusen utan kanske inga arter. Siledes blir
det 1 Sverige ”Bingo-Lotto” bade for dansband och
David Bowie. Endast SVT och TV4 har egna néjespro-
duktioner av det slag dit varje vecka artister bjuds in for
att upptriada och silja sina nya skivor och da géller det
att vara med i de satsningar som for tillfallet star till
buds. Som en effekt av de begriansade differentierings-
moijligheterna blir en forutsattning for den efterstriavade
korrelationen mellan artist och sammanhang att ut-
gangspunkten fran borjan varit att artisten inte tror sig
vara férmer dn gemene man. Hir kommer den nationella

278



diskursens imperativ vl till pass da de pa ett behdndigt
sitt sammanfaller med materiella restriktioner. Det finns
alltsd en koppling mellan autenticitet och materiella vill-
kor, dir en mindre marknad kriver en viss ansats, som
underldttas av den nationella diskursens kulturellt
pdbjudna Jantelag och likhetsstravan.

Vid sidan av fysiska begriansningar handlar valet av hel-
het 1 formedlingen av autenticitet om att matcha ett
kommunicerat objekt med dispositionerna hos dem som
skall ta emot det som virdefullt. Helhet och konsekvens
spelar roll for upplevelsen av autenticitet, men det finns
ocksa kulturella aspekter att ta hdansyn till och som gor
vissa helheter mer gangbara dn andra. ”Fame Factorys”
lagomhetsnorm riskerar utanfor det falt dar lagom utgor
fungerande kapital att forbises som betydelselost. Virdet
forsvinner i kommunikationen, eftersom det bygger pa
kategorier bortanfér mottagarnas perceptionsformaga.
Det avsedda budskapet giar forlorat p ga kapitalets
lokala karaktir. I andra fall gar budskapet fram, men
gillas inte. En helhet av den sort som i "The fabulous
life of...” representeras ma vara aldrig si stringent, det
hjalper inte om det den kommunicerar inte matchar
dispositionerna hos dem som skall percipiera den som
autentisk och vardefull. Om dessa istallet ar disponerade
att reagera med aversion pa en specifik helhet maste
komponenterna i denna anpassas efter vad som i den
givna diskursen igenkdnns som vardefullt.

KAPITALENS RACKVIDD, FALTENERGI
OCH RELATIONEN TILL FORSTAELSEN
AV NAGOT SOM NAGOT

Forstaelse av ndgot méiste utgd fran hela faltet pa vilket
det upptrader. It doesn’t make sense annars. Jag ser en
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TV-dokumentir om japanska pojkband och deras fans.
Reaktionen hos beundrarskarorna dd pojkarna dntrar
scenen ter sig med mina svenska ogon absurd. Och full-
standigt opakallad. Vid samma tid sander TV4 en doku-
mentir om ”Gyllene Tider-sommaren 2004 ”. Hos utom-
stdende torde skildringen av " Gyllene Tider-sommaren”
lamna ett lika stort frigetecken som négonsin de
japanska poppojkarna hos mig. Det mdste forefalla
minst lika orimligt att ett helt folk, som pa ett givet kom-
mando, gdr man ur huse for att bevittna en grupp medel-
alders min frdn Halmstad virma p& gammal skdpmat
kompletterad med ndgra nya, men allt annat dn nyska-
pande, inslag.

Man behover inte dka ldngre 4n dill ett grannland och
bevittna den nationella finalen av ett internationellt
talang-TV-format for att uppleva fenomenet faltenergi
och dess effekter. Den energi som vecka for vecka succes-
sivt har byggt sig starkare tillsammans med svenska TV-
tittare och kvallstidningsjournalister verkar spela en
avgorande roll for act blasa liv i den svenska upplaga,
vars filt jag dr en del av. T alla fall att doma av min upp-
levelse nir jag fran en engelsk TV-soffa ser den brittiska
versionens final. Hypen, som det omgivande sambhiillets
kulturellt inférstadda tycks uppfyllda av, framstér for
mig som tom och fraimmande och tillskrivelsen av de
beundrades storhet syns mig obefogad. Med samma
emfas som jag omhuldar atminstone nagra av de svenska
finalisterna, avfirdar jag samtliga de for mig obekanta
brittiska. Inte i forsta hand som talanglosa utan som oin-
tressanta och icke-angeldgna. Oforstdende konstaterar
jag att effektivitet forutsitter forstaelse av ndgot som
nagot och att det ar den forstaelsen jag saknar och som
alla andra har. De forstar Shayne som stjarna. Jag forstar
honom bara som en bloke frdn Wales, som hoppas att
forhdllandet med en lika ordinar bird frain Wales skall
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klara kandisskapet. Nagra veckor tidigare har jag ringt
och sms:at sju ganger for att "Idol-Agnes” skall vinna
den svenska upplagan av samma talangjaktsformat. Nar
hennes skiva, som spelas in pa en vecka, slapps, koper
jag den och borjar lyssna med en gang. For forstaelsen av
skivan som bra vet jag av erfarenhet, ar bunden och
begransad i tiden och precis som muskler, en firskvara.

Med avstamp i en bourdieusk forstielseram exemplifie-
rar ovanstiende betraktelser tva teoretiska koncepr; falt-
energi och kapitals rickvidd. Magiskt kapital ar kon-
textbundet och faltspecifikt och, i likhet med ekonomiskt
kapital, gangbart har men inte nédvandigtvis dar, nu
men inte sikert imorgon. Forstdelsen ar avhangig kultu-
rell inforstaddhet och en av filtet gemensamt alstrad
energi. Forstaelsen harbargerar bdde en kulturell igen-
kanningskomponent och en social aspekt som far de for-
stiende att kanna sig delaktiga i ett stérre sammanhang,
uppkopplade med andra likasinnade. Den sociala aspek-
ten forucsateer och dr delvis synonym med faltenergi,
som i sin tur forutsatter tillgangliggorande foljt av cirku-
lering och celebrering. Att titta pa TV dr att delta i ett
offentligt samtal. Det dr en social handling och en
umgangesform. Publiken kan ga direkt fran TV:n till
efterfesten pa natet, ddr kvillstidningarna tdvlar om att
vara forst med det senaste om kvillens TV-sdndning och
om intrigerna och kinslorna som tittarna aldrig fick se.
Avslutar samvaron gor t ex en "Fame Factory”-tittare
enkelt pd ndgon av de programmedverkandes individu-
ella hemsidor, programformatets officiella hemsida eller
i nagot chatforum dir delaktigheten kan uttryckas bland
likasinnade. Den sociala funktionen validerar och ger
bransle 4t engagemanget. Samma sociala funktion ar
sjdlv beroende av brinsle. Branslet kommer sig av att
det finns medagenter, som tillsammans konstituerar ett
falt forenat av tron pa virdet 1 det som varnas om. Pa
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en nyhetens marknad som kindisskapets forlitar sig
aktorerna i konsumtionsledet pa att aktorer i produk-
tions- och distributionsledet fortlopande forser dem med
material om objektet som tillsammans vurmas for.
Materialet bekriftar den utvalda som vardefull och vir-
dig och gor darmed indirekt detsamma f6r dem som dyr-
kar den vidimerat vardefulla. Om cirkulering och celeb-
rering upphor uteblir bekriftelsen av den beundrades
virde och saledes ocksa indirekt bekriftelsen av beund-
rarens viarde. Nar festen gdr mot sitt slut och de flesta
gatt hem ar det inte lika lockande att stanna kvar,

Det handlar ocksa om kapitals kontextbundenhet. Ett
och samma fenomen eller beteende kan i en viss kontext
betyda en sak och i en annan betyda ndgot helt annat. P4
motsvarande satt kan tvd skilda foreteelser eller egenska-
per i olika kontexter beteckna samma sak. Kapital, eller
forstdelsen av ndgot som virdefullt, blir foljaktligen mer
eller mindre lokalt gangbart. Dess rackvidd kan avgran-
sas bade 1 rum och tid. Likt Askungen, vars fortrollning
upphorde vid midnatt, tycks ”Fame Factory”-eleverna
ha ett bast-fore-datum. Faltenergin dr bunden i tid och
materia och beroende av ”Fame Factory”-formatets
blasbalg for att halla liv i artisterna som en gang blivit
kdnda med ”Fame Factory”-prefix. Det kan racka med
att en fjoldrets vinnare pausunderhaller i det egna forma-
tets veckofinal for att detta skall kdnnas av. Den kultu-
rellt betingade inforstdddheten finns dir inte lingre.
Glimten i artistens 6ga finns dar inte lingre (gjorde den
ndgonsin det?) och tankarna fors osokt till en sommar-
katt utmed landsvagen i augusti. Begransningarna i rack-
vidd kan for ”Fame Factorys” del kopplas till det faktum
att det primart tycks vara personlighet och inte musik
som sdljs. I seriens frinvaro formér inte artisten héllas
levande genom sin musik eftersom musiken bara kan sil-
jas som sekundarprodukt till primarprodukten, som ir
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musikutdvarens personlighet. Forsiljningen av nationellt
anpassade personlighetsframstillningar kan ocksa for-
vintas medféra rumsliga®* begrinsningar av annat slag
an om vad som vore fallet om musiken hade varit det
primira. Lagomhetens lov kan t ex inte med automatik
antas vara konverterbar till andra kulturella samman-
hang dn den svenska landsort, som utgor “Fame
Factory”-formatets mdltavla. Amerikanska format har
hir ett forsprang 1 det att en amerikansk nationell dis-
kurs i manga fall inte fordrar ndgon 6versattning till
andra nationella filts valutor. Detta da fortrogenheten
med amerikansk nationell diskurs utanfor landets grin-
ser i regel ar asymmetrisk till amerikansk fordel med
effekten att kommunicerade amerikanska objekt med
storre sannolikhet kan bli forstddda av andra, aven
om/d& dessa strider mot kommunicerade normer i mot-
tagarkulturerna.

KONSEKRATIONSARBETETS VILLKOR
— HARMONIN MED CELEBRERINGSAPPARATEN

Bourdieus beskrivning av kollektivt celebrerande faltar-
bete foresldr jag kan ses som en skildring av magifie-
ringsarbete. Celebreringsapparaten verkar genom att
beskriva och foreskriva. Forstaelse av ndgot som nagot
stdr i relation till savil celebreringsapparaten som det
kollektiva misskannandets logik. Den forra relationen
kan uttryckas i termer av legitimitetens beroende av
ombud och oforenlighet med sjdlvcelebrering. Denna
restriktion relaterar till mina empiriska exempel pa
skilda sdtt. Det amerikanska exemplet krdver ingen
direkt hantering av villkoret eftersom celebreringen
ombesorjs av andra dn den firade - kommentatorer som
1 uttalanden om personen konstruerar hans eller hennes
storhet. I det svenska formatet svarar daremot de upp-

283



burna individerna sjalva for att, i uttalanden om den
egna personen, konstruera sig som vidrdefulla. D3 detta
strider mot diskursens pdbud méste dvertradelsen hante-
ras pa ndgot satt. Azt tala om sig sjalv fordrar beaktande
av hur detta gors. Ett satt atr bemastra filtets avfardande
av sjilvcelebrering kan vara att lata sjalvomnamning-
arna praglas av 6dmjukhet. Genom att presentera sig
som 6dmjuk, antingen genom att sdga att man ar det
eller genom att avstd fran annat an indirekta hyllningar
av den egna personen, blir sjalvcelebrering (i bemarkel-
sen prata i egen sak) gorlig. Det dr sdledes mojligt for en
person att vara sin egen celebrerings avsindare, men
endast under forutsattning att han eller hon lyckas dolja
sitt uppsat (som ar att celebrera sig sjilv) och far vad
som i sjdlva verket ar celebrering att se ut som ndgot
annat. {Dettas vilbekanta klang sammanhinger med att
det ar ett iscensdttande av det kollektiva misskdnnandets
logik, som tillsammans med bland annat férbudet mot
sjalvcelebrering utgor den mer 6vergripande celebre-
ringsapparatens och konsekrationsarbetets logik.) Till
saken hor ocksd att det som har forklads till nagot annat
an celebrering, i den svenska kontexten dven ar den mest
effektiva formen av celebrering. Det finns i den svenska
diskursen ett egenvirde 1 att bli presenterad som en
odmjuk karaktir och som dr oavhingigt huruvida perso-
nen omtalas som sddan av andra eller av sig sjalv. "Fame
Factory”-exemplet ar foljaktligen inte bara en losning pa
problemet med hur sjalvcelebreringsvillkoret kringgas
utan i sig en till den nationella diskursen anpassad verk-
sam strategi att lita gora forstdet att ndgon, som kan
vara man sjaly, inte dr annorlunda eller tror sig férmer
in nagon annan.

De celebreringsformer som artikuleras via empirins
exempel kan sagas ligga i linje med en ambition att skapa
till kontexten anpassade karaktirer. Celebreringsfor-
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merna anpassas efter filtets agenters habitus for att na
igenkinning, fungera som kapital och tas emot som vir-
defulla i mottagarledet. Formen har implikationer for
de virden som spelas pa och for den storhet som darige-
nom skapas. I enlighet med Thomas Harris studie av de
skilda forfarandena i kommunikationen av filmstjarnorna
Marilyn Monroe och Grace Kelly*?, sammanhanger
sjdlvutlatanden — karakteristiska for tidningsportritt om
Marilyn Monroe — med formedlingen av intimitet, nar-
het och tillganglighet, parametrar som ocksa kan beskri-
vas som kannetecknande for kommunikationen av sven-
ska kindisar. Grace Kelly formedlades i tidningsrepor-
tage narmast genomgdende utan att sjdlv uttala sig. Hen-
nes profil tecknades istillet av andra, med ouppnaelighet,
distans och perfektion som resulterande bild. Forfar-
andet att med hjilp av andras rapportering konstruera
ett anseende dr kopplat till en viss resulterande storhet,
som vil korrelerar med amerikansk celebritetsdiskurs.

Magibegreppet och nationell diskurs relaterar till det
kollektiva misskdnnande, som reglerar det symboliska
utbytets ekonomi pa skilda satt i svensk och amerikansk
kontext. Principen om det kollektiva misskdnnandet ger
sig framforalle till kdnna i en svensk diskurs. [ en ameri-
kansk diskurs utgor det kollektiva misskannandet, t ex i
form av pabjuden demonstration av ointresse av ekono-
misk vinning, inte ndgon forutsdrtning for att som artist
uppnd det man sdger sig likgiltig infor. Dettas forklaring
torde inte std att finna i att kommersiell popularmusik i
Sverige skulle befinna sig pa kortare avstind fran den
konstnirliga polen, sett utifran Bourdieus modell for det
kulturella produktionsfiltet. Narmare till hands ligger en
forklaring med fokus pa de beteenden och egenskaper
som anses efterstravansvirda i respektive nationell dis-
kurs. Sverige kan ses som en illustration av det kollektiva
misskannandets logik, genom att konstituera ett falt dar
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det enklast gar att bli ndgon genom att visa att man inte
ar (eller tror sig vara) nagon. Stjarnsystemet bygger pa
savil diskursiva som ekonomiska praktiker och stjir-
nan som foremadl for ekonomiske utbyte vilar pd hans/
hennes diskursivt konstruerade identitet***. Det kollektiva
misskannandet av ekonomins principer synes mer enty-
digt i Sverige och mer tveeggat i USA. I den amerikanska
diskursen existerar principen sida vid sida med materia-
listisk koppling till berommelse, enligt vilken stjdrnstatu-
sen kommer sig av och legitimeras genom en konventio-
nellt sett omviand logik ddr konsumtionsférmagan
bade bekriftar och producerar statusen som kandis.

VARDE, FALTENERGI OCH SKAPANDET AV SKAPAREN

Konsekrationsarbetet handlar i stora drag om att cirku-
lera och celebrera ett utbjudet objekt. Framstallnings-
arbetet i sndv mening ar ur ekonomisk synvinkel lite vart
utan det kollektiva arbetet med att producera produk-
tens varde och intresset for den. Produktionsapparaten
for symboliska tillgdngar, dit artister far hanforas, inbe-
griper bide den faktiska produktionen och cirkulationen
av produkten. Didrmed ar dess uppgift bade att produ-
cera produkten och tron pa produktens virde. Utifran
den givna diskursens premisser framhivs de upphojda
oavsett om det som i "Fame Factory” tar sig formen av
att hylla sig sjalv genom att hylla andra eller om det, som
i ”The fabulous life of...”, gors genom uppvisning av
materiella tillgdngar. Badda fallen illustrerar pa ett fore-
domligt vis vikten av att, sedan den formodade produk-
ten, musiken, dr producerad och stidlld till marknadsfor-
fogande, {4 artisten, som ofta ar den verkliga produkten,
att cirkuleras och celebreras.
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Detta leder mer specifikt 6ver till skapandet av skaparen
och dess del i produktionen av stjarnor. Medan dettas
roll vid en forsta anblick kan férefalla mindre i vart
svenska fall 4n 1 det amerikanska 6ppnar en narmare titt
for en annan tolkning. Enligt en sidan relaterar den
svenska diskursens krav pd lagombhet till distinktionspre-
missen sd att distinktionen i vasentliga stycken kommer
att bestd i skapandet av skaparen. Skapandet av skapa-
ren far en central plats i differentieringen av artisten,
eftersom distinktion i strikt meritokratisk bemarkelse
inte utan forbehall later sig goras. Meritokratisk argu-
mentations diskvalificering i svensk diskurs har sin for-
klaring bade i likhetsideologin och principen om lagom.
Att sticka ut eller vara mer an lagom framtriader i Sverige
som en belastning som maste kompenseras for. Medel-
mattighet belénas, premieras och forstds av flest. Allt
utover den behover forklaras och rattfardigas. Fotbolls-
primadonnans artisteri anses osokt moraliskt mer tvi-
velaktigt an slitvargsarbetet som bedrivs av doldisar pa
mittbackslinjens ytterkant. I frdnvaro av meritokrati
hamnar utstillande, cirkulering och celebrering i cen-
trum. Jag skulle vilja tillskriva offentliggérandet i sig den
framsta forklaringskraften bakom distinktionen mellan
beundrad och beundrare pd det populidrmusikaliska filt
som i avhandlingen uppmarksammas. Offentliggorandet
trader in i den meritokratiska distinktionens stalle, dir
den legitimerar den utvalda som utvald. Offentlig-
gorandet kommer att utgdra en nédvindig och tillrack-
lig forutsattning for alstrande av filtenergi. Det ligger
en tjusning i offentliggdorandet som bestar i att den per-
son som den enskilda riktar sitt kinslomissiga engage-
mang mot, ocksd dyrkas av manga andra. Att han eller
hon dr dllganglig for manga samridigt ger beundraren en
kdnsla av delaktighet i ndgot storre och den egna inre
virlden kopplas upp mot ett allmint medvetande. Ett
utstillt objekt blir maltavla f6r manniskors behov av att
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projicera sina onskningar, drémmar och kinslor pa
ndgon eller ndgonting samtidigt som tillgiangliggérandet
resulterar i att objektet blir del av socialt liv och en
nodalpunkt av artikulation mellan det sociala och det
personliga. Den parasociala interaktionen reflekterar
manniskors sokande efter erkannande, bekraftelse, till-

301

horighet och mening**”.

Den som placeras pa en marknad blir insats pa ett filt.
Forst dd ndgon hamnar pd marknaden borjar filtets
agenter att forhalla sig till honom/henne. Det finns ett
varde i att bli omtalad, oavsett om innehallet ar av celeb-
rerande karaktir eller inte. Detta tillgangliggorandets
varde kan uttryckas i termer av t ex synlighetspremie,
cirkulering, celebrering eller konsekration. Cirkuleringen
i sig kan ses som celebrering, da den skapar och bekrif-
tar ett virde. Nagon blir kand och hamnar i en energispi-
ral dir celebrering och cirkulering av féltet i dess helhet
genererar energi kring artisten. I intertextualiteten, i mel-
lanrummen mellan medier och popularkulturella ut-
tryck, ges artisten liv.

Mediemaskineriet kan projicera sin energi pa det mesta
och {3 anhidngares gehor {or detta dtminstone under en
tid. Att det gar att skapa virde kring vad som helst och
ingenting finns otaliga empiriska beligg for. Under slutet
av 199o-talet och borjan av 2000-talet kom t ex svensk
kvillspress att ta for vana att dgna hela hostar at rappor-
tering relaterad till dokusapan “Expedition Robinson™.
Intressant med denna nyhetsvirdering var inte i forsta
hand att medierna kreerade nyhetshiandelser av pseudo-
hindelser i en regisserad lektdvling och presenterade
dem som substantiella och spontana hindelser, utan att
tilldragelserna som artiklarna refererade hade dagt rum
ett halvér ridigare da TV-serien spelades in. Handelserna
rapporterades som live trots att alla inblandade inklusive
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ldsarna torde ha kant till att sd inte var fallet. Men
lasarna forbisdg detta, gick upp i det och gav sitt engage-
mang. Att "Robinson-Robbans” sex manader gamla
krakning kunde fungera som saljbar produkt ter sig
kommenterat i tryck mirkligt. Man kan invanda atc
aven om Robban hade kriakts nyligen, detta borde ha
varit en tilldragelse som pa sin hojd kunde vara av
intresse for hans narmast anhoriga. Men nyheten hade
ett vdarde, den gick att silja dven efter ett halvar. Annars
skulle upplagedikterade kvillstidningar inte ha larit
pryda sina lopsedlar med Robban och hans strandsatta
kamrater vecka efter vecka tills den slutgiltiga Robinson
hade korats for aret. Raden av exempel pa styrkan i
offentliggorandet for atr alstra intresse for ndgot kan
goras lang. Ndgot blir intressant att veta genom att alla
andra fir reda pd det samtidigt och kan cirkulera och
celebrera det.

Olika mediers samexistens och 6msesidiga beroende har
okat parallellt med teknologisk utveckling. Tydligast
framstar symbiosen mellan kvillstidningarna och TV-
mediet, som blivit sirskilt markbar i och med att de forra
skaffat sig internetupplagor och det senare gjort utrést-
ning till nyckelmoment i utbudet. Med sin flexibilitet och
interaktivitet limpar sig kvallstidningarnas internetupp-
lagor vil for utdvande av den sociala funktion, som TV-
tittande inbjuder till. 1 sdllskap av frekvent forekom-
mande omrostningar om TV-innehall och -personlighe-
ter tillhandahaller kvillspressens ndtversioner med sta-
ende inslag som "Eftersnack” interaktionsarenor for TV-
tittare pa natet. TV far genomslag for sina produktioner
som borjar finnas i och med att de omtalas i och utanfor
offentligheten. For kvillstidningarna innebir artiklar
om TV-serier en tillforlitlig kalla till kontinuerlig infor-
mation. Dels genom vetskapen att det finns incitament
och vilja fran distributionskanalen att kreera nyheter om
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de egna formaten, dels genom att formaten har pa
féorhand givna tidsspann och darfor utgor palitliga
innehéllsleverantorer 6ver lingre sammanhéllen tid.
Med den foérsvagade kopplingen mellan kdndisskap och
utomordentlighet inom ett bestimt omrade har kindis-
skapet som sadant successivt kommit att bli centralt som
handelsvara. I ”The fabulous life of...” star konsum-
tionsrelaterad livsstil i centrum medan ”Fame Factory”
foretradelsevis dgnas at lansering av personligheter, For
bagge fall giller att den musik som de portritterade
artisterna representerar och som férmodas vara primar-
produkt befinner sig i bakgrunden. Hotellkedjearvtager-
skan Paris Hiltons roll i offentligheten utgor ett av
de mer uppenbara aktuella exemplen pé kidndisskap for-
ankrat enkom i ett kindisskap. Hon 4r kdnd for att vara
kdnd?***. Tendensen att kandisskap gor ndgon gangbar
dven inom andra underhéllningsdominer dan den dir en
person har sin hemvist illustreras t ex genom senare tids
trend att lata TV-profiler, vid sidan av deras ordinarie
vdrv som sportjournalister och meteorologer, agera sdng-
are och dansare i den arbetsgivande kanalens néjespro-
duktioner**’. Utbyten mellan t ex skidespeleri och artis-
teri dr inget nytt fenomen, men ett som successivt for-
starkts i s& mening att nya positioner kommit att hamna
under dem for vilka sddana overgdngar ar troliga.
Utvecklingen kan tolkas som att fler branscher efter
hand kommit att definieras delvis som underhéllning.

SAMHALLSSYSTEMETS OMSLAGSFLICKOR
OCH -POJKAR

Denna rubrik markerar en aterging till nationell diskurs
som analytisk utgadngspunkt. Hir behandlas det dialek-
tiska forhdllandet mellan kandisar som objekt och sam-
hillssystemet i vilka de figurerar. Vid skapandet och
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kommunicerandet av offentliga karaktirer till forsalj-
ning kan det finnas flera skal att i framstadllningen
anvinda sig av nationella diskurskomponenter. Rollen
det nationella inslaget spelar varierar med storleken pa
det tillampbara faltet sdvil som med detta filts beskaf-
fenhet. P4 en liten marknad som den svenska fyller
exploatering av det nationellt férenande i saluférandet
av offentliga personligheter en funktion for att saker-
stalla en for lonsamhet tillrackligt stor konsumentbas.
D& publiken blir for liten om man inte dr bred och rik-
tar sig till s manga som mojligt i alla malgrupper galler
tillcalet inte sdilan hela Sverige, varfor det ligger nara till
hands att spela pa den nationella diskursens sammanhal-
lande tankegdngar. 1 USA torde marknadens storlek vara
mindre betydelsefull for valet att nyttja nationella dis-
kurskomponenter vid forsaljningen av artister. Snarare
skulle det hir kunna handla om att det som forenat och
alltjamt haller det historiskt, kulturellt och socialt hete-
rogena amerikanska samhallet samman ar idéer.

P4 samma ging som kindisar anvander sig av nationell
diskurs bestdndsdelar i kommunicerandet av sig sjilva,
kommer de att fungera som omslagsflickor och -pojkar
for det samhallssystem, vars kdnnetecken de 1 framstall-
ningen av den egna personen lanar. Genom att framstall-
ningen av kdndisar anpassas till perceptionskategorierna
hos agenter pa det falt som givit upphov till desamma
kommer kindissystemet att medverka till dterskapandet
av det befintliga 6vergripande samhaillssystemet och som
kandisfiltet ar en del av. Framstallningen av kandisar
kommer att lira manniskor om medborgarskapets torut-
sateningar, normer och ideal, hur systemet fungerar och
skulle kunna fungera**.

Om amerikansk ”bling-bling”-kultur, (till vilkas uttryck
jag vill hinfora ”The fabulous life of...”) sdsom Alf
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Rehn och David Skold forordar, kan forstas som ett satt
att gora kapitalism®®, foreslar jag att "Fame Factory”-
formatet skulle kunna ses som ett sitt att gora socialde-
mokrati. Socialdemokrati utgor da hemvist for kollekti-
vitetstanken, rattviseprincipen liksom allas lika virde
kopplat till allas likhet. Har dterfinns Jantelag, pibjuden
6dmjukhet och vurmandet for lagom. Mitt amerikanska
exempel skulle pd motsvarande sdtt kunna beskrivas
som ett sdtt att gora inte bara kapitalism utan dven fram-
gangsteologi. Viktiga huvuddrag 1 svenskt respektive
amerikanskt samhallssystems pedagogik kan i de bada
fallstudierna iaktras exempelvis 1 deras respektive syn
pd karisma, individualism, konsumtion, drommar och
differentiering.

Med nationell diskurs som tolkningsménster framerdder
mina tva empiriska exempel som prydligt organiserade i
enlighet med respektive kulturell kontexts anvisningar.
Dir den amerikanska normen, illustrerad genom TV-
programmet "The fabulous life of...”, ar organiserad
kring ett fatal guldkalvars enorma vinstgenerering, till-
limpas pd svenska Mariann Grammofon ett uttalat
”manga backar smi”-uppligg som passar den nationella
diskursen ypperligt. Genom att sprida risk och investe-
ringar pa ett storre antal artister och avsta frdn att sdsom
normfallet satsa allt pa ett kort, tillser Mariann att ingen
enskild artist far otillborlig betydelse utan endast tillsam-
mans med alla andra utgor en komponent i et betydel-
sefullt kollektiv. Hirmed uppfylls kulturellt foreskrivna
premisser som lagom dr bast samridigt som ansprakslos-
het och 6dmjukhet, som en foljd av riskspridning
och lidgre investeringsnivder, kommer att genomsyra
framstillningen av de kommunicerade artisterna. Stor-
slagenhet och extravagans kommer i hogre grad att
prigla den amerikanska framstallningen.
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Kiandisskapets uttryckande och legitimering av subjekti-
viteter som Okar virdet av individualitet och personlig-
het skapar for celebritetsdiskursen olika forhallande till
och livsbetingelser i svenskt respektive amerikanskt sam-
hallsliv. Medan i USA den traditionellt dominerande
celebritetsdiskursen utan problem inrittas i den Gvergri-
pande nationella diskursen, skir sig celebritetsdiskursens
konventioner i vikriga avseenden med svensk diskurs.
Om individuell sdrart i en amerikansk samhallskontext
ar en oomtvistad konkurrensfordel innebar individuell
avvikelse 1 Sverige inte sillan ndgot som skall kompense-
ras for. Skillnaden kan forklaras utifran respektive sys-
tems grundliggande maximer; i Sverige devisen ”Du
skall inte tro att du dr ndgot”, sprungen ur overtygelsen
om alla manniskors principiella likhet och i USA max-
imen ”Var briljant”, vars upphov aterfinns i vertygelsen
om manniskors fundamentala olikhet (och som under-
bldses av forestillningen om amerikansk exceptionalism
liksom av kopplingen mellan varldslig framgang, indi-
viduellt samhallsansvar och Guds beléning). Vid sidan
av den svenska likhetsideologin medverkar kollektivets
stallning till att kandisskapet i Sverige maste soka vigar
att kringga, avviapna eller skymma motsagelsen mellan
sig och den svenska diskursen. For att effektivt fylla sin
funktion som samhaillspedagogiskt verktyg kravs av den
svenska kindisen darmed god lokalkinnedom**® och
navigationsformaga.

Forkirleken 1 Sverige for en miljo- och viljerelaterad
framgédngsdiskurs liksom i USA bojelsen for den excep-
tionella individen ger de resulterande kontextuella kin-
disskapen olika utgangspunkter. Nar man i Sverige han-
visar till kommunala musikskolan for att forklara det
“svenska popundret” legitimeras utvaldhet pad individ-
niva i amerikansk diskurs bade genom religiost liv och
kapitalistisk individualism. I Sverige kommer span-
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ningen mellan distinktion och demokrati, mellan att
skilja sig frin dem man ir en representant for att vara
markbart narvarande®®”, Varje kdandisskap som bygger
pa formedlad narhet, tillganglighet, vardaglighet och
likhet med publiken hirbargerar en inbyggd spinning.
Kindisskap som inte baseras pd konventionen om

distinktion utan likhet blir mer utsatta®®.

Svenska artisters framhavande av énskan att bli folkkar
och det samtidiga nedtonandet av dra, berommelse och
onskemal med ekonomisk och materiell koppling, kan
ses som sitt att anpassa kandisskapet efter lokala forhal-
landen for att matcha dispositionerna hos ett utsant
objekt med perceptionskategorierna hos tilltinkta mot-
tagare. Den genom artisternas existens marknadsforda
drommens uppfyllelse, beloningen att tringta efter som
idolerna ar bevis pa kan bli verklighet, formuleras i
Sverige 1 termer av att bli folkkir, inte att bli rik. Pre-
ferenshierarkin kan sdgas artikulera kollektivitets- och
konformitetsnormen sdvil som Jantelagen och avstinds-
tagandet mot differentiering och ekonomisk orittvisa.
Den uttryckta trangtan efter folkets karlek framfér mate-
riella vinster skulle ocksd kunna kopplas till Sveriges syn
pd sig sjalv som moraliskt och socialt foregangsland
sedan stormaktsansprak i mer traditionell bemarkelse
upphort att vara realistiska. En sidan koppling fingar
svensk dubbelhet med 4 ena sidan dalig sjalvkansla och
anspraksloshet och 4 den andra sidan forestillningar om
att vara bast i varlden pa jamstilldhet, ratevisa, social
vilfaird o s v.

Karismabegreppet belyser viktiga bestandsdelar i svensk
och amerikansk nationell diskurs. For att sla an de kins-
lomdssiga strangar som dr en forutsdttning for att en
paverkan skall definieras som karismatisk fordras i kon-
texterna skilda tilltag. I olikheten i tillimpning och syn pa
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begreppet framtrider viktiga skillnader mellan de natio-
nella diskurserna. Webers fran teologin [anade karisma-
begrepp sammanfaller vial med amerikansk nationell dis-
kurs tillimpning av begreppet karisma. Karismas legiti-
mitet hdrror fran upplevelsen av kvaliteter och exceptio-
nella egenskaper hos en person. Svensk diskurs likhets-
ideologi knyter enklare an till en relations- och situa-
tionsorienterad forstdelse av karisma. Katz och Kahns
betoning av mojligheten for beundrare att identifiera sig
med en ledare for uppkomsten av en karismatisk relation
stimmer vil overens med det som "Fame Factory”-
formatet i formedlingen av sina artister inriktar sig pa.

Amerikansk diskurs bygger sin existens kring drommar.
Med dess grianslosa karaktar och motiverande hoppfull-
het rymmer dréommen stor potential. [ drémmen finns
inga granser eller maningar till mattfullhet. Den ju dr det
vi skulle 6nska om vi fick onska vad vi ville. Dréommar
forefaller i svenskt samhillsliv och tanketradition utgora
ett forhallandevis mindre centralt inslag och de dréommar
som droms ter sig i deras offentligt presenterade form
manga ganger anpassade till den svenska normens impe-
rativ. ”Jaa, om man fick dromma” inleds ofta svenska
svar pa frigan om nagons hogsta dnskan. OM man fick.
Varfor skulle man inte fa det? Redan dar markerar den
svenska diskursen sin tveksamhet infor drémmar per se.
De forvantningar som den inledande brasklappen med-
for i fraga om orealiserbar storslagenhet infrias ocksd
sallan nar dréommarna strax darpd offentliggors.
Anspraken visar sig ofta férvanansvart modesta och
praktiskt realiserbara. Om man fick drémma, skulle
man ju gdrna fa ga lite tidigare ibland pa fredagar”.
I forekommande fall skall svenska drémmar vara
ansprakslosa och realistiska — i mina 6gon kriterier som
tillsammans snarare diskvalificerar dan definierar dem
som drommar, eller som i alla fall gor dem mer gangbara
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sorterade under ndgon annan kategori. Just det att de
star utanfor den onskandes rackhall torde gora drommar
till drébmmar och skilja dem fran t ex malsittningar. Det
gor dem ocksd problematiska i en svensk diskurs.
Drommandet ligger farligt nira att forhava sig och gapa
efter mycket, det trotsar flera av den svenska diskursens
foreskrifter och revolterar mot normer om ansprikslos-
het, fornuft, prakriske sinnelag och lagom ar bist. En
med svenskt drommande nirbeslaktad hallning kommer
till uteryck i intervjuer med Lottovinnare. Allt som oftast
blir sddana arenor for tongéngar i en svensk tradition
som handlar om att kompensera for en nyvunnen fordel
genom att visa att man fortfarande ar samma person.
Den nyblivha mangmiljondren 4r noga med att poang-
tera att vinsten inte kommer att innebdra ndgra férand-
ringar i livsstil. Nej dd, han kommer att ga till fabriken
precis som vanligt pd mandag. Och framdver. Den got-
lindske rekordvinnaren framhaller att de nya 122 mil-
jonerna firats med falukorvi®®, Det giller att lata fornuf-
tet styra och inte ryckas med, att behalla fotterna pa jor-
den. Utvirderingar tar sikte pa fornuft och inte kinsla.
Praktiska argument radas i "Fame Factory” upp i moti-
veringen av veckans elev. Gediget arbete ar receptet, inte
att hinfora—en publik utan att fatta ratt beslut, t ex
genom att vilja den lat som bist 6verensstimmer med
den egna personen. Om USA handlar om de stora kins-
lorna dstadkomna pa magisk vag via konsumtion och
religion far i svensk diskurs gang efter annan fornuftet
foretride framfér ohimmade kanslor.

MAGISKT KAPITAL — MASSMEDIERAT KAPITALS
RACKVIDD OCH SPELREGLER

Magiskt kapital skall ses som en sirskild form av mass-
medierat symboliskt kapital, vars tro och legitimitet kret-
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sar kring interaktionen pa ett masskommunikationens
filt. Det offentliga tillgangliggorandets nyckelroll i
magisk kapitalbildning har kapitalspecifika implikatio-
ner for kapitalets rackvidd, faltenergi, legitimitet och
kontextuella anpassning.

Magiskt kapital kan beskrivas som en medierad, interak-
tiv och 1 flera bemarkelser relationell form av symboliskt
kapital. Medan det relationella anslaget kannetecknar
Bourdieus overgripande kapitalbegrepp och i denna
mening inte kan ses som sarskiljande for magiskt kapital,
bidrar masskommunikation och massmedier, som
magisk kapitalbildnings grundférutsittningar, till att
satta delvis kapitalspecifika ramar f6r interaktionen.
Magisk kapitalbildning borjar i ett offentliggorande,
genom vilket kapitalets barare blir dtkomlig/t/a for rela-
tioner och betydelsetillskrivningar utanfor hans/hen-
nes/dess/deras sociala nat. Ett objekts funktion som
referenspunkt i interaktion mellan for varandra och fore-
malet okdnda personer utgor en forutsiatening for att
produktionen av magiskt kapital skall ta fart.

Filtenergin genereras ur interaktionen mellan massmedi-
alt formedlad tro och individuella troende. Den individu-
ella tron har en stark koppling till forevisandet av kollek-
tiv tro via medier. Tillsammans skapar och bekriftar
kommunikationens tva sidor nagots viarde och iscensit-
ter magiskt kapital.

Medierna formedlar sin tro pd ett objekt genom valet
att uppmarksamma just detta och inte andra objekt sam-
tidigt som de i det egna innehallet aterger allminhetens
tro pd samma objekt. Bilder av svimmande, skrikande
tondrsflickor har fyllt en viktig funktion i magiska kapi-
talbildningsprocesser sedan TV-mediet under Beatles
storhetstid gjorde masspridning av rorliga bilder mojlig.
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TV-medierade nedslag hos ™ svenskcampingens” blagul-
malade fotbollssupportrar under VM fyller idag samma
syfte. Ndar media rapporterar att 40.000 svenskar finns
pa plats i Tyskland for att heja fram Sveriges herrfot-
bollslandslag har det betydelse ocksa for dem som inte dr
dar och deras kinsla for evenemanget och dess tyngd.
Engagemanget fran supportrar for vilka det egna lagets
matcher ar pa liv och dod och samhorigheten med laget
utgor en kalla till mening och identitet bidrar till att
levandegéra och meningsskapa sammanhanget dven for
de ndgot mindre hangivna (men betydligt fler) fotbolls-
tittarna. Offentlig redovisning av antal tillresta support-
rar, telefonroster och TV-tittare motiveras av sidana
uppgifters bidrag till mottagares kinsla av angeldgenhet
och popularitet kring ett kommunicerat objekt. Om
”Melodifestivalen™ avrundades med att programleda-
ren berdttade att hundrafemtio personer ringt in och ros-
tat eller det visade sig att programmets tittarsiffror plots-
ligt ldg pa ett par hundratusen istillet for de forvantade
“nastan halva befolkningen” skulle detta troligtvis ha en
effekt pa upplevelsen av programmets angelidgenhet. Den
som ndgon gang sett en ligafotbollsmartch spelas infor
tomma ldktare kan nog halla med om att en del av kins-
lan, energin och upplevelsen av att tilldragelsen ar bety-
delsefull, i franvaro av publiken gar forlorad. Stjirnorna
pa planen ma vara desamma, men det de sysslar med
kanns mindre magiske, nar det inte bekraftas av tiotusen-
tals unisont lovsjungande fans. Odesmittart blir till 6de,
nerven saknas och magin dr bruten. Det magiska kapi-
talet maste kunna spegla sig bdde i medierepresentationer
och i en allmdnhet. Interaktionen kraver sina bigge
sidor. Det rdacker inte att den stora TV-kanalen beskriver
och foreskriver matchen som vardefull genom att kopa
sandningsrattigheter och visa den. Saknas interaktionens
andra sida — allmanhetens engagemang — i den kommu-
nicerade bilden, upplevs ssmmanhanget som mindre ange-
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laget. Vetskapen om att "Melodifestivalen” ses av fyra mil-
joner tittare i Sverige spelar roll. Liksom artiklarna, spe-
cialbilagorna och TV-magasinen om fotboll och schlager.
Magiskt kapital spelar p4 manniskors onskan att vara
med “dar det hinder”. Om ”alla var ddr” ar sannolik-
heten att de som inte var det skall bli intresserade stor.
Popularitetsaspekten tangerar flera for magiskt kapital
relevanta omrdden, av vilka identitetsskapande och tro-
ende individers sjalvbild ir ett. Att identitet, individens
interaktion med och medverkan till ect fale star i kapi-
talbildningens fokus kan inte ses som unikt for det
magiska kapitalet. Aven hir kan dock medieringens och
offentlighetens roll i dessa processer sagas differentiera
det magiska kapitalet fran andra kapitalformer.

Popularitetsaspektens roll for magiske kapital har ocksd
implikationer for kapitalslagets relation till kulrurelle
och ekonomiskt kapital. Med massmediering som villkor
och kapitalspecificitet blir en kommersiellt driven offent-
lighet det falt dar magiskt kapital iscensdtts och omsatts.
Detta innebar att faltet i stort kommer att sammantfalla
med det popularkulturella faltet, for vilket kommersielle
motiverad mediekommunikation utgér en motor. Till
detta filt kommer underhédllning, sport, politik och
naringsliv att hanforas i den man dessa omraden upp-
marksammas massmedialt (eller ractare sagt de delar av
dessa omraden som uppmiarksammas medialt kommer
att konstituera falt for magisk kapitalbildning). Magiskt
kapital blir ett uppmirksamhetens och akrualitetens
kapital, som for sitt iscensittande dr beroende av offent-
lighet och massmedial kommunikation. Exponerings-
graden kan sidgas vara hog och kommunikationen
mindre riktad dn vid kommunikation inom fale dar kul-
turellt kapital dominerar.
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Med masskommunikation och popularitet som villkor
foljer att magiskt kapital kommer att bli nara knutet till
ekonomiskt kapital. Mediernas uppvaktning uppratt-
hélls endast sa lange den masskommunicerade uppmark-
samheten motsvaras av intresse och ekonomisk motiva-
tion frdn en mottagarsida. De bada kapitalslagen maste
ga hand i hand for att det magiska kapitalets bransle-
forsorjning skall fortgd. Eftersom magiskt kapital stér i
nira forbund med ekonomiskt kapital kan det forvintas
ha en negativ koppling till kulturellt kapital. Jamtor
t ex devalveringen av kulturellt kapital, som inte sallan
resulterar da nagot som kategoriserats som finkultur
populariseras.

Kontextens betydelse regleras aven den pa ett for
magiskt kapital delvis specifikt satt. Masskommunika-
tionskriteriet inbjuder till kommunikation av virde-
ringar och varden pa en minsta gemensam ndmnare-niva
som s manga som mojligt i en viss (inte sarskilt hdrt
differentierad) miljo kan forsta sig pa. Popularitets-
anspraken forutsitter att utsinda objekt tas emot som
det de utger sig for att vara av breda och diversifierade
lager av mdnniskor, men lampar sig mindre val for leve-
rans av riktade, smala budskap.

KANSLA, KONTEXT, KONVENTIONER
OCH KAPITALKONVERTERING

I ett medialiserat klimat med en tilltagande personfix-
ering har vixelkursen for personligheter som kapital dri-
vits upp. Som biarare och formedlare av varderingar och
livsstil burna i och forlagda till en och samma fysiska
kropp har personligheter blivit hdrdvaluta i forsaljningen
av allehanda produkter. Det kan som 1 néjesindustrin
handla om utstillandet av personligheter for att salja fil-
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mer, skivor, konserter, ringsignaler, bocker och tidningar.
Men medan verksamheten anvander sig av traditionella
populdrkulturella kommunikationskanaler och -konven-
tioner sdsom att vicka begdr genom att kianslomaissigt
beréra, dr den ingalunda begransad till den sfar som av
tradition definierats som populirkulturell. Tviartom har
realiseringen av ekonomiskt genom magiskt kapital bli-
vit en foreteelse att rakna med pa ett brett spektrum av
marknader. Medialiseringen har drivit fram magisk kapi-
talbildning som ett medel att vinna val, oka aktiekurser,
sdlja bilar, telefoner, forsikringar och foretagsledare.
Omradet har saledes stor teoretisk generell gingbarhet
och bred empirisk relevans.

Kommersiell verklighetsproduktion dmnad att 1osas in i
ekonomiskt kapital fungerar genom att beréra och
appellera till manskliga behov av gemenskap, tillhorig-
het, delaktighet i ett storre sammanhang, hiangivenhert,
objekt att projicera kidnslomaissigt engagemang pé och
identifikation. Sidana behov och till dem kopplat
kdnslomassigt engagemang skall inte underskattas nir
man forsoker forstd varfor handlingar kommer till stind
och varfér manniskor handlar som de gor. Enkla bud-
skap som formedlar en kidnsla som mottagaren kan ta till
sig, som ger ndring at drommar och vicker begir kan
vara produktiva som transaktionsmotivation. Affektiv
paverkan konstituerar en effektiv kapitalrealiserare.

For att vacka kanslor och engagemang och i forlang-
ningen ekonomiskt kapital krivs lokalkannedom. Kon-
text och habitus har koppling till vad som vicker falt-
agenters bra och diliga kanslor liksom till vad som inom
diskursen/pa filtet inte har ndgon kidnslomassig inne-
bord och som dirfor lamnar dem oberorda. DA nagot ar
att betrakta som kapital endast i den mén det av ett filts
agenter uppfattas som sidant maste personlighetsforsalj-
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ning och annan virderingsforsiljning anpassas kontex-
tuellt. Forstdelse av faltet kravs for att effektivt kunna
verka pa detsamma. I ett nationellt diskursperspektiv
kan detta for svensk rakning innebdra att framhalla
odmjukhet, vardaglighet och vanlighet. P4 ett ameri-
kanskt fdlt kan agenterna, som forhaller sig till andra
krav och forvintningar, istillet se sig manade att gora ett
nummer av patriotism, religion och forkroppsligande av
den sociala rorlighetstanken genom forvaltandet av
gudomligt och samhilleligt givna gavor. Genom att
framgangsrike forhalla sig till en dominerande diskurs,
som beroende pd sammanhanget kan vara nationell, reli-
gios, tondrsinriktad eller annan, 6kas mojligheten till
effektiv. marknadskommunikation och -interaktion.
Forstdelse av vad som vicker vilka slags kdnslor kan
exploateras i kommunikation av varor, tjdnster och
manniskor och gora bidrag till forstaelse av varfor vissa
saker fungerar och andra inte. Sidan kunskap kan ha
avgorande betydelse vid beslutsfattande, for ledarskap
och 1 organisationsrelationer bade internt och externt.

FORTSATT FORSKNING

De fragor jag efter detta projekts avslutning skulle vilja
utveckla kan placeras i tre grupper. En forsta innehéller
omraden som i mina initialt formulerade fragestallningar
sattes i centrum, men som av empiriskt forankrade skal
hamnade ndgot i skymundan i den fortsatta avhand-
lingen (i bemarkelsen att de behandlades flyktigare an
vad som motiverades av mitt intresse for dem). Har sam-
las frdgor om populirkulturens relation till identitetsar-
bete, socialisering och om beundran som social samvaro-
form. Fredrik Strages kapitel om Westlife-fans fran hans
bok Fans: en bok om besatthet ser jag som ett intressant
exempel pd hur man kan undersoka och skriva om
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sadana dmnen. Den sortens texter bade ldser och skriver
jag gidrna framéver. Andra fragestdllningar dr de som
under resans gang tagit sin rattmatiga plats som huvud-
nummer, omraden som jag i avhandlingen dgnat mig
desto mer 4t utan att férdenskull bli fardig med. Asit-
tande av virde och prissattning som en del snarare dn
resultatet av ett ndgonstans forankrat viarde utgor ett
sadant omrade som jag i framtiden girna skulle ut-
veckla. Kulturellt betingade preferenser kring manskligt
agerande och uttryck dr ett annat. En tredje grupp har-
bargerar fragor eller foreteelser som inte skriftligt formu-
lerade befunnit sig inom avhandlingens ram, men som
jag under arbetet med denna fastnat fér. Har finns
manga av de sidospdr som titt som tdtt har dykt upp
utmed vagen, men som helheten tillsammans med av-
gransningar i tid och rum hindrat uppfoljning av. Hit hor
iscensattande av manlighet och kvinnlighet i popularkul-
turproduktion, -produkter och -konsumtion. Gorandet
av manlighet och kvinnlighet pa det popularkulturetla
faltet liksom av framférallt kvinnlighet 1 det popular-
kulturella konsumtionsledet forgjanar att uppmarksam-
mas. Det populirkulturella filtet som arena for kvinnors
heterosocialiter och beundransekonomin som illustra-
tion av relationen mellan kvinnor och man dr teman jag
ser som angelagna att folja upp.
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Jag inledde boken med hur jag som tiodring inspirera-
des av Carola att soka kristen tro genom Bibellasning.
Idén da var att jag, om jag laste tillrackligt mycket och
noggrant, sd smaningom skulle f4 en ingivelse, att bok-
staverna skulle komma farande mot mig och plotsligt
ha en mening som jag kdnslomissigt och pa ett hogre
plan greppade som sjilvklar. Min forestillning om hur
detta skulle ga till liknade i mangt och mycket det som ar
amnat att hinda vid 4skadandet av autostereogram. Det
ar sddana dar bilder, vars motiv (ofta delfiner) vid en for-
sta anblick ir dolt f6r betraktaren, men som efter en
stunds intensivt tittande, plotsligt framtrader varvid det
lika plotslige verkar omojligt att inte se det som nyss var
osynligt. Maste ha varit elva nir jag efter att ha gratit
mig igenom fem forestillningar av filmen Amadeus bor-
jade tillbe en byst av den bortgdngne kompositéren som
jag hittat hemma i bokhyllan. Bonestunderna inledde jag
med "Kire gode Gud, kire gode Mozart”. Att Gud var
med och forst ut aterspeglade nog mer en neurotisk vid-
skeplighetsmentalitet hos mig dn var uttryck f6r ndgon
genuin religios overtygelse. Jag ville val inte provocera
mer dn vad som var nédvindigt och d3 fick det bli ett
delat ledarskap. Och vad galler tilltaget bon pdminner
jag om att filmen hade premiar bara ett ar efter Carolas
vinst med ”Framling” i Malmé. Fargad av det gangna
arets lasning av Bibeln blev det kdnslomassiga engage-
mangets religiost rituella praktik en brygglank bort fran
ambitionen att i nigon konventionell bemirkelse skaffa
mig en tro. Med musiken till kandes det dessutom nast-
intill verkligt. Religits pa det sitt jag i barndomen efter-
stravade blev jag aldrig. Daremot har jag under arens
lopp upplevt popularkulturella 6gonblick som verkligen
haft drag av min bild av vad religion borde innebira.
Dessa stunder har haft allt. Energi, identitet, samhérig-
het, uppkoppling med négot storre och kianslan av
en hogre mening. Popularkulturprodukter behover
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sjalvklart inte ha allt detta och speciellt inte samtidigt.
Oftast racker det med att nagot finns dir lite grann for
att det symboliska kapitalet skall fi sin ekonomiska
omsiattning. Det gir mycket ligenergikonsumtion pa
varje eufori, midnga dokusdpaavsnitt pa varje Hakan-
konsert. Men i slutandan dr det vart det - deltagandet pa
en marknad dir kapitalet 4r magiskt.
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FIELDS OF FLOW

Konst & Foretag
Estetik, teknologi & foretagsledning

Forskningsprogrammet Fields of Flow ar ett unikt veten-
skapligt samarbete mellan tre akademiska ldrositen som
intimt samverkar med framstidende konstnarliga institu-
tioner och organisationer. De filt som fokuseras ar dels
de konstnirliga / artistiska, dels de industriella/ entrepre-
noriella. Den flodestanke som framfors i programtiteln
uppmirksammar rorelser, gransoverskridanden och for-
dndrar och refererar dirvid till olika berorningspunkter
och interaktioner mellan filten konst och foretagande.

Konst och foretagande ar tva grundlaggande ingredien-
ser i varje samhills- och vilfardsbygge. De forutsitter,
konstituerar och utvecklar varandra. For att forstd konst
behover vi en forstdelse for foretagande — och vice versa.
Denna samtidighetens och samexistensens rationalitet
har for en tid var kontroversiell - dtskillnadens logik har
istillet dominerat samhillsscenen. P4 senare ar har det
dock dter skett nirmanden mellan dessa filt. Sddana
korsbefruktningar — floden av erfarenheter och kun-
nande — ser vi som nodvindiga att beforska for ate fa
nya insikter om mdnga pdgdende samhallsforandringar.

Fields of Flow genomfors av en karna av ca femton fors-
kare vid tre akademiska institutioner under ledning av
professor Sven-Erik Sjostrand (Ekonomiska Forsknings-
institutet vid Handelshogskolan i Stockholm), professor
Pierre Guillet de Monthoux (Stockholms Universitet)
och professor Claes Gustafsson (Kungliga Tekniska
Hogskolan). Vidare involveras i programmet ett stort
antal personer - forskare som utévande — fran det konst-
narliga filtet. Dessutom finns ett rikt samarbete utveck-
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lat med savil nationella som internationella forskar-
grupper, foretag och konstnirliga institutioner. Till pro-
grammet finns ocksd knutet ett " Advisory Board” besta-
ende av ett tiotal framstdende foretagsledare och konst-
narliga ledare.

Forskningsprogrammet ar uppbyggt av tre grundtema-
tan, (1) Artistic and Cultural Production, (2) The
Aesthetical Dimensions of Management, Technology
and Organization och (3) Art Meets Business; Business
Meets Art.
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